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Wstêp

Prezentowane wyniki badañ nad wzajemnym wizerunkiem Szwedów, Hiszpanów i Pola-

ków stanowi¹ czêœæ du¿ego projektu badawczego realizowanego przez Instytut Spraw Publicz-

nych zatytu³owanego „Percepcja w krajach cz³onkowskich Unii Europejskiej korzyœci kosz-

tów i zagro¿eñ wynikaj¹cych z przyjêcia Polski do tego ugrupowania. Krytyczna weryfikacja”.

Badania te maj¹ na celu okreœlenie wizerunku wybranych krajów i narodów europejskich

na podstawie opinii Polaków oraz analizê postrzegania Polski i Polaków przez obywateli tych

pañstw, œledzenie stopnia dystansu miêdzy krajami i ich mieszkañcami, a tak¿e odtworzenie

stereotypów wp³ywaj¹cych na wzajemne kontakty.

Œledzenie stereotypów, na podstawie których budowany jest wizerunek naszego kraju

oraz jego mieszkañców przez przedstawicieli narodów Europy Zachodniej, jest szczególnie

istotne w momencie dyskusji nad rozszerzeniem Unii Europejskiej. Celowe wydaje siê wiêc

powtarzanie badañ „wizerunkowych” stanowi¹cych bardzo dobry barometr wzajemnych sto-

sunków miêdzy krajami: sygnalizuj¹cych powstawanie ewentualnych napiêæ i konfliktów.

W ramach wymienionego projektu ukaza³y siê ju¿: raport, oparty na wynikach badania

opinii publicznej, pt. Polska – Austria. Wzajemny wizerunek w okresie rozszerzania Unii Euro-

pejskiej oraz opracowanie dotycz¹ce analizy prasy pt. Obraz Polski w prasie krajów cz³onko-

wskich Unii Europejskiej. W najbli¿szym czasie Instytut Spraw Publicznych przeprowadzi

sonda¿e opinii publicznej w Niemczech oraz na Ukrainie.

Chcielibyœmy szczególnie serdecznie podziêkowaæ za pomoc przy realizacji badania

Pani Pilar del Castillo, Prezesowi Centro de Investigaciones Sociológicas w Madrycie, Panu

Andersowi Lithnerowi i Panu Profesorowi Lennartowi Weibullowi z SOM Institute w Goete-

borgu oraz Ambasadorowi Królestwa Hiszpanii w Polsce Panu Juanowi Pablo de Laiglesia

i by³emu Ambasadorowi Królestwa Szwecji Panu Stefanowi Noreénowi.



Adam Mielczarek

Czêœæ I

Polska – Hiszpania. Wzajemny wizerunek

1. Rola Polski i Hiszpanii – wzajemne postrzeganie

Polska i Hiszpania to kraje odleg³e od siebie nie tylko pod wzglêdem geograficznym:

tak Polacy o Hiszpanach jak i Hiszpanie o Polakach nie wiedz¹ zbyt wiele. Równie¿ wzajemne

stereotypowe wizerunki krajów nie s¹ ugruntowane. Znaczna czêœæ zarówno Polaków, jak i Hisz-

panów nie wie zgo³a nic o drugim kraju ani nawet nie operuje ¿adnymi obiegowymi przekona-

niami na jego temat.

Nic w tym dziwnego: nieca³e 2% ankietowanych Hiszpanów stwierdza, ¿e by³o w Pol-

sce, a 5% – ¿e ma w naszym kraju kogoœ znajomego. Nieco wiêcej, bo 10% badanych, ma pol-

skich znajomych, którzy mieszkaj¹ w Hiszpanii.

Z drugiej jednak strony Hiszpanie stosunkowo czêsto deklaruj¹ znajomoœæ jakichœ pol-

skich filmów lub ksi¹¿ek (22% badanych), a ponad 40% przypomina sobie, ¿e ogl¹da³o w tele-

wizji programy o naszym kraju. Natomiast chêtnie przyjecha³aby do Polski na wakacje ponad

po³owa badanych (53%).

Choæ Polska w opinii Hiszpanów okazuje siê ca³kiem ciekawym miejscem na spêdzenie

wakacji, to jednak zainteresowanie skierowane w stronê przeciwn¹ – z Polski do Hiszpanii –

jest jeszcze wiêksze. A¿ 83% badanych Polaków zadeklarowa³o, ¿e chêtnie spêdzi³oby waka-

cje w Hiszpanii. Polacy te¿ znacznie czêœciej je¿d¿¹ do Hiszpanii ni¿ Hiszpanie do Polski. Nie-

mniej jednak liczba Polaków, którzy zawêdrowali a¿ za Pireneje pozostaje nadal bardzo ma³a –

zaledwie 5% polskich respondentów deklaruje, ¿e by³o w Hiszpanii. Natomiast prawie po³owa

(47%) badanych Polaków przyznaje, ¿e ogl¹da³a jakieœ hiszpañskie filmy i czyta³a ksi¹¿ki

hiszpañskich autorów, 64% zaœ przypomina sobie, ¿e ogl¹dali w telewizji programy poœwiêco-

ne Hiszpanii.

O ile w polskich podrêcznikach do geografii mo¿na zazwyczaj przeczytaæ, ¿e Polska

le¿y w Europie Centralnej, b¹dŸ te¿ w Europie Œrodkowo-Wschodniej, to dla Hiszpanów Pol-

ska to jeden z los países del Este. Sformu³owanie to wystêpuje nie tylko w jêzyku hiszpañskim

i przyjê³o siê je t³umaczyæ jako kraje Europy Wschodniej. W dos³ownym jednak przek³adzie

oznacza kraje Wschodu i u¿ywane jest w odniesieniu do europejskich krajów dawnego bloku

sowieckiego. Tych w³aœnie terminów – jako najlepiej odpowiadaj¹cych badanej tematyce –



u¿ywali równie¿ hiszpañscy socjologowie realizuj¹cy omawiane badanie, gdy zadawali pyta-

nia o stosunek swoich rodaków do naszego kraju. Równie¿ s³owo Europa, czy termin sprawy

europejskie, w ustach Hiszpana niekoniecznie oznaczaj¹ to samo, co w ustach Polaka. Bardzo

czêsto obywatele krajów Unii Europejskiej, mówi¹c o Europie, maj¹ na myœli nie ca³y konty-

nent w znaczeniu geograficznym, lecz pañstwa Europy Zachodniej, po³¹czone w strukturach

unijnych.

Z przeprowadzonego badania wynika, ¿e sformu³owanie kraje Wschodu, do pewnego

stopnia przetrwa³o okres 10 lat od zburzenia muru berliñskiego: dla 18% respondentów w Hisz-

panii kraje Europy Wschodniej s¹ krajami bez znaczenia w Europie, a 21% nie ma w tym

wzglêdzie wyrobionego zdania. Jednak¿e 62% Hiszpanów przyzna³o, ¿e kraje te s¹ istotne dla

spraw europejskich. Mo¿na zatem stwierdziæ, ¿e Hiszpanie nie tyle zaprzeczaj¹ roli, jak¹ od-

grywaj¹ w Europie kraje œrodkowo- i wschodnioeuropejskie, ile w znacznej jeszcze czêœci je

ignoruj¹ b¹dŸ s¹ wobec nich obojêtni.

Bardzo podobnie jak znaczenie ca³ej Europy Wschodniej postrzegana jest równie¿ rola

Polski w sprawach europejskich. Jej istotnoœæ dla Europy dostrzega zbli¿ona liczebnie grupa

respondentów, jak ta, dla której wa¿na by³a równie¿ ca³a Europa Wschodnia. Z tym ¿e, co zro-

zumia³e, Polska nie jawi siê tutaj jako najwa¿niejszy kraj regionu, ale raczej jako jeden z kilku

wa¿nych. Za kraj o bardzo du¿ym znaczeniu dla Europy uwa¿a Polskê jedynie 11% Hiszpa-

nów. Œrednie znaczenie przypisuje jej 48%.

Wykres 1. Znaczenie w Europie krajów wschodnioeuropejskich i Polski w opinii Hiszpanów
oraz Hiszpanii w opinii Polaków (w procentach)
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Dane te nabieraj¹ ostroœci, gdy zestawi siê je z wynikami analogicznego pytania posta-

wionego w Polsce w odniesieniu do Hiszpanii. Gdy zapytano Polaków o znaczenie Hiszpanii

w Europie, niemal nikt nie twierdzi³, ¿e jest to kraj bez znaczenia. Mniejszy te¿ by³ odsetek

osób nie potrafi¹cych wypowiedzieæ siê na ten temat. Polacy na ogó³ postrzegaj¹ Hiszpaniê

jako kraj o œrednim znaczeniu. WyraŸnie widaæ jednak, ¿e ró¿nica miêdzy postrzeganiem Pol-

ski przez Hiszpanów a postrzeganiem Hiszpanii przez Polaków polega na tym, ¿e nad Wis³¹

nie trzeba nikogo przekonywaæ, i¿ Hiszpania le¿y w Europie, podczas gdy takie stwierdzenie

w odniesieniu do los países del Este dla Hiszpanów ci¹gle jeszcze nie jest w pe³ni oczywiste.

2. Poziom sympatii Hiszpanów do Polaków oraz do innych narodów

Nie wydaje siê, by Hiszpanie mieli jakiœ szczególny stosunek emocjonalny do Polaków.

Gdy zapytaæ Hiszpanów o sympatiê i antypatiê do poszczególnych narodów europejskich, oka-

zuje siê, ¿e Polacy, choæ uzyskuj¹ notowania œwiadcz¹ce o braku niechêci, to s¹ one bardzo

bliskie notowaniom innych, równie odleg³ych od Hiszpanii krajów (tabela 1). W ocenach do-

tycz¹cych mieszkañców naszej czêœci Europy bardziej rzuca siê w oczy niski poziom sympatii

Hiszpanów do Rosjan ni¿ bliska przeciêtnej sympatia dla Polaków.

Tabela 1. Poziom sympatii Hiszpanów do ró¿nych narodów (w procentach)

Naród Bardzo du¿a
sympatia

Sympatia Ani sympatia,
ani niechêæ

Niechêæ Bardzo du¿a
niechêæ

Trudno
powiedzieæ/nie

wiem

Szwedzi 15 21 33 8 5 19

Niemcy 15 20 39 9 8 10

Francuzi 15 19 29 16 13 9

Polacy 11 18 36 8 5 24

Rosjanie 11 16 33 11 10 19

Czesi 10 16 37 8 4 26

Wêgrzy 9 15 36 8 4 28

Odpowiadaj¹c na pytanie respondenci pos³ugiwali siê skal¹ piêciostopniow¹, na której 1 oznacza³o bardzo du¿¹
sympatiê, a 5 – bardzo du¿¹ niechêæ. Pozosta³e cyfry s³u¿y³y do wyra¿enia opinii poœrednich.

Mo¿na tak¿e dostrzec charakterystyczn¹ prawid³owoœæ – nawet w pytaniu o sympatiê

do poszczególnych narodów europejskich odsetek odpowiedzi „nie wiem” w odniesieniu do

krajów Europy Œrodkowo-Wschodniej jest ponad dwa razy wiêkszy ni¿ gdy pytanie dotyczy

obywateli Europy Zachodniej. Najwiêcej Hiszpanów, co oczywiste, mia³o sprecyzowany sto-

sunek do swoich bezpoœrednich s¹siadów – Francuzów (91%), a nastêpnie do Niemców (90%),

o Rosjanach i Szwedach wypowiedzia³o siê po 81%. O Polakach jak¹œ opiniê (choæby neu-

traln¹) wyrazi³o 76% badanych.
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3. Wizerunek Polski i wizerunek Hiszpanii

Wizerunek Polski w opinii Hiszpanów

Hiszpanom ogromn¹ trudnoœæ sprawia dokonanie oceny naszego systemu gospodarcze-

go i politycznego w takich kategoriach, w jakich ocenia siê systemy zachodnioeuropejskie –

ponad po³owie badanych trudno by³o sformu³owaæ opiniê na ten temat. Cechy kraju europej-

skiego, w którym istnieje system parlamentarny i gospodarka rynkowa, przypisuje Polsce zale-

dwie 15–17% respondentów. Du¿a grupa badanych (21%) nie s¹dzi, aby w Polsce istnia³ szyb-

ki wzrost gospodarczy (tabela 2).

Tabela 2. Opinie Hiszpanów o Polsce (w procentach)

Polska to kraj, w którym: Zgadzam
siê

W takim samym
stopniu zgadam siê

i nie zgadzam

Nie
zgadzam

siê

Trudno
powiedzieæ/nie

wiem

Jest szybki wzrost gospodarczy 14 11 21 54

Biurokracja utrudnia za³atwienie
najprostszych spraw

19 8 7 66

Istnieje dobra organizacja pracy 16 11 13 60

Panuje korupcja 17 9 12 63

Istnieje system parlamentarny, podobnie
jak w innych krajach Europy Zachodniej

17 9 15 59

Politycy s¹ niekompetentni 15 11 9 65

Koœció³ katolicki ma du¿e wp³ywy 34 7 9 54

Funkcjonuje gospodarka rynkowa, podobnie
jak w innych krajach Europy Zachodniej

15 10 18 57

Respektuje siê swobody obywatelskie 15 10 16 59

Respondenci ustosunkowywali siê do prawdziwoœci prezentowanych zdañ na skali siedmiostopniowej od 0 do 6
(0 – zupe³na niezgoda, 6 – pe³na zgoda). W celu czytelniejszego przedstawienia wyników skumulowano odpowie-
dzi 0, 1 i 2 (rozumiej¹c je jako zaprzeczenie danej tezy) oraz 4, 5 i 6 (rozumiej¹c je jako potwierdzenie). Pozosta³¹
œrodkow¹ wartoœæ 3 rozumiemy jako „w takim samym stopniu zgadam siê i nie zgadzam”.

Zapewne na wizerunku Polski ci¹¿y w³aœnie wizerunek kraju Europy Wschodniej, o któ-

rym wiadomo tylko tyle, ¿e przez wiele lat znajdowa³ siê pod rz¹dami systemu innego ni¿ ten,

który panowa³ w wiêkszoœci pañstw Europy Zachodniej. Dlatego zdecydowana wiêkszoœæ spo-

œród wypowiadaj¹cych jakieœ opinie nie wierzy przede wszystkim w to, by Polska mog³a byæ kra-

jem pomyœlnego rozwoju gospodarczego, ale raczej jest sk³onna postrzegaæ nas jako pañstwo, w

którym panuje korupcja, niekompetencja i biurokracja. Zebrane opinie s¹ jednak raczej œwiadec-

twem braku jakichkolwiek wyobra¿eñ na temat tego, jak mo¿e dzisiaj wygl¹daæ Polska i Europa

Wschodnia, ni¿ przejawem jakiegoœ ukszta³towanego stereotypu.
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Tym natomiast, co nieco bardziej ni¿ kwestie organizacji gospodarki i systemu polity-

cznego kojarzy siê Hiszpanom z Polsk¹, jest obecnoœæ Koœcio³a katolickiego. Choæ i na ten te-

mat ponad po³owa respondentów nie potrafi udzieliæ ¿adnej odpowiedzi, to jedna trzecia bada-

nych potwierdza, ¿e Koœció³ odgrywa znacz¹c¹ rolê w Polsce. Prawdopodobnie jedynie w tym

wypadku uda³o siê uchwyciæ element jakiegoœ ¿ywego stereotypu dotycz¹cego naszego kraju –

znajdzie to równie¿ potwierdzenie w tej czêœci badania, w której Hiszpanie charakteryzowali

ju¿ nie Polskê, lecz typowego Polaka.

Wizerunek Hiszpanii w opinii Polaków

Nieporównanie bardziej klarowny jest wizerunek Hiszpanii w opinii Polaków. Przede

wszystkim widaæ, ¿e o ile Hiszpanie w znakomitej wiêkszoœci nie maj¹ pojêcia o systemie

polityczno-gospodarczym Polski, o tyle Polacy w odniesieniu do systemu hiszpañskiego wy-

kazuj¹ pewn¹ orientacjê, przynajmniej w najbardziej zasadniczych kwestiach (tabela 3). Prze-

de wszystkim jest dla nich oczywiste, ¿e Hiszpania to kraj posiadaj¹cy system parlamentarny

i gospodarkê rynkow¹ oraz szanuj¹cy swobody obywatelskie. Odsetki respondentów, którzy

kwestionuj¹ te stwierdzenia s¹ zupe³nie marginalne. Hiszpania jest równie¿ postrzegana jako

kraj szybkiego rozwoju gospodarczego.

Tabela 3. Opinie Polaków o Hiszpanii (w procentach)

Hiszpania to kraj, w którym: Zgadzam
siê

W takim sa-
mym stopniu
zgadam siê

i nie zgadzam

Nie
zgadzam

siê

Trudno
powie-

dzieæ/nie
wiem

Jest szybki wzrost gospodarczy 44 20 6 30

Biurokracja utrudnia za³atwienie najprostszych spraw 12 19 17 52

Istnieje dobra organizacja pracy 34 20 5 41

Panuje korupcja 18 21 13 48

Istnieje system parlamentarny, podobnie jak
w innych krajach Europy Zachodniej

51 12 3 34

Politycy s¹ niekompetentni 11 19 22 48

Respektuje siê swobody obywatelskie 49 13 5 33

Koœció³ katolicki ma zbyt du¿e wp³ywy 25 21 16 38

Funkcjonuje gospodarka rynkowa, podobnie
jak w innych krajach Europy Zachodniej

61 11 2 26

W polskim sonda¿u respondenci ustosunkowywali siê do prawdziwoœci prezentowanych zdañ na skali piêciostop-
niowej od 1 do 5 (1 – pe³na zgoda, 5 – zupe³na niezgoda). W celu czytelniejszego przedstawienia wyników sku-
mulowano odpowiedzi 1 i 2 (rozumiej¹c je jako potwierdzenie danej tezy) oraz 4 i 5 (rozumiej¹c je jako zaprze-
czenie). Pozosta³¹ œrodkow¹ wartoœæ 3 rozumiemy jako „w takim samym stopniu zgadam siê i nie zgadzam”.
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Mo¿na zatem stwierdziæ, ¿e Polacy wiedz¹ o Hiszpanii przede wszystkim to, i¿ jest to kraj

o systemie gospodarczo-politycznym spe³niaj¹cym najwa¿niejsze standardy europejskie, a przy

tym pañstwo bogate. W tych kwestiach zgodnych jest oko³o po³owy Polaków. Trudniej nato-

miast jest im wypowiadaæ siê w sprawach bardziej szczegó³owych – takich jak jakoœæ fun-

kcjonuj¹cego w Hiszpanii systemu politycznego, poziom kompetencji polityków, biurokracja, ko-

rupcja czy wp³yw Koœcio³a. Tutaj zdania s¹ bardziej podzielone.

Trudno powiedzieæ, czy zwrócenie uwagi na kwestiê korupcji jest dla Polaków specy-

ficzn¹ cech¹ Hiszpanii. Mo¿na podejrzewaæ, ¿e pewna liczba wskazañ na ten problem wynika

z opinii na temat korupcji jako choroby dotykaj¹cej wszystkie kraje Unii; pewn¹ rolê móg³ te¿

odegraæ stereotyp krajów po³udniowych, ³aciñskich. Natomiast zwrócenie uwagi przez du¿¹

czêœæ polskich respondentów na kwestiê roli Koœcio³a w ¿yciu Hiszpanii oznacza po prostu, i¿

dla wielu Polaków Hiszpania to kraj katolicki.

4. Wizerunek typowego Polaka i typowego Hiszpana

Wizerunek typowego Polaka w opinii Hiszpanów

Scharakteryzowanie typowego Polaka – podobnie jak scharakteryzowanie Polski –

sprawia Hiszpanom trudnoœæ. Wydaje siê, ¿e w Hiszpanii nie istnieje ¿aden powszechnie po-

dzielany stereotyp mieszkañca kraju nad Wis³¹, a w ka¿dym razie z pewnoœci¹ nie mo¿na go

odnaleŸæ w zespole cech, o które zapytano w badaniu. Ponad po³owa respondentów zapyta-

nych o charakterystykê typowego Polaka – podobnie jak w przypadku charakterystytki Polski

– wybra³a odpowiedzi „nie wiem” b¹dŸ „ani tak, ani nie” (tabela 4).

Mo¿na wyró¿niæ trzy najwa¿niejsze elementy wizerunku typowego Polaka, które Hisz-

panie wskazywali najczêœciej: pracowitoœæ, religijnoœæ i zacofanie. Jeœli chodzi o wiêkszoœæ

pozosta³ych cech, o które zapytano respondentów, nale¿y stwierdziæ, ¿e Polacy w oczach Hi-

szpanów nie wyró¿niaj¹ siê ¿adnymi szczególnymi cechami negatywnymi i raczej zyskuj¹

oceny pozytywne. Stosunkowo najrzadziej jako wskazywane cechy Polaków pojawiaj¹ siê

tolerancja i efektywnoœæ. Nie jest to jednak wizerunek, o którym mo¿na by powiedzieæ, ¿e

ma walor obowi¹zuj¹cego stereotypu – na omawiane cechy nie wskazuje nawet jedna trzecia

respondentów.

Uzyskany wizerunek jest ma³o wyrazisty, ale hiszpañscy respondenci na ogó³ oce-

niaj¹ Polaków ¿yczliwie – rzadko wybieraj¹ opinie o nas niepochlebne. Tylko bardzo nie-

wielu (8 – 6%) charakteryzuje Polaka jako osobê leniw¹, antypatyczn¹, nieuczciw¹, nieod-

powiedzialn¹, samowoln¹, nieskuteczn¹ czy nietolerancyjn¹. Oko³o 20% wskazuje raczej na

cechy wrêcz przeciwne, a w przekonaniu a¿ 28% badanych Hiszpanów cech¹ charaktery-

styczn¹ dla Polaka jest pracowitoœæ. Równie¿ 28% respondentów uwa¿a typowego Polaka za

cz³owieka religijnego.
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Tabela 4. Wizerunek typowego Polaka w opinii Hiszpanów (w procentach)

1 + 2 3 4 + 5 Trudno powiedzieæ/nie wiem

pracowity 28 16 6 leniwy 50

tolerancyjny 19 18 8 nietolerancyjny 55

nowoczesny 10 18 24 zacofany 48

postêpowy 13 16 16 konserwatywny 55

efektywny 19 18 7 nieefektywny 56

uczciwy 22 16 6 nieuczciwy 56

¿yczliwy 24 16 7 antypatyczny 53

schludny 14 18 7 zaniedbany 61

religijny 28 12 8 niereligijny 52

odpowiedzialny 21 18 6 nieodpowiedzialny 55

zdyscyplinowany 21 16 8 samowolny 55

Oceny dokonywano na skali piêciostopniowej od 1 do 5, gdzie 1 oznacza³o oceny zdecydowanie pozytywne (np.
bardzo pracowity) a 5 – zdecydowanie negatywne (np. bardzo leniwy). W celu czytelniejszego przedstawienia
wyników skumulowano odpowiedzi 1 i 2 (pozytywny) oraz 4 i 5 (negatywny). Pozosta³¹ œrodkow¹ wartoœæ 3 ro-
zumiemy jako „ani tak, ani nie”.

Z cech negatywnych wyraŸnie najczêœciej wskazywane s¹ dwie: zacofanie (24%) i kon-

serwatyzm (w mniejszym stopniu – 16%). Mo¿na przypuszczaæ, ¿e zw³aszcza wizerunek Pola-

ka jako cz³owieka zacofanego mo¿e siê ³¹czyæ z postrzeganiem Polski jako czêœci Europy

Wschodniej, o czym wspomniano na pocz¹tku raportu.

Wizerunek typowego Hiszpana w opinii Polaków

Odmiennie wygl¹da charakterystyka Hiszpana uzyskana w Polsce. Typowy Hiszpan

jest w oczach Polaków cz³owiekiem nowoczesnym, ¿yczliwym, tolerancyjnym, schludnym

i wykszta³conym, a zarazem religijnym (tabela 5). Wiêcej w¹tpliwoœci wœród Polaków budz¹

zalety Hiszpana jako pracownika – jego zdyscyplinowanie, pracowitoœæ, odpowiedzialnoœæ

i uczciwoœæ. Mo¿na przypuszczaæ, ¿e z jednej strony respondenci dostrzegaj¹ w Hiszpanie

obywatela nowoczesnej Europy Zachodniej – z drugiej zaœ ulegaj¹ po czêœci stereotypowi

po³udniowca, który, pe³en temperamentu, nie zawsze jest obliczalny.

Podobnie jak czynili to Hiszpanie wypowiadaj¹cy siê o stereotypie Polaka, Polacy ra-

czej nie przypisuj¹ Hiszpanom cech negatywnych. Tam, gdzie powstrzymuj¹ siê od ocen pozy-

tywnych, wzrasta liczba odpowiedzi klasyfikowanych jako „ani tak, ani nie”.
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Tabela 5. Wizerunek typowego Hiszpana w opinii Polaków (w procentach)

1 + 2 3 4 + 5

pracowity 33 52 15 leniwy

tolerancyjny 40 50 10 nietolerancyjny

nowoczesny 49 44 7 konserwatywny

wykszta³cony 39 53 8 niewykszta³cony

efektywny 31 62 7 nieefektywny

uczciwy 32 59 9 nieuczciwy

schludny 40 50 10 zaniedbany

¿yczliwy 48 47 5 nie¿yczliwy

religijny 45 46 9 niereligijny

odpowiedzialny 30 62 8 nieodpowiedzialny

zdyscyplinowany 28 60 12 samowolny

Oceny dokonywano na skali piêciostopniowej od 1 do 5, gdzie 1 oznacza³o oceny zdecydowanie pozytywne (np.
bardzo pracowity), a 5 – zdecydowanie negatywne (np. bardzo leniwy). W celu czytelniejszego przedstawienia
wyników skumulowano odpowiedzi 1 i 2 (pozytywne) oraz 4 i 5 (negatywne). Pozosta³¹ œrodkow¹ wartoœæ 3 ro-
zumiemy jako „ani tak, ani nie”. W badaniu przeprowadzanym w Polsce nie by³o kategorii „nie wiem”.

Poniewa¿ w polskim badaniu zastosowano inn¹ ni¿ w Hiszpanii metodê zadawania py-

tania (nie pozostawiono respondentom mo¿liwoœci wyboru odpowiedzi „nie wiem, trudno po-

wiedzieæ”), nie mo¿na dokonaæ porównania, które pozwoli³oby stwierdziæ, czy stereotyp Hisz-

pana w Polsce jest silniejszy ni¿ stereotyp Polaka uzyskany w Hiszpanii.

Autostereotypy Polaków i Hiszpanów

Wa¿nym uzupe³nieniem badañ prowadzonych nad stereotypami s¹ dane dotycz¹ce

autostereotypów poszczególnych narodów (tabela 6 i 7)1.

Cech¹, na któr¹ najczêœciej wskazuj¹ Polacy charakteryzuj¹c samych siebie jest religij-

noœæ (80%). Uwa¿aj¹, te¿ – choæ cechy te s¹ wskazywane znacznie rzadziej – ¿e typowy Polak

to cz³owiek raczej ¿yczliwy i pracowity. Jednoczeœnie znaczna czêœæ badanych wskazuje na

cechy negatywne – ponad jedna trzecia stwierdza, ¿e Polacy s¹ nieuczciwi (przeciwnego zda-

nia jest tylko jedna czwarta badanych). Podobna liczba respondentów przypisuje typowemu

Polakowi równie¿ nietolerancjê i lenistwo – co do tych cech zdania s¹ jednak podzielone.
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1 Wyniki dotycz¹ce autocharakterystyki Polaków pochodz¹ z sonda¿u przeprowadzonego przez sopock¹ Pracowniê Ba-
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inne by³y te¿ listy cech, o które pytano w obu sonda¿ach.



Tabela 6. Autostereotyp Polaków (w procentach)

1 + 2 3 4 + 5

pracowity 37 30 33 leniwy

tolerancyjny 33 33 34 nietolerancyjny

nowoczesny 31 47 22 konserwatywny

wykszta³cony 34 45 21 niewykszta³cony

efektywny 32 47 21 nieefektywny

uczciwy 25 40 35 nieuczciwy

¿yczliwy 45 35 20 nie¿yczliwy

schludny 34 44 22 zaniedbany

religijny 80 15 5 niereligijny

odpowiedzialny 30 48 22 nieodpowiedzialny

zdyscyplinowany 22 40 38 samowolny

Oceny dokonywano na skali piêciostopniowej od 1 do 5, gdzie 1 oznacza³o oceny zdecydowanie pozytywne (np.
bardzo pracowity), a 5 – zdecydowanie negatywne (np. bardzo leniwy). W celu czytelniejszego przedstawienia
wyników skumulowano odpowiedzi 1 i 2 (pozytywne) oraz 4 i 5 (negatywne). Pozosta³¹ œrodkow¹ wartoœæ 3 ro-
zumiemy jako „ani tak, ani nie”. W badaniu przeprowadzanym w Polsce nie by³o kategorii „nie wiem”.

Ogólnie jednak rzecz bior¹c – z wyj¹tkiem kwestii religijnoœci – opinie Polaków o nich

samych s¹ bardzo podzielone – podobna liczba osób wskazuje dan¹ cechê oraz jej przeciwieñ-

stwo. W konsekwencji przedstawiony autostereotyp Polaka niemal nie zawiera cech jednozna-

cznie pozytywnych b¹dŸ negatywnych. Mo¿e to byæ symptomem pewnego kryzysu to¿sa-

moœci, jaki prze¿ywaj¹ Polacy po dziesiêciu latach zmian ustrojowych, czêœciowo zaœ mo¿e

wynikaæ po prostu z tego, ¿e jakieœ istotne elementy autocharakterystyki Polaków umknê³y

i nie zosta³y ujête w prezentowanym zestawie cech.

Warto w tym kontekœcie powróciæ na chwilê do stereotypu Polaka, jaki wy³oni³ siê z ba-

dania przeprowadzonego w Hiszpanii. Stwierdziliœmy, ¿e Hiszpanie nie potrafili odnaleŸæ

wœród zaprezentowanych cech charakterystyki typowego Polaka. Okazuje siê wszelako, ¿e au-

toportret stworzony przez polskich respondentów równie¿ nie jest zbyt wyrazisty. Jednak¿e

czêœæ elementów charakterystyki wskazanych przez Hiszpanów znajduje potwierdzenie

w tym, co o sobie s¹dz¹ Polacy: przede wszystkim religijnoœæ i ¿yczliwoœæ. Mo¿na równie¿

stwierdziæ, i¿ opinie polskich respondentów czêœciowo pokrywaj¹ siê z tym, co s¹dz¹ o nas Hisz-

panie: nowoczesnoœæ, skutecznoœæ i tolerancja nie s¹ naszymi najbardziej typowymi cechami.

I wreszcie, opinie Polaków nie odpowiadaj¹ pochlebnej opinii, jak¹ Hiszpanie wystawili na-

szej pracowitoœci i uczciwoœci.

Autocharakterystyka Hiszpanów wypada diametralnie inaczej ni¿ autocharakterysty-

ka Polaków. Hiszpanie doskonale odnajduj¹ siê w przedstawionym zestawie cech. Najlep-

szym tego dowodem jest fakt, ¿e zdecydowan¹ wiêkszoœæ cech pozytywnych, które przedsta-

wiono w kwestionariuszu, s¹ sk³onni wskazaæ jako dobrze charakteryzuj¹ce przedstawiciela
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narodu hiszpañskiego. Poni¿ej 50% wskazañ zyska³y jedynie schludnoœæ, zdyscyplinowanie,

religijnoœæ i postêpowoœæ.

Tabela 7. Autostereotyp Hiszpanów (w procentach)

1 + 2 3 4 + 5 Nie wiem,
trudno powiedzieæ

pracowity 61 25 12 leniwy 2

tolerancyjny 54 27 15 nietolerancyjny 4

postêpowy 47 28 16 konserwatywny 9

nowoczesny 61 24 12 zacofany 3

efektywny 56 30 9 nieefektywny 5

uczciwy 55 30 12 nieuczciwy 3

¿yczliwy 71 18 8 nie¿yczliwy 3

schludny 38 37 19 zaniedbany 6

religijny 44 33 20 niereligijny 3

odpowiedzialny 54 31 11 nieodpowiedzialny 4

zdyscyplinowany 43 34 18 samowolny 5

Oceny dokonywano na skali piêciostopniowej od 1 do 5, gdzie 1 oznacza³o oceny zdecydowanie pozytywne (np.
bardzo pracowity), a 5 – zdecydowanie negatywne (np. bardzo leniwy). W celu czytelniejszego przedstawienia
wyników skumulowano odpowiedzi 1 i 2 (pozytywne) oraz 4 i 5 (negatywne). Pozosta³¹ œrodkow¹ wartoœæ 3 ro-
zumiemy jako „ani tak, ani nie”.

Hiszpanie charakteryzuj¹c cz³onka swojego narodu najczêœciej wskazywali ¿yczli-

woœæ, pracowitoœæ i nowoczesnoœæ (powy¿ej 60%). Wyobra¿enia, jakie maj¹ o typowym Hisz-

panie Polacy, zawieraj¹ zarówno elementy, które uwypuklili sami Hiszpanie (nowoczesnoœæ,

¿yczliwoœæ), jak i wyraŸnie sprzeczne z ich autostereotypem. Na przyk³ad Polacy czêsto wska-

zywali na religijnoœæ Hiszpanów, co nie znajduje odbicia w autostereotypie, a ponadto bardzo

ma³o wskazañ zyska³a pracowitoœæ.

Na koniec warto jeszcze porównaæ obie autocharakterystyki – Polaków i Hiszpanów.

Na szczególn¹ uwagê zas³uguje krytyczny wizerunek samych siebie, jaki maj¹ Polacy. Hiszpa-

nie, by opisaæ typowego przedstawiciela swojego narodu, nieporównanie rzadziej ni¿ Polacy

siêgaj¹ po cechy negatywne. Regu³¹ jest natomiast, ¿e liczba wskazañ na cechê pozytywn¹ kil-

kakrotnie przewy¿sza liczbê wskazañ na jej odpowiednik negatywny.

Tymczasem w autocharakterystyce Polaków liczba wskazañ na cechy negatywne z re-

gu³y jest bardzo podobna do liczby wskazañ na pozytywne cechy mieszkañców naszego kraju

(u Hiszpanów liczba wskazañ pozytywnych prawie zawsze jest kilkakrotnie wy¿sza ni¿ wska-

zañ negatywnych). W wynikach polskiego sonda¿u z ca³ej listy cech tylko w przypadku jednej
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antynomii (¿yczliwy/nie¿yczliwy) liczba wskazañ na cechê pozytywn¹ dwukrotnie

przewy¿sza liczbê wskazañ negatywnych (pomijam antynomiê religijny/niereligijny, któr¹

trudno rozpatrywaæ w podobnych kategoriach). Autocharakterystyka Polaków jest zatem bar-

dzo krytyczna.

Poziom dystansu miêdzy Hiszpanami i Polakami

Polacy nieco czêœciej ni¿ Hiszpanie sk³onni s¹ twierdziæ, ¿e nasze narody s¹ do siebie po-

dobne (wykres 2). Czêœciej te¿ podkreœlaj¹ ró¿nice. Œwiadczy to o wiêkszej krystalizacji opinii.

Wykres 2. Opinie o podobieñstwie/niepodobieñstwie Polaków i Hiszpanów

Tymczasem Hiszpanie wyraŸnie lokuj¹ Polskê w Europie Wschodniej, która jest w ich

oczach nieco odmienn¹ Europ¹ ni¿ ta przez nich zamieszkiwana – tworem trudnym do opisania

w kategoriach podobieñstw i ró¿nic.

Co ciekawe, przekonanie o podobieñstwie b¹dŸ ró¿nicach miêdzy ró¿nymi narodami

wcale niekoniecznie przek³adaj¹ siê na otwartoœæ na kontakty oraz gotowoœæ do zbli¿enia

z przedstawicielami innego narodu.

Zarówno w badaniach przeprowadzonych w Polsce, jak i w badaniach hiszpañskich za-

dano pytanie maj¹ce na celu okreœlenie odczuwanego dystansu miêdzy przedstawicielami obu

narodów (wykres 3)2.
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Wykres 3. Poziom dystansu Hiszpanów wobec Polaków oraz Polaków wobec Hiszpanów

Procent odpowiedzi „tak”. Dwóch pytañ nie zadano w sonda¿u hiszpañskim.

Hiszpanie s¹ o wiele bardziej otwarci w stosunku do Polaków ni¿ Polacy w stosunku do

Hiszpanów. Niemal we wszystkich przypadkach ró¿nica w akceptacji przedstawiciela drugie-

go narodu w kolejnych rolach wynosi oko³o 20 punktów procentowych.

Hiszpanie – mimo obaw ¿ywionych w wielu krajach Unii Europejskiej – sk³onni byliby

nawet przyznawaæ Polakom hiszpañskie obywatelstwo. Natomiast zarówno Hiszpanie, jak

i Polacy najmniej chêtnie przyznawaliby drugiej nacji prawo do decydowania o sprawach do-

tycz¹cych ich regionu – a wiêc np. do zasiadania w Radzie Miejskiej (choæ i tak 64% Hiszpa-

nów zgodzi³oby siê na tak¹ rolê Polaka). Ponad po³owa Polaków nie chcia³aby aby Hiszpan sta³

siê cz³onkiem rodziny oraz aby Hiszpan kierowa³ firm¹, w której pracuj¹ (tego pytania niestety

nie zadano w sonda¿u hiszpañskim). Dzieje siê tak mimo, i¿ wizerunek Hiszpana w Polsce jest

znacznie atrakcyjniejszy i ¿e jest w nim znacznie mniej elementów negatywnych ni¿ w wize-

runku Polaka w Hiszpanii. Hiszpanie bowiem, choæ na ogó³ oceniaj¹ nas z sympati¹, to jednak

bez w¹tpienia postrzegaj¹ nas jako mieszkañców kraju zacofanego. Tymczasem Polacy wska-

zuj¹ w du¿ej mierze w³aœnie na nowoczesnoœæ Hiszpanii.

5. Opinie Hiszpanów na temat rozszerzenia Unii Europejskiej
o Polskê i inne kraje

Hiszpañska opinia publiczna ma raczej przychylny stosunek do rozszerzenia Unii Euro-

pejskiej. Wyniki sonda¿u pokazuj¹, ¿e zdaniem wiêkszoœci Hiszpanów integracja Polski przy-

niesie wiêcej korzyœci ni¿ strat.
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Tabela 8. Opinie Hiszpanów o konsekwencjach przyst¹pienia Polski do Unii Europejskiej
(w procentach)

Czy przyst¹pienie Polski do Unii
Europejskiej bêdzie mia³o konsek-
wencje pozytywne czy negatywne

dla:

Pozytywne Ani pozytywne,
ani negatywne

Negatywne Nie wiem,
trudno powiedzieæ

Zwyk³ych ludzi takich jak Pan/i 33 35 9 23

Hiszpanii 45 15 12 28

UE jako ca³oœci 51 13 10 26

Jak widaæ z danych przedstawionych w tabeli 8, poziom deklarowanych obaw siêga za-

ledwie 9 – 12% i respondenci sk³onni s¹ raczej dostrzegaæ pozytywne skutki ewentualnej akce-

sji Polski. Ponad po³owa badanych uwa¿a, ¿e bêdzie to korzystne dla ca³ej Unii, a jedna trzecia

przewiduje nawet korzyœci dla siebie. Wydaje siê zatem, ¿e Hiszpanie s¹ przekonani o sensow-

noœci rozszerzenia Unii i nawet jeœli nie dostrzegaj¹ w tym jakiegoœ szczególnego w³asnego in-

teresu, to nie przewiduj¹, by mogli coœ straciæ w wyniku tego procesu.

Ponad po³owa badanych Hiszpanów wyra¿a przyzwolenie na to, by Unia by³a rozsze-

rzana równie¿ o inne – wymienione w kwestionariuszu – kraje postkomunistyczne (tabela 9).

Opinie przeciwne integracji poszczególnych krajów nie przekraczaj¹ 14%. Generalnie ró¿nice

miêdzy poziomem przyzwolenia na rozszerzenie Unii o ró¿ne kraje s¹ bardzo nieznaczne, choæ

przyst¹pienie Polski akceptowane jest najsilniej. Wydaje siê, ¿e respondenci hiszpañscy w bar-

dzo ma³ym stopniu postrzegaj¹ zró¿nicowanie miêdzy poszczególnymi los países del Este.

Dotyczy to nawet krajów, których ewentualna integracja jest raczej spraw¹ bardzo odleg³ej

przysz³oœci – np. Bu³garii.

Tabela 9. Opinie Hiszpanów na temat przyjêcia nowych cz³onków do Unii Europejskiej
(w procentach)

Który lub które z nastêpuj¹cych krajów powinny zostaæ cz³onkami Unii Europejskiej?

Kraj Tak Nie Nie wiem i brak odpowiedzi

Polska 63 10 27

Wêgry 61 11 28

Czechy 60 12 28

Bu³garia 59 13 28

S³owacja 57 14 29

S³owenia 56 14 30

Osoby, które wyrazi³y przekonanie, ¿e dany kraj powinien staæ siê cz³onkiem Unii Euro-

pejskiej zapytano, w jakim terminie powinno to nast¹piæ. We wszystkich przypadkach blisko

po³owa badanych by³a zdania, ¿e integracja powinna nast¹piæ w ci¹gu najbli¿szych piêciu lat (ta-

bela 10). Równie¿ tutaj widaæ, ¿e respondenci hiszpañscy niemal nie dostrzegaj¹ zró¿nicowania

poszczególnych krajów dawnego bloku komunistycznego jako aspirucj¹cych do przyst¹pienia do
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Unii. Aprobata przyjêcia do Unii Europejskiej pañstw postkomunistycznych jest wiêc raczej

akceptacj¹ samej idei rozszerzania obszaru Unii ni¿ pragnieniem integracji konkretnego kraju.

Tabela 10. Opinie Hiszpanów na temat preferowanego tempa integracji z Uni¹ Europejsk¹
(w procentach)

Kraj NajpóŸniej za 5 lat Za 5 – 10 lat Nie wiem i brak odpowiedzi Podstawa procentowania

Polska 49 30 16 (1556)

Czechy 49 31 15 (1492)

Wêgry 48 32 15 (1519)

Bu³garia 47 31 15 (1450)

S³owenia 47 31 16 (1383)

S³owacja 47 32 16 (1417)

Pytanie zadano tylko osobom, które wskaza³y, i¿ dany kraj powinien zostaæ cz³onkiem Unii Europejskiej.

Osoby wskazuj¹ce Polskê jako kraj, który powinien zostaæ cz³onkiem Unii Europej-

skiej spytano, dlaczego warto nas przyj¹æ do Unii. Rozk³ad odpowiedzi przedstawia tabela 11.

Tabela 11. Argumenty zwolenników przyjêcia Polski do Unii Europejskiej (w procentach)

Argumenty Procent

Mo¿liwoœæ rozszerzenia rynku i wymiany handlowej 62

Wzrost znaczenia UE w œwiecie po rozszerzeniu 42

Wzrost miêdzynarodowego bezpieczeñstwa w Europie 25

Wartoœci kulturalne i tradycje Polski 16

Wiedza i wykszta³cenie Polaków 13

Inne 5

Pytanie zadawano tylko osobom wskazuj¹cym Polskê jako kraj, który powinien zostaæ cz³onkiem Unii. Respon-
denci mogli wybraæ dwie odpowiedzi.

Najczêœciej wymienianym argumentem jest nadzieja na rozszerzenie wymiany handlo-

wej dziêki powiêkszeniu Unii. Argumentacja, która przemawia do Hiszpanów, wskazuje na

wzrost potencja³u gospodarczego oraz (w mniejszym stopniu) politycznego i obronnego

Wspólnoty. Drugorzêdne znaczenie maj¹ zaœ argumenty wskazuj¹ce na jakieœ specyficzne

wartoœci czy kompetencje, które Polacy mogliby wnieœæ do Europy.

Obawy Hiszpanów zdaj¹ siê wynikaæ z ich przekonania o du¿ym dystansie gospodar-

czym miêdzy Polsk¹ a krajami Unii (tabela 12). Mo¿na s¹dziæ, ¿e w przekonaniu przeciwni-

ków naszej akcesji Polska jest krajem biednym, który po przyst¹pieniu do Unii stanie siê eks-

porterem taniej si³y roboczej i biorc¹ funduszy pomocowych. Obawy te z pewnoœci¹ maj¹

Ÿród³o w wyobra¿eniach Hiszpanów o naszej czêœci Europy. Równie¿ lêk przed wzrostem

przestêpczoœci nale¿y przypisaæ prawdopodobnie wizerunkowi Polski jako kraju o ni¿szym

poziomie rozwoju cywilizacyjnego.
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Tabela 12. Argumenty przeciwników przyjêcia Polski do Unii Europejskiej (w procentach)

Argumenty Procent

Nap³yw taniej si³y roboczej 41

Wiêksze obci¹¿enie kosztami dotychczasowych cz³onków UE 37

Gorsze funkcjonowanie UE po jej rozszerzeniu 27

Wzrost przestêpczoœci 21

Zacofanie polskiego rolnictwa 9

Problemy ochrony œrodowiska (ekologia) 3

Inne 11

Pytanie zadawano tylko osobom wskazuj¹cym Polskê jako kraj, który nie powinien zostaæ cz³onkiem Unii
(N = 212). Respondenci mogli wybraæ dwie odpowiedzi.

Argument o gorszym funkcjonowaniu Unii Europejskiej po rozszerzeniu nie odgrywa

w Hiszpanii wiêkszej roli. Szczególnego podkreœlenia wart jest fakt, ¿e zaledwie 9% Hiszpa-

nów wskazuje na zacofanie polskiego rolnictwa. Okazuje siê, ¿e kwestia ta, tak istotna w nego-

cjacjach na wysokim szczeblu, z perspektywy obywatela rolniczej Hiszpanii zupe³nie nie jest

postrzegana jako wa¿na.

6. Podsumowanie

Opinia Hiszpanów na temat Polski i Polaków nie jest ukszta³towana. Z przedstawio-

nych wyników badañ mo¿na wnioskowaæ, ¿e przeciêtny Hiszpan nie ma dostatecznej wiedzy

o Europie Wschodniej, by wiedzieæ np. czy istnieje powa¿niejsza ró¿nica w zaawansowaniu

reform rynkowych w Polsce i w Bu³garii. Dlatego mo¿na podejrzewaæ, ¿e znaczna czêœæ opinii

wyra¿anych przez Hiszpanów o Polsce wynika ze stereotypu Europy Wschodniej w ogóle.

Chodzi tu przede wszystkim o bardzo wyraŸn¹ opiniê Hiszpanów o zacofaniu Polski, o s³abej,

Ÿle zorganizowanej gospodarce i systemie politycznym.

Oznacza to, ¿e informacje o polskich sukcesach w budowaniu gospodarki wolnorynko-

wej i liberalno-demokratycznego systemu politycznego nie docieraj¹ do hiszpañskiej opinii

publicznej. Prawdopodobnie równie ma³o Hiszpanie wiedz¹ o problemach, z którymi siê bory-

kamy. Niski poziom wiedzy o przemianach w Europie Œrodkowo-Wschodniej nie wp³ywa jed-

nak zasadniczo na opiniê o s³usznoœci integracji naszego kraju ze strukturami unijnymi.

Czym mo¿na t³umaczyæ generaln¹ przychylnoœæ, jak¹ Hiszpanie wyra¿aj¹ w stosunku

do Polski i idei integracji naszego kraju z Uni¹ Europejsk¹? Przede wszystkim nie nale¿y jej

przeceniaæ – tam, gdzie respondenci hiszpañscy byli pytani o stosunek do ró¿nych narodów,

Polacy z regu³y wypadali korzystnie, jednak oceny, jakie wystawiono Polsce, nie ró¿ni¹ siê

znacz¹co od ocen uzyskiwanych przez inne kraje naszego regionu. Zaœ z wyników badania mo-

¿na wnioskowaæ, ¿e hiszpañska opinia publiczna w du¿ej mierze zosta³a ju¿ przekonana do po-

trzeby w³¹czenia czêœci krajów Europy Wschodniej do Unii i sprawa ta nie budzi wiêkszych
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emocji. Byæ mo¿e dlatego niemal wszystkie kraje postkomunistyczne, o które pytano w sonda-

¿u (z wy³¹czeniem Rosji), s¹ postrzegane jako bardzo prawdopodobni przyszli partnerzy

w Unii Europejskiej.

Wydaje siê zatem, ¿e Hiszpanie akceptuj¹ perspektywê rozszerzenia struktur europej-

skich oraz uwa¿aj¹ j¹ za ogólnie korzystn¹ dla gospodarki i znaczenia politycznego ca³ej Unii.

W nik³ym natomiast stopniu orientuj¹ siê w konkretnych korzyœciach i zagro¿eniach, jakie

mog¹ wynikaæ dla ich kraju z przy³¹czenia poszczególnych kandydatów.

Portret Hiszpana w Polsce jest prawdopodobnie równie¿ w du¿ej mierze po prostu

pewn¹ modyfikacj¹ istniej¹cego u nas stereotypu Zachodniego Europejczyka. Wynika raczej

z atrakcyjnoœci Europy Zachodniej, nie zaœ z tego, co Polacy wiedz¹ o Hiszpanii.

Jednoczeœnie trzeba zwróciæ uwagê na dwa niepokoj¹ce zjawiska, jakie znalaz³y swój

wyraz w wynikach sonda¿y. Po pierwsze, na bardzo nisk¹ samoocenê, jak¹ Polacy wystawiaj¹

sobie w autocharakterystyce. Wskazuje ona na istnienie powa¿nych problemów, jakie maj¹

Polacy z w³asn¹ to¿samoœci¹ kulturow¹, zw³aszcza zaœ z odnalezieniem siê w zbiorze wartoœci,

o które zapytano w badaniu – co jest fenomenem zas³uguj¹cym na osobn¹ analizê. Po drugie,

na doœæ du¿y dystans, jaki Polacy pragn¹ zachowaæ w stosunku do przedstawicieli innego naro-

du – do którego deklaruj¹ sympatiê i z którym maj¹ nadziejê zintegrowaæ siê politycznie w ra-

mach Zjednoczonej Europy.

Mo¿na jednak stwierdziæ, i¿ zarówno polskie, jak i hiszpañskie wyniki badañ potwier-

dzaj¹ raz jeszcze, ¿e wola b¹dŸ przyzwolenie na przy³¹czenie krajów Europy Wschodniej do

Unii Europejskiej ani na Wschodzie, ani na Zachodzie nie wynika ze œwiadomoœci wspólnego

dziedzictwa kulturowego b¹dŸ z chêci nawi¹zania bli¿szych kontaktów z mieszkañcami in-

nych krajów europejskich, lecz z nadziei na ogólnie rozumian¹ poprawê sytuacji ekonomicznej

i bezpieczeñstwa politycznego. Tym bowiem, co Polacy dostrzegaj¹ w Hiszpanach, jest ich

„nowoczesnoœæ”, a tym, co zdaniem Hiszpanów przemawia za integracj¹ Polski z Uni¹ Euro-

pejsk¹, jest „mo¿liwoœæ rozszerzenia wymiany handlowej”. Nie s¹ to cechy narodów, lecz wy-

obra¿enia, za którymi kryj¹ siê nadzieje na przysz³e polepszenie w³asnego bytu.
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Ma³gorzata Sikorska

Czêœæ II

Polska – Szwecja. Wzajemny wizerunek

1. Wizerunek Polski

Znajomoœæ Polski wœród Szwedów wynika g³ównie: z przeczytanych ksi¹¿ek lub obej-

rzanych programów telewizyjnych na temat naszego kraju oraz wi¹¿e siê z posiadaniem pol-

skich przyjació³ lub znajomych zamieszka³ych w Szwecji, zapewne w du¿ej czêœci emigran-

tów. Uwagê zwraca szczególnie znaczny (43%) odsetek Szwedów, którzy przeczytali ksi¹¿ki

lub obejrzeli programy telewizyjne na temat naszego kraju. Natomiast znikoma liczba respon-

dentów przyznaje siê do œledzenia wiadomoœci z Polski oraz do odwiedzania naszego kraju

w sprawach zwi¹zanych z prowadzeniem interesów. Tak¿e stosunkowo niewielu Szwedów

przebywa³o w naszym kraju jako turyœci (tabela 1).

Tabela 1. Znajomoœæ Polski przez Szwedów (w procentach)

Pytanie Tak Nie Trudno
powiedzieæ/nie wiem

Czy by³/a Pan/i w Polsce jako turysta? 13 86 1

Czy by³/a Pan/i w Polsce w sprawach biznesowych? 4 95 1

Czy ma Pan/i polskich przyjació³ lub znajomych zamiesz-
ka³ych w Polsce?

8 91 1

Czy ma Pan/i polskich przyjació³ lub znajomych zamiesz-
ka³ych w Szwecji?

28 71 1

Czy czyta³/a Pan/i ksi¹¿ki lub ogl¹da³/a programy telewizyj-
ne o Polsce?

43 49 8

Czy regularnie œledzi Pan/i wiadomoœci z Polski? 6 91 3

Wydaje siê wiêc, i¿ Polska wzbudza pewne zainteresowanie u Szwedów (niemal¿e

po³owa badanych siêgnê³a po polsk¹ ksi¹¿kê lub obejrza³a program telewizyjny poœwiêcony

Polsce), jednak¿e rzadko przek³ada siê to na odwiedzenie naszego kraju lub podjêcie wysi³ku

œledzenia wiadomoœci na temat Polski.

Czerpanie wiedzy o Polsce z ksi¹¿ek i telewizji b¹dŸ te¿ od polskich znajomych nie wy-

starcza jednak do wyrobienia sobie sprecyzowanego zdania na temat szczegó³owych aspektów

funkcjonowania naszego kraju . W przypadku ka¿dego z wymiarów (respondenci wypowiadali



siê zarówno o gospodarce, jak i o systemie politycznym), o którego ocenê byli proszeni badani,

co najmniej po³owa Szwedów wybiera³a wskazanie trudno powiedzieæ, inni zaœ decydowali siê

na wybór odpowiedzi ze œrodka skali: ani siê zgadzam, ani nie zgadzam (tabela 2). Niewielu re-

spondentów decydowa³o siê na udzielenie odpowiedzi jednoznacznych, zarówno pozytyw-

nych, jak i negatywnych. Tylko w stosunku do stwierdzenia, i¿ w Polsce Koœció³ katolicki ma

zbyt du¿e wp³ywy Szwedzi wykazali siê wiêkszym zdecydowaniem – 40% badanych wybra³o

odpowiedzi zgadzam siê lub zdecydowanie siê zgadzam.

Tabela 2. Opinie Szwedów o Polsce (w procentach)

Polska to kraj, w którym: Zdecydowa-
nie siê zga-

dzam

Zgadzam
siê

W takim
samym
stopniu

zgadzam siê
i nie zgadzam

Nie zga-
dzam siê

Zdecydo-
wanie

siê nie zga-
dzam

Trudno
powie-

dzieæ/nie
wiem

Jest szybki wzrost gospodar-
czy

11 14 14 7 4 51

Biurokracja utrudnia za³a-
twianie najprostszych spraw

10 16 13 3 1 58

Istnieje dobra organizacja
pracy

2 3 16 14 6 61

Panuje korupcja 9 13 12 4 2 59

Dobrze funkcjonuje system
parlamentarny

2 6 19 9 5 59

Politycy s¹ niekompetentni 3 5 25 7 2 68

Respektuje siê swobody oby-
watelskie

2 7 28 20 4 60

Koœció³ katolicki ma zbyt
du¿e wp³ywy

21 19 6 1 0,3 54

Dobrze funkcjonuje gospo-
darka rynkowa

2 7 17 8 4 62

W pytaniu u¿yto skali dziesiêciostopniowej od 1 do 10 punktów (gdzie 1 – oznacza³o zdecydowanie siê nie zga-
dzam, a 10 – zdecydowanie siê zgadzam). W celu czytelniejszej prezentacji wyniki zosta³y przeliczone na skalê
piêciostopniow¹. Ze wzglêdu na zaokr¹glenia dane w kolumnach poziomych mog¹ siê nie sumowaæ do 100%.

Szwedzi s¹ stosunkowo silnie przekonani, ¿e w Polsce: biurokracja utrudnia za³atwia-

nie najprostszych spraw (26% odpowiedzi zgadzam siê i zdecydowanie siê zgadzam); jest szybki

wzrost gospodarczy (25%) oraz ¿e panuje korupcja (22%). Szwedzi maj¹ wiêc niezbyt pozytyw-

ne zdanie na temat polskiego ¿ycia publicznego, „gnêbionego” z jednej strony przez przerost

biurokracji, a z drugiej – przez korupcjê.

Co ciekawe, mimo i¿ jedna czwarta badanych Szwedów wyra¿a opiniê, ¿e w Polsce jest

szybki wzrost gospodarczy, to jednoczeœnie tylko 9% zgadza siê ze stwierdzeniem, ¿e w na-

szym kraju dobrze funkcjonuje gospodarka rynkowa. Nasuwa siê wiêc przypuszczenie, ¿e

Szwedzi s¹ sk³onni przypisywaæ tempo polskiego rozwoju gospodarczego raczej koniunkturze

zewnêtrznej, b¹dŸ te¿ czynnikom, których nie mo¿na wi¹zaæ z budowaniem „od podstaw” sta-

bilnej gospodarki rynkowej.
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Najtrudniejsze dla szwedzkich badanych okaza³o siê jednoznaczne ustosunkowanie do

stwierdzeñ, i¿ w Polsce politycy s¹ niekompetentni (a¿ 68% wskazañ trudno powiedzieæ i 25%

w takim samym stopniu zgadzam siê i nie zgadzam) oraz respektuje siê swobody obywatelskie

(odpowiednio: 60% i 28%). Mieszkañcom Szwecji stosunkowo trudno zatem oceniæ funkcjo-

nowanie naszego kraju w sferze politycznej.

Opinie na temat innego kraju warto porównaæ zawsze z ocen¹ poszczególnych dziedzin

¿ycia spo³eczno-politycznego wystawian¹ w³asnej ojczyŸnie. O ile Polska jawi siê Szwedom

jako kraj przede wszystkim zbiurokratyzowany, o s³abo rozwijaj¹cej siê gospodarce, to Szwe-

cjê postrzegaj¹ jako miejsce, gdzie istnieje dobra organizacja pracy (57% zsumowanych od-

powiedzi zgadzam siê i zdecydowanie siê zgadzam) oraz respektuje siê swobody obywatelskie

(54%). Szwedzi pozytywnie oceniaj¹ równie¿ tempo wzrostu gospodarczego w ich kraju

(48%), a tak¿e funkcjonowanie gospodarki rynkowej (43%) (tabela 3).

Tabela 3. Opinie Szwedów o w³asnym kraju (w procentach)

Szwecja to kraj, w którym: Zdecydo-
wanie siê
zgadzam

Zgadzam
siê

W takim samym
stopniu zga-

dzam siê
i nie zgadzam

Nie zga-
dzam siê

Zdecydo-
wanie siê
nie zga-

dzam

Trudno
powie-

dzieæ/nie
wiem

Jest szybki wzrost gospodarczy 18 30 33 7 3 9

Biurokracja utrudnia za³atwianie
najprostszych spraw

24 26 25 11 4 10

Istnieje dobra organizacja pracy 22 35 25 5 4 9

Panuje korupcja 3 5 22 25 27 19

Dobrze funkcjonuje system parla-
mentarny

16 25 33 10 7 10

Politycy s¹ niekompetentni 12 18 30 17 11 12

Respektuje siê swobody obywatel-
skie

24 30 26 6 5 8

Koœció³ katolicki ma zbyt du¿e
wp³ywy

3 6 24 24 29 14

Dobrze funkcjonuje gospodarka
rynkowa

15 28 31 5 4 17

W pytaniu u¿yto skali dziesiêciostopniowej od 1 do 10 punktów (gdzie 1 – oznacza³o zdecydowanie siê nie zga-
dzam, a 10 – zdecydowanie siê zgadzam). W celu czytelniejszej prezentacji wyniki zosta³y przeliczone na skalê
piêciostopniow¹. Ze wzglêdu na zaokr¹glenia dane w kolumnach poziomych mog¹ siê nie sumowaæ do 100%.

Warto równie¿ zauwa¿yæ, ¿e a¿ po³owa badanych Szwedów zgadza siê ze stwierdze-

niem, ¿e w ich kraju biurokracja utrudnia za³atwianie najprostszych spraw. Ambiwalentne

podejœcie maj¹ szwedzcy respondenci do stwierdzenia, i¿ w ich kraju politycy s¹ niekompe-

tentni.

Wydaje siê zatem, i¿ o ile Szwedzi pozytywnie oceniaj¹ ekonomiczny wymiar funkcjo-

nowania swojego kraju oraz respektowanie w nim swobód obywatelskich, o tyle znacznie

mniej entuzjastycznie odnosz¹ siê do sposobu organizacji ¿ycia publicznego, zdominowanego

ich zdaniem przez biurokracjê, oraz do kompetencji cz³onków w³asnej klasy politycznej.
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Interesuj¹ce jest porównanie wizerunków Polski i Szwecji obecnych w œwiadomoœci

Szwedów (tabela 4). Odmiennie jest postrzegana pozycja i poziom wp³ywów Koœcio³a katolic-

kiego oraz poziom korupcji szerz¹cej siê w Polsce, a w minimalnym stopniu przejawiaj¹cej siê

w ¿yciu spo³eczno-politycznym Szwecji. Polskê odró¿nia od Szwecji równie¿ brak dobrej or-

ganizacji pracy. Co ciekawe, istotnym podobieñstwem miêdzy Polsk¹ a Szwecj¹, jest w opinii

Szwedów, zbie¿ny stopieñ niekompetencji polityków, a tak¿e utrudnianie przez biurokracjê

za³atwiania najprostszych spraw. Badani Szwedzi w podobny sposób oceniaj¹ równie¿ poziom

wzrostu gospodarczego w obu krajach.

Tabela 4. Opinie Szwedów o Polsce i o w³asnym kraju – porównanie œrednich

Polska/Szwecja to kraj, w którym: Polska Szwecja Ró¿nica

Koœció³ katolicki ma zbyt du¿e wp³ywy 8,12 3,06 5,06

Panuje korupcja 6,44 2,99 3,45

Istnieje dobra organizacja pracy 3,61 6,82 3,21

Respektuje siê swobody obywatelskie 4,54 6,60 2,06

Dobrze funkcjonuje gospodarka rynkowa 4,67 6,36 1,69

Dobrze funkcjonuje system parlamentarny 4,34 5,93 1,59

Jest szybki wzrost gospodarczy 6,17 6,47 0,30

Biurokracja utrudnia za³atwianie najprost-
szych spraw

6,79 6,53 0,26

Odpowiedzi na skali dziesiêciostopniowej: 0 – zdecydowanie siê zgadzam, 10 – zdecydowanie siê nie zgadzam.

Podsumowuj¹c mo¿na stwierdziæ, i¿ – mimo deklarowanej znajomoœci Polski opartej

na przeczytanych ksi¹¿kach i obejrzanych filmach o naszym kraju, a tak¿e wynikaj¹cej z posia-

dania polskich znajomych – Szwedom zdecydowanie trudno jest jednoznacznie oceniæ kondy-

cjê Polski po transformacji spo³eczno-ekonomicznej.

2. Poziom sympatii Szwedów do Polaków
oraz do innych narodów

Szwedzi s¹ doœæ oszczêdni w wyra¿aniu antypatii – do ¿adnego z wymienionych w an-

kiecie narodów nie odczuwaj¹ zdecydowanej niechêci; przewa¿aj¹cym uczuciem jest dla nich

obojêtnoœæ (znaczna liczba wskazañ: ani niechêæ, ani sympatia oraz trudno powiedzieæ).

Wœród narodów ciesz¹cych siê najwiêksz¹ sympati¹ Szwedów znaleŸli siê oni sami, a tak¿e

Anglicy, Amerykanie oraz Austriacy (œrednie powy¿ej lub zbli¿one do szeœciu punktów – tabe-

la 5). Najgorzej respondenci ze Szwecji odnosz¹ siê do Rosjan.
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Tabela 5. Poziom sympatii Szwedów do innych narodów (w procentach)

Naród Bardzo
du¿a sympa-

tia

Sympatia Ani
sympatia,

ani niechêæ

Niechêæ Bardzo
du¿a nie-

chêæ

Trudno po-
wiedzieæ

Œrednia
na skali

Szwedzi 31 25 28 1 1 17 7,54

Anglicy 13 24 38 2 1 22 6,50

Amerykanie 11 20 41 4 2 22 6,12

Austriacy 8 15 45 3 2 29 5,94

Francuzi 5 13 49 5 2 26 5,52

Wêgrzy 5 8 49 4 1 33 5,36

Czesi 4 8 49 4 2 34 5,31

Niemcy 5 11 46 11 5 23 5,03

Polacy 3 7 48 8 4 30 4,92

Rosjanie 3 5 45 10 7 30 4,58

Odpowiedzi udzielono na skali dziesiêciostopniowej, na której 1 oznaczono bardzo du¿¹ sympatiê, a 10 – bardzo
du¿¹ niechêæ. W celu czytelniejszego przedstawienia wyniki zosta³y przeliczone na skalê piêciostopniow¹. Ze
wzglêdu na zaokr¹glenia dane w kolumnach poziomych mog¹ nie sumowaæ siê do 100%.

Na pierwszy rzut oka wyniki przedstawione w tabeli 5 nie s¹ dla naszego kraju zbyt po-

zytywne – mniejsz¹ sympati¹ ni¿ Polacy ciesz¹ siê wœród Szwedów jedynie Rosjanie. Trzeba

jednak zauwa¿yæ, ¿e a¿ 48% respondentów ze Szwecji nie odczuwa w stosunku do Polaków,

podobnie jak do Wêgrów i Czechów, ani niechêci, ani sympatii, a niemal jedna trzecia nie po-

trafi ustosunkowaæ siê do tej kwestii (wskazali oni odpowiedŸ trudno powiedzieæ). Wydaje siê

wiêc, ¿e Szwedzi maj¹ do nas, podobnie jak do innych narodów, stosunek raczej obojêtny.

Warto dodaæ, i¿ bardziej negatywnie nastawione s¹ do Polski osoby z ni¿szym wy-

kszta³ceniem, czêœciej mê¿czyŸni ni¿ kobiety (które zreszt¹ s¹ oszczêdniejsze w wyra¿aniu za-

równo sympatii, jak i antypatii). Co wa¿ne, respondenci, którzy odwiedzili nasz kraj, maj¹ pol-

skich znajomych lub te¿ czytali ksi¹¿ki i ogl¹dali programy o Polsce deklaruj¹ wy¿szy poziom

sympatii od pozosta³ych. Tak wiêc sprawdza siê tu nastêpuj¹ca zale¿noœæ: im wiêksza wiedza

o kraju b¹dŸ kontakt z nim, tym bardziej pozytywnie jest on postrzegany.

3. Opinie Szwedów na temat rozszerzenia
Unii Europejskiej o Polskê i inne kraje

Brak sprecyzowanego zdania na temat Polski widaæ tak¿e przy okazji wypowiedzi

Szwedów dotycz¹cych rozszerzenia Unii Europejskiej. Nawet w stosunku do czterech pañstw

nadba³tyckich – w tym równie¿ Polski – które by³yby przez Szwedów najchêtniej przywitane

w unijnym towarzystwie, co najmniej po³owa badanych nie mia³a sprecyzowanego zdania

i wskazywa³a odpowiedŸ trudno powiedzieæ (tabela 6). Przypomnijmy dla porównania, i¿ tê
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odpowiedŸ wybiera³o maksymalnie jedynie po 16% Austriaków i Hiszpanów1. Trzeba zatem

stwierdziæ, i¿ kwestia rozszerzenia Unii jest dla Szwedów zdecydowanie bardziej obojêtna ni¿

dla przedstawicieli innych krajów.

Tabela 6. Opinie Szwedów na temat przyjêcia nowych cz³onków do Unii Europejskiej (w pro-
centach)

Kraj 1. Powinien zostaæ
cz³onkiem Unii

Europejskiej
w ci¹gu najbli¿-

szych 5 lat

2. Powinien zo-
staæ cz³onkiem
Unii Europej-
skiej za 5 – 10

lat

3. Powinien zo-
staæ cz³onkiem
Unii Europej-
skiej jeszcze

póŸniej

4. Nie powinien
zostaæ cz³on-

kiem Unii Euro-
pejskiej

Trudno
powiedzieæ

Ró¿nica
miêdzy

sum¹ odpo-
wiedzi 1, 2,

3 a 4
Estonia 23 13 6 4 54 +37
£otwa 21 13 7 4 55 +37
Polska 22 12 6 4 56 +36

Litwa 20 13 7 5 55 +36
Czechy 18 12 8 5 57 +33
Wêgry 18 12 7 4 59 +33
S³owenia 13 12 9 6 60 +28
Bu³garia 9 11 10 7 63 +24
Rosja 6 8 11 17 58 +8
Turcja 7 8 9 17 59 +8

Przyst¹pienie Polski do Unii Europejskiej w ci¹gu najbli¿szych piêciu lat popiera 22% re-

spondentów ze Szwecji2 a 12% jest zdania, ¿e powinno to nast¹piæ póŸniej (w ci¹gu 5 – 10 lat).

Trzeba podkreœliæ, i¿ identycznie Szwedzi ustosunkowuj¹ siê do akcesji Estonii, £otwy oraz Li-

twy3. Wszystkie cztery wymienione kraje nadba³tyckie s¹ ze wzglêdów geograficznych, history-

cznych oraz gospodarczych bli¿sze Szwecji ni¿ inne pañstwa kandyduj¹ce. Wydaje siê wiêc, i¿

mieszkañcy Szwecji postrzegaj¹ przyst¹pienie naszego kraju do Unii Europejskiej w kontekœcie

przyst¹pienia równie¿ innych pañstw nadba³tyckich, nie ustosunkowuj¹ siê zaœ w sposób szcze-

gólny do akcesji Polski.

Warto dodaæ, ¿e za szybszym przyjêciem naszego kraju do Unii Europejskiej opowia-

daj¹ siê osoby z wy¿szym wykszta³ceniem (s¹ one równie¿ bardziej zdecydowane w swych

s¹dach) oraz respondenci starsi. Z wy¿szym stopniem akceptacji dla akcesji Polski zwi¹zana

jest tak¿e znajomoœæ naszego kraju – osoby, które odwiedzi³y Polskê, maj¹ polskich znajo-

mych lub czyta³y ksi¹¿ki, ogl¹da³y programy telewizyjne o naszym kraju, s¹ bardziej pozytyw-

nie nastawione do przyjêcia Polski do unijnego towarzystwa. Podobnie, przychylniej do naszej

akcesji odnosz¹ siê ci respondenci, którzy jednoznacznie i dobrze wypowiadali siê o wysokim

tempie wzrostu gospodarczego w Polsce oraz doceniali respektowanie swobód obywatelskich

w naszym kraju.

Zdecydowanie nieprzychylnie respondenci ze Szwecji ustosunkowani s¹ natomiast do

akcesji Turcji oraz Rosji.
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1 Por. M. Sikorska: Polska – Austria.Wzajemny wizerunek w okresie rozszerzania Unii Europejskiej. Instytut Spraw Pu-
blicznych, Warszawa 2000 i rozdzia³ Adama Milczarka w niniejszym tomie.

2 Por. ibidem. Tego samego zdania jest niemal po³owa (49%) Hiszpanów i jedynie 13% Austriaków.
3 Ró¿nice miêdzy wypowiedziami na temat tych pañstw nie s¹ istotne statystycznie, tak wiêc kolejnoœæ ich wymieniania

mo¿e byæ dowolna.



4. Wizerunek Szwecji i Szwedów – typowe skojarzenia Polaków

Znajomoœæ Szwecji oraz pierwsze skojarzenia z tym krajem

Mieszkañcy naszego kraju deklaruj¹ stosunkowo niewielk¹ znajomoœæ Szwecji, opart¹

g³ównie na kontaktach osobistych: b¹dŸ to odwiedzeniu tego kraju, b¹dŸ posiadaniu znajo-

mych Szwedów mieszkaj¹cych w Polsce. Polacy natomiast s¹ bez w¹tpienia zainteresowani

Szwecj¹ – du¿o osób deklaruje przeczytanie ksi¹¿ki napisanej przez szwedzkiego autora

i ogl¹danie szwedzkich filmów, a tak¿e ogl¹danie programów telewizyjnych na temat tego kra-

ju (tabela 7).

Poziom znajomoœci Szwecji przez Polaków uzale¿niony jest jedynie od poziomu wy-

kszta³cenia (im wy¿sze, tym czêstsze kontakty ze Szwecj¹, wiêksza liczba przeczytanych

ksi¹¿ek itd.), nie s¹ zaœ istotne ani dochód, ani wiek badanych.

Tabela 7. Znajomoœæ Szwecji wœród Polaków (w procentach)

Pytanie Tak Nie Trudno
powiedzieæ/nie

wiem

Czy by³/a Pan/i w Szwecji? 8 91 1

Czy ma Pan/i znajomych Szwedów zamieszka³ych w Polsce? 4 95 1

Czy mia³/a Pan/i sporadyczne kontakty ze Szwedami zamiesz-
ka³ymi w Szwecji?

17 81 2

Czy czyta³/a Pan/i ksi¹¿ki napisane przez Szwedów lub
ogl¹da³/a szwedzkie filmy?

42 48 10

Czy ogl¹da³/a Pan/i programy w telewizji o Szwecji? 53 36 11

Nasuwa siê pytanie, jak znajomoœæ Szwecji, oparta na literaturze i programach telewi-

zyjnych, wp³ywa na pierwsze skojarzenia, jakie maj¹ Polacy z tym krajem.

Do pierwszej grupy skojarzeñ mo¿na zaliczyæ te zwi¹zane z po³o¿eniem geograficznym

Szwecji i z atrakcjami turystycznymi, jakich dostarcza ten kraj (turystyka, ¿eglowanie, Ba³tyk,

Skandynawia, Sztokholm, ekologia, ostry, zimny klimat). W drugiej znacz¹cej grupie znajduj¹

siê pozytywne skojarzenia dotycz¹ce szwedzkiej gospodarki (dobrobyt, bogactwo, wysoki po-

ziom ¿ycia, nowoczesny przemys³ Volvo i Scania) oraz wysokiego poziomu cywilizacyjnego

(czystoœæ, schludnoœæ, porz¹dek oraz gospodarnoœæ). Zdecydowanie rzadziej wystêpowa³y

skojarzenia historyczne („potop”, historia, Wikingowie); zwi¹zane ze szwedzk¹ kultur¹ i na-

uk¹ (nauka, kultura, sztuka, film) oraz skojarzenia „sportowe” (sport, hokej, tenis, narty, pi³ka

no¿na, ostatni przegrany mecz).

Podsumowuj¹c mo¿na zatem stwierdziæ, ¿e Szwecja kojarzy siê Polakom pozytywnie

(turystyka, przemys³, kraj dobrobytu), b¹dŸ stosunkowo obojêtnie (sport, historia itd.). Nie wy-

mieniano natomiast elementów o konotacjach zdecydowanie negatywnych.
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Wizerunek typowego Szweda

Typowy Szwed w opinii Polaków to zdecydowanie osoba nowoczesna (72%, tabela 8),

wykszta³cona i schludna (ponad 60%), a tak¿e zdyscyplinowana, odpowiedzialna, pracowita

i tolerancyjna (powy¿ej 55%). Ponad po³owie Polaków trudno by³o siê zdecydowaæ (wybiera-

no wskazanie 3 – œrodkowe na skali), czy typowy Szwed jest religijny, czy te¿ nie.

Równie¿ w przypadku wizerunku typowego Szweda zmienn¹ istotnie ró¿nicuj¹c¹ opi-

nie Polaków jest jedynie wykszta³cenie – im wy¿sze, tym bardziej pozytywna ocena.

Tabela 8. Wizerunek typowego Szweda w opinii Polaków (w procentach)

1 2 3 4 5

pracowity 28 29 38 4 1 leniwy

tolerancyjny 26 29 37 5 2 nietolerancyjny

nowoczesny 39 33 23 3 2 zacofany/konserwatywny

wykszta³cony 28 35 33 3 1 niewykszta³cony

efektywny 20 32 43 3 0,4 nieefektywny

uczciwy 18 29 47 4 0,4 nieuczciwy

¿yczliwy 19 31 42 7 1 nie¿yczliwy

schludny 28 33 33 4 1 zaniedbany

religijny 5 10 57 19 9 niereligijny

odpowiedzialny 21 35 40 3 1 nieodpowiedzialny

zdyscyplinowany 25 33 36 4 1 samowolny

Oceny dokonywano na skali piêciostopniowej: od 1 (np. bardzo pracowity) do 5 (np. bardzo leniwy). Pominiêto odpowiedzi
nie wiem.

Badania polsko-austriackie wykaza³y, ¿e Polacy maj¹ silne poczucie odmiennoœci wo-

bec Austriaków. Poczucie to jest jednak silniejsze w przypadku Szwedów.

Wykres 1. Opinie Polaków na temat podobieñstwa miêdzy Polakami a Szwedami (w procentach)
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Mimo du¿ej sympatii dla Szwedów Polacy zdaj¹ siê realistycznie wypowiadaæ na temat

znaczenia, jakie ma Szwecja w Europie: zdaniem 56% respondentów jest to kraj œrednio

znacz¹cy, zaœ 24%, przypisuje mu du¿e znaczenie (wykres 2).

Wykres 2. Opinie Polaków na temat znaczenia Szwecji w Europie (w procentach)

Poziom dystansu Polaków wobec Szwedów

Znaj¹c pozytywny wizerunek typowego mieszkañca Szwecji wœród Polaków, warto za-

stanowiæ siê nad poziomem dystansu4, jaki Polacy czuj¹ w stosunku do Szwedów (tabela 9).

Tabela 9. Poziom dystansu Polaków wobec Szwedów (w procentach)

Czy zgodzi³(a)by siê Pan/Pani, ¿eby Szwed ...? Tak Nie Trudno powie-
dzieæ/nie wiem

Odwiedzi³ Polskê jako turysta 98 0,2 1

Zamieszka³ w Polsce na sta³e 68 20 12

Otrzyma³ polskie obywatelstwo 60 24 16

Pracowa³ razem z Panem/Pani¹ 73 16 11

By³ Pana/Pani najbli¿szym s¹siadem 76 12 11

Nale¿a³ do Rady Miejskiej w Pana/i mieœcie 38 45 17

Kierowa³ firm¹, w której Pan/i pracuje 55 29 16

Wszed³ do grona Pañskich bliskich przyjació³ 75 12 13

Sta³ siê cz³onkiem Pana/i rodziny przez ma³¿eñstwo z Pana/i dzieckiem 62 17 21
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4 Informacje na temat stopnia bliskoœci/oddalenia miêdzy Polakami a Szwedami uzyskano dziêki zastosowaniu pytania
skonstruowanego zgodnie ze skal¹ Bogardusa.



Mieszkañcy naszego kraju stosunkowo przychylnie odnosz¹ siê do obecnoœci w na-

szym kraju cudzoziemca-Szweda. Naj³atwiejsze dla badanych z Polski by³o zaakceptowanie

Szweda w roli turysty oraz – co mniej oczywiste – jako najbli¿szego s¹siada (a¿ 76% badanych

zgodzi³o siê z tym stwierdzeniem) i przyjaciela (75%). Zdecydowanie najmniej chêtnie Polacy

widzieliby obywateli Szwecji zasiadaj¹cych w Radzie Miejskiej, a tak¿e pracuj¹cych na stano-

wisku prze³o¿onego w firmie respondenta (choæ bardzo wielu badanych nie mia³oby nic prze-

ciwko wspólnej pracy z cudzoziemcem-Szwedem).

Poziom dystansu maleje wraz ze wzrostem wykszta³cenia. Istotny jest tu tak¿e wiek re-

spondentów – osoby m³odsze s¹ bardziej otwarte na obecnoœæ cudzoziemca-Szweda w naszym

kraju.

Porównuj¹c dystans odczuwany wobec Austriaków, Hiszpanów i Szwedów warto za-

uwa¿yæ, ¿e Polacy s¹ najbardziej otwarci wzglêdem swego pó³nocnego s¹siada. Trzeba jednak

zaznaczyæ, ¿e ró¿nice w niektórych przypadkach nie s¹ istotne statystycznie.

Podsumowuj¹c: zarówno wizerunek Szwecji, jak i typowego Szweda w opinii Polaków

jest pozytywny. Kraj ten kojarzy nam siê z turystyk¹ (mimo i¿ niewielu Polaków mia³o okazjê

go odwiedziæ) oraz z dobrze rozwiniêt¹ gospodark¹. Typowy Szwed zaœ to – naszym zdaniem

– osoba wykszta³cona i schludna, a tym samym niepodobna do typowego Polaka. Polacy de-

klaruj¹ gotowoœæ zaakceptowania Szweda-cudzoziemca zarówno w roli turysty, jak i s¹siada,

a nawet bliskiego przyjaciela.
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Aneks

Informacja o badaniach

Wyniki przedstawione w raporcie uzyskano dziêki przeprowadzeniu sonda¿y na repre-

zentatywnych próbach doros³ych mieszkañców Polski, Hiszpanii i Szwecji.

Liczebnoœæ polskich prób wynosi³a 1029 osób (w przypadku badañ nad wizerunkiem

Hiszpanii) oraz 1007 osób (w przypadku badañ dotycz¹cych wizerunku Szwecji). Badania

w Polsce zosta³y przeprowadzone w marcu oraz listopadzie 1999 r. przez sopock¹ Pracowniê

Badañ Spo³ecznych.

Badanie w Hiszpanii przeprowadzi³o Centro de Ivestigaciones Sociológicas, w marcu

1999 r. Liczebnoœæ próby wynosi³a 2490 osób.

Sonda¿ w Szwecji zrealizowa³ SOM Institute z Uniwersytetu w Goeteborgu w grudniu

1999 r. Liczebnoœæ próby wynosi³a 1800 respondentów.
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Wydawnictwa Instytutu Spraw Publicznych

Nak³adem Instytutu Spraw Publicznych ukaza³y siê m.in.:

Publikacje ksi¹¿kowe

� Buchner-Jeziorska Anna, Minkiewicz Barbara, Osterczuk-Koziñska Anna (red.), Studia wy¿sze
– szansa na sukces?

� Bundt Kate Hansen, Norwegia mówi „Nie!” �ród³a sprzeciwu wobec cz³onkostwa w UE
� Ch³op, rolnik, farmer? Przyst¹pienie Polski do Unii Europejskiej – nadzieje i obawy polskiej wsi

– praca zbiorowa
� Czapska Janina, Krupiarz Witold (red.), Zapobieganie przestêpczoœci w spo³ecznoœciach lokal-

nych
� Gardawski Juliusz, G¹ciarz Barbara, Mokrzyszewski Andrzej, Pañków W³odzimierz, Rozpad ba-

stionu? Zwi¹zki zawodowe w gospodarce prywatyzowanej
� Kolarska-Bobiñska Lena (red.), Polska eurodebata
� Kolarska-Bobiñska Lena (red.), Druga fala polskich reform
� Leonard Mark, Europa odkryta na nowo
� Leonard Mark, Pomiêdzy federalizmem a Europ¹ narodów
� £êtowska Ewa, Liberal Concept of Human Rights in Central and Eastern Europe
� Milic-Czerniak Ró¿a (red.), Gospodarstwa domowe w krajach Europy Œrodkowej. Skutki prze-

mian 1990–1995, wyd. IFiS PAN, ISP i Fundacja im. F. Eberta
� Nelicki Aleksander (red.), O naprawê III Rzeczypospolitej, Kraków 1998, wyd. ISP i Wydawnic-

two Platan
� Pope Jeremy (red.), Rzetelnoœæ ¿ycia publicznego. Metody zapobiegania korupcji
� Pop³awska Ewa (red.), Dobro wspólne – w³adza – korupcja. Konflikt interesów w ¿yciu publicz-

nym
� Putkiewicz El¿bieta, Siellawa-Kolbowska Krystyna E., Wi³komirska Anna, Zahorska Marta,

Nauczyciele wobec reformy edukacji
� Supiñska Jolanta (red.), Polityka spo³eczna dziœ i jutro. Opinie ekspertów
� Widacki Jan, Czapska Janina (red.), Bezpieczny obywatel – bezpieczne pañstwo. Safe Citizen –

Safe State, Lublin 1998, wyd. RW KUL przy wsparciu ISP, Materia³y Miêdzynarodowej Kon-
ferencji „Bezpieczny Obywatel – Bezpieczne pañstwo” zorganizowanej przez ISP i KUL

� WoŸnicki Jerzy (red.), Model zarz¹dzania publiczn¹ instytucj¹ akademick¹
� WoŸnicki Jerzy (red.), Wspó³p³atnoœæ za studia dzienne. Czêœæ II
� WoŸnicki Jerzy, Wyrzykowski Miros³aw (red.), Wspó³p³atnoœæ za studia a Konstytucja Rze-

czypospolitej Polskiej
� Wyrzykowski Miros³aw (red.), Constitutional Essays
� Wyrzykowski Miros³aw (red.), Constitution-making Process
� Wyrzykowski Miros³aw (red.), Ochrona danych osobowych
� Wyrzykowski Miros³aw (red.), Podstawy prawne funkcjonowania organizacji pozarz¹dowych
� Wyrzykowski Miros³aw (red.), Tryby uchwalania polskich konstytucji

Ekspertyzy, raporty z badañ, rekomendacje

� Bator Joanna, Wizerunek kobiety w polskiej debacie politycznej
� Bator Joanna, Wizerunek kobiety w reklamie telewizyjnej
� Doliñska Xymena, Blokady i inne formy protestu w opinii mieszkañców wsi



� Doliñska Xymena, Kucharczyk Jacek, Sprzeda¿ ziemi cudzoziemcom – opinie rolników i miesz-
kañców wsi

� Dostosowanie polskiego sektora bankowego do standardów Unii Europejskiej
� Federowicz Micha³, Kariery bankowców w Polsce
� Gerszewska Maria, Kucharczyk Jacek, Oczekiwania Polaków wobec negocjacji z Uni¹ Euro-

pejsk¹
� Guz-Vetter Marzenna, Przygotowanie polskiej administracji do efektywnego wykorzystania po-

mocy przedakcesyjnej oraz funduszy strukturalnych Unii Europejskiej
� Kijowski Dariusz Ryszard, P³oskonka Józef, Prutis Stanis³aw, Srocki Stanis³aw, Stec Miros³aw,

Model ustrojowy s¹downictwa administracyjnego
� Kolarska-Bobiñska Lena, Kucharczyk Jacek, Negocjacje z Uni¹ Europejsk¹ – opinie Polaków
� Kolarska-Bobiñska Lena (red.), Duchowieñstwo polskie wobec perspektywy integracji europej-

skiej
� Kucharczyk Jacek, Porwanie Europy. Integracja europejska w polskim dyskursie politycznym

1997–1998
� Liwiñski Jacek, Ma³e firmy prywatne na rynku pracy w Polsce
� £ubieñski Maciej, Polska – Unia Europejska. Analiza prasy codziennej
� Monitoring Household Living Conditions in Poland, 1995–1996 – Report Synthesis
� P³oskonka Józef, Prutis Stanis³aw, Stec Miros³aw, Instytucje pañstwa w stanach kryzysu
� Popowicz Krzysztof, Polska–Unia: trzy scenariusze
� Popowicz Krzysztof, Strategiczne cele mandatu negocjacyjnego Polski z Uni¹ Europejsk¹
� Poprzêcki Dorota, Stanowiska europejskich zwi¹zków zawodowych wobec swobodnego

przep³ywu osób
� Przysz³oœæ polskiej sceny politycznej. Materia³y z konferencji
� Putkiewicz El¿bieta, Zahorska Marta (red.), Monitorowanie reformy edukacji
� Putkiewicz El¿bieta, Zahorska Marta (red.), Uwagi i propozycje do projektu reformy systemu

edukacji
� Pyszna Dorota, Nauczyciele wobec integracji Polski z Uni¹ Europejsk¹
� Sarnecki Pawe³, W³aœciwoœci organów terenowych w sprawach porz¹dku i bezpieczeñstwa

publicznego w nowej strukturze lokalnych w³adz publicznych
� Sikorska Ma³gorzata, Polska – Austria. Wzajemny wizerunek w okresie rozszerzenia Unii Euro-

pejskiej
� Tymowska Katarzyna, Sektor prywatny w systemie opieki zdrowotnej
� Widacki Jan (red.), Ustrój i organizacja Policji w Polsce oraz jej funkcje i zadania w ochronie

bezpieczeñstwa i porz¹dku (reforma Policji – czêœæ I)
� Widacki Jan,Wójcikiewicz Józef, U¿ycie œrodków przymusu bezpoœredniego i broni palnej
� Wójcikiewicz Józef, Posiadanie broni palnej przez obywateli
� Wyrzykowski Miros³aw (red.), Odpowiedzialnoœæ w³adzy publicznej za wyrz¹dzon¹ szkodê

w œwietle artyku³u 77 ustêp 1 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej

Pe³ny wykaz publikacji z lat 1996–2000
jest dostêpny w Instytucie Spraw Publicznych.

Zamówienia na wydawnictwa Instytutu Spraw Publicznych przyjmuje:

Zak³ad Badawczy Instytutu Spraw Publicznych
00-922 Warszawa, ul. Reja 7
tel.: 825 61 21, fax: 825 53 05

e-mail: zaklad@isp.org.pl
http://www.isp.org.pl



� INSTYTUT SPRAW PUBLICZNYCH

INSTYTUT SPRAW PUBLICZNYCH (ISP) jest pozarz¹dow¹, ponadpartyjn¹ i niekomercyjn¹ placówk¹ badawcz¹. ISP powsta³ w 1995

roku w celu zapewnienia niezbêdnego naukowego i intelektualnego zaplecza dla modernizacji kraju i tocz¹cych siê w Polsce debat.

Zadaniem ISP jest:

� przedstawianie nowych idei mog¹cych siê przyczyniæ do rozwi¹zania obecnych i przysz³ych problemów � poruszanie spo³ecznie donios³ych

kwestii i sygnalizowanie zagro¿eñ mog¹cych wyst¹piæ w przysz³oœci � inicjowanie debat publicznych � budowanie pomostu pomiêdzy nauk¹

a praktyk¹ oraz œrodowiskami naukowców, polityków, dziennikarzy i dzia³aczy spo³ecznych � koncentrowanie siê na tematach przydatnych dla

praktyki ¿ycia publicznego.

Instytut Spraw Publicznych prowadzi badania, przygotowuje analizy, diagnozy, ekspertyzy i rekomendacje dotycz¹ce podstawowych kwestii

¿ycia publicznego. Z Instytutem wspó³pracuje ponad 200 badaczy z oœrodków naukowych w ca³ej Polsce oraz wielu dzia³aczy politycznych

i spo³ecznych. Wyniki projektów realizowanych w ISP s¹ publikowane w formie ksi¹¿ek i broszur. Publikacje ISP s¹ rozpowszechniane

wœród pos³ów i senatorów, cz³onków rz¹du i administracji, w œrodowiskach akademickich, a tak¿e wœród dziennikarzy i dzia³aczy

organizacji pozarz¹dowych. Instytut organizuje równie¿ konferencje, seminaria i odczyty.

Instytut Spraw Publicznych jest placówk¹ pozarz¹dow¹ o statusie prawnym fundacji. G³ównymi sponsorami ISP s¹:

• Fundacja im. Stefana Batorego • Fundacja Forda • Open Society Institute w Budapeszcie.

Ponadto poszczególne projekty by³y miêdzy innymi finansowane przez:

• Instytut Nauk o Cz³owieku w Wiedniu • PHARE • Fundacjê im. Friedricha Eberta • The German Marshall Fund of the United States

• Radê Europy • Fundacjê im. Friedricha Naumanna • Fundacjê Bankow¹ im. Leopolda Kronenberga • Bank Gospodarstwa Krajowego

• Powszechny Bank Kredytowy • Komitet Integracji Europejskiej • Ministerstwo Edukacji Narodowej • Kancelariê Premiera RP

• Westminster Foundation for Democracy.

INSTYTUT SPRAW PUBLICZNYCH

ul. M. Reja 7

02-053 Warszawa

www.isp.org.pl

Sekretariat Dyrektora Instytutu

tel.: (48-22) 825-76-80; 825-55-76

fax: (48-22) 825-68-08

e-mail: isp@isp.org.pl

Centrum Konstytucjonalizmu

i Kultury Prawnej

tel. (48-22) 825-70-04

fax: (48-22) 825-53-05

e-mail: centrum@isp.org.pl

Program Edukacji

tel.: (48-22) 825-58-72

fax: (48-22) 825-53-05

e-mail: edukacja@isp.org.pl

Program Europejski

tel.: (48-22) 825-59-08

fax: (48-22) 825-53-05

e-mail: europa@isp.org.pl

Program Polityki Spo³ecznej

tel.: (48-22) 825-59-07

fax: (48-22) 825-53-05

e-mail: polityka.spoleczna@isp.org.pl

Program Reformy

Administracji Publicznej

tel.: (48-22) 825-57-01

fax: (48-22) 825-53-05

e-mail: prap@isp.org.pl

Publikacje

tel.: (48-22) 825-61-21

fax: (48-22) 825-53-05

e-mail: zaklad@isp.org.pl




