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Wstep

Prezentowane wyniki badan nad wzajemnym wizerunkiem Szwedow, Hiszpanow i Pola-
kow stanowia czg$¢ duzego projektu badawczego realizowanego przez Instytut Spraw Publicz-
nych zatytulowanego ,,Percepcja w krajach cztonkowskich Unii Europejskiej korzysci kosz-
tow 1 zagrozen wynikajacych z przyjgcia Polski do tego ugrupowania. Krytyczna weryfikacja”.

Badania te maja na celu okreslenie wizerunku wybranych krajow i narodéw europejskich
na podstawie opinii Polakoéw oraz analizg postrzegania Polski i Polakow przez obywateli tych
panstw, §ledzenie stopnia dystansu miedzy krajami i ich mieszkancami, a takze odtworzenie
stereotypow wptywajacych na wzajemne kontakty.

Sledzenie stereotypow, na podstawie ktorych budowany jest wizerunek naszego kraju
oraz jego mieszkancoéw przez przedstawicieli narodow Europy Zachodniej, jest szczegdlnie
istotne w momencie dyskusji nad rozszerzeniem Unii Europejskiej. Celowe wydaje sig¢ wigc
powtarzanie badan ,,wizerunkowych” stanowiacych bardzo dobry barometr wzajemnych sto-
sunkow migdzy krajami: sygnalizujacych powstawanie ewentualnych napig¢ i konfliktow.

W ramach wymienionego projektu ukazaty si¢ juz: raport, oparty na wynikach badania
opinii publicznej, pt. Polska — Austria. Wzajemny wizerunek w okresie rozszerzania Unii Euro-
pejskiej oraz opracowanie dotyczace analizy prasy pt. Obraz Polski w prasie krajow cztonko-
wskich Unii Europejskiej. W najblizszym czasie Instytut Spraw Publicznych przeprowadzi
sondaze opinii publicznej w Niemczech oraz na Ukrainie.

Chcieliby$smy szczegdlnie serdecznie podzigkowaé za pomoc przy realizacji badania
Pani Pilar del Castillo, Prezesowi Centro de Investigaciones Sociologicas w Madrycie, Panu
Andersowi Lithnerowi 1 Panu Profesorowi Lennartowi Weibullowi z SOM Institute w Goete-
borgu oraz Ambasadorowi Krolestwa Hiszpanii w Polsce Panu Juanowi Pablo de Laiglesia
1 bylemu Ambasadorowi Krélestwa Szwecji Panu Stefanowi Noreénowi.



Adam Mielczarek

Czesce 1

Polska — Hiszpania. Wzajemny wizerunek

1. Rola Polski i Hiszpanii — wzajemne postrzeganie

Polska i Hiszpania to kraje odleglte od siebie nie tylko pod wzgledem geograficznym:
tak Polacy o Hiszpanach jak i Hiszpanie o Polakach nie wiedza zbyt wiele. ROwniez wzajemne
stereotypowe wizerunki krajow nie sa ugruntowane. Znaczna cze¢$¢ zardéwno Polakow, jak 1 Hisz-
panoéw nie wie zgota nic o drugim kraju ani nawet nie operuje zadnymi obiegowymi przekona-
niami na jego temat.

Nic w tym dziwnego: niecate 2% ankietowanych Hiszpandéw stwierdza, ze byto w Pol-
sce, a 5% — ze ma w naszym kraju kogo$ znajomego. Nieco wigcej, bo 10% badanych, ma pol-
skich znajomych, ktorzy mieszkaja w Hiszpanii.

Z drugiej jednak strony Hiszpanie stosunkowo cze¢sto deklaruja znajomos¢ jakichs pol-
skich filmoéw lub ksiazek (22% badanych), a ponad 40% przypomina sobie, ze ogladato w tele-
wizji programy o naszym kraju. Natomiast ch¢tnie przyjechataby do Polski na wakacje ponad
polowa badanych (53%).

Choc¢ Polska w opinii Hiszpandéw okazuje si¢ catkiem cieckawym miejscem na spedzenie
wakacji, to jednak zainteresowanie skierowane w strong przeciwna — z Polski do Hiszpanii —
jest jeszcze wigksze. Az 83% badanych Polakow zadeklarowato, ze chetnie spedzitoby waka-
cje w Hiszpanii. Polacy tez znacznie czgsciej jezdza do Hiszpanii niz Hiszpanie do Polski. Nie-
mniej jednak liczba Polakow, ktorzy zawedrowali az za Pireneje pozostaje nadal bardzo mata —
zaledwie 5% polskich respondentow deklaruje, ze byto w Hiszpanii. Natomiast prawie potlowa
(47%) badanych Polakéw przyznaje, ze ogladata jakie$ hiszpanskie filmy i czytata ksiazki
hiszpanskich autorow, 64% za$ przypomina sobie, ze ogladali w telewizji programy po§wigco-
ne Hiszpanii.

O ile w polskich podrgcznikach do geografii mozna zazwyczaj przeczytaé, ze Polska
lezy w Europie Centralnej, badz tez w Europie Srodkowo-Wschodniej, to dla Hiszpanow Pol-
ska to jeden z los paises del Este. Sformutowanie to wystgpuje nie tylko w jezyku hiszpanskim
1 przyjeto sie je thumaczy¢ jako kraje Europy Wschodniej. W dostownym jednak przektadzie
oznacza kraje Wschodu 1 uzywane jest w odniesieniu do europejskich krajow dawnego bloku
sowieckiego. Tych wlasnie terminéw — jako najlepiej odpowiadajacych badanej tematyce —
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uzywali réwniez hiszpanscy socjologowie realizujacy omawiane badanie, gdy zadawali pyta-
nia o stosunek swoich rodakéw do naszego kraju. Rowniez stowo Europa, czy termin sprawy
europejskie, w ustach Hiszpana niekoniecznie oznaczaja to samo, co w ustach Polaka. Bardzo
czgsto obywatele krajow Unii Europejskiej, mowiac o Europie, maja na mysli nie caty konty-
nent w znaczeniu geograficznym, lecz panstwa Europy Zachodniej, potaczone w strukturach
unijnych.

Z przeprowadzonego badania wynika, ze sformutowanie kraje Wschodu, do pewnego
stopnia przetrwato okres 10 lat od zburzenia muru berlinskiego: dla 18% respondentéw w Hisz-
panii kraje Europy Wschodniej sa krajami bez znaczenia w Europie, a 21% nie ma w tym
wzgledzie wyrobionego zdania. Jednakze 62% Hiszpanow przyznalo, ze kraje te sa istotne dla
spraw europejskich. Mozna zatem stwierdzi¢, ze Hiszpanie nie tyle zaprzeczaja roli, jaka od-
grywaja w Europie kraje srodkowo- 1 wschodnioeuropejskie, ile w znacznej jeszcze czesci je
ignoruja badz sa wobec nich obojgtni.

Bardzo podobnie jak znaczenie calej Europy Wschodniej postrzegana jest rowniez rola
Polski w sprawach europejskich. Jej istotno$¢ dla Europy dostrzega zblizona liczebnie grupa
respondentow, jak ta, dla ktorej wazna byta rowniez cata Europa Wschodnia. Z tym ze, co zro-
zumiate, Polska nie jawi si¢ tutaj jako najwazniejszy kraj regionu, ale raczej jako jeden z kilku
waznych. Za kraj o bardzo duzym znaczeniu dla Europy uwaza Polske jedynie 11% Hiszpa-
néw. Srednie znaczenie przypisuje jej 48%.

Wykres 1. Znaczenie w Europie krajow wschodnioeuropejskich i Polski w opinii Hiszpanow
oraz Hiszpanii w opinii Polakéw (w procentach)

Kraje Europy
Wschodniej (opinie 21 41 18
Hiszpandw)

Okraje (kraj) o duzym znaczeniu

Okraje (kraj) o $rednim znaczeniu

Polska (opinie

Hiszpanow) 1 48 17

Okraje (kraj) bez znaczenia

Enie wiem/trudno powiedzie¢

Hiszpania (opinie
Polakow)
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Dane te nabieraja ostro$ci, gdy zestawi si¢ je z wynikami analogicznego pytania posta-
wionego w Polsce w odniesieniu do Hiszpanii. Gdy zapytano Polakow o znaczenie Hiszpanii
w Europie, niemal nikt nie twierdzil, Ze jest to kraj bez znaczenia. Mniejszy tez byt odsetek
0s0b nie potrafiacych wypowiedzie¢ si¢ na ten temat. Polacy na ogot postrzegaja Hiszpani¢
jako kraj o §rednim znaczeniu. Wyraznie wida¢ jednak, ze r6znica migdzy postrzeganiem Pol-
ski przez Hiszpanow a postrzeganiem Hiszpanii przez Polakoéw polega na tym, ze nad Wista
nie trzeba nikogo przekonywac, iz Hiszpania lezy w Europie, podczas gdy takie stwierdzenie
w odniesieniu do los paises del Este dla Hiszpanow ciagle jeszcze nie jest w pelni oczywiste.

2. Poziom sympatii Hiszpanow do Polakow oraz do innych narodow

Nie wydaje sig, by Hiszpanie mieli jakis szczegdlny stosunek emocjonalny do Polakow.
Gdy zapytac¢ Hiszpandw o sympatig i antypati¢ do poszczegolnych narodéw europejskich, oka-
zuje sig, ze Polacy, cho¢ uzyskuja notowania $wiadczace o braku niechgci, to sa one bardzo
bliskie notowaniom innych, rownie odlegtych od Hiszpanii krajow (tabela 1). W ocenach do-
tyczacych mieszkancow naszej czgsci Europy bardziej rzuca si¢ w oczy niski poziom sympatii
Hiszpandéw do Rosjan niz bliska przecigtnej sympatia dla Polakow.

Tabela 1. Poziom sympatii Hiszpanéw do réznych narodéw (w procentach)

Narod Bardzo duza Sympatia | Ani sympatia, | Nieche¢ | Bardzo duza Trudno
sympatia ani niechgc¢ niechg¢ powiedzieé/nie
wiem
Szwedzi 15 21 33 8 5 19
Niemcy 15 20 39 9 8 10
Francuzi 15 19 29 16 13 9
Polacy 11 18 36 8 5 24
Rosjanie 11 16 33 11 10 19
Czesi 10 16 37 8 4 26
Wegrzy 9 15 36 8 4 28

Odpowiadajac na pytanie respondenci postugiwali si¢ skala pigciostopniowa, na ktorej 1 oznaczato bardzo duza
sympatig, a 5 — bardzo duza niech¢¢. Pozostale cyfry stuzyty do wyrazenia opinii posrednich.

Mozna takze dostrzec charakterystyczna prawidlowos¢ — nawet w pytaniu o sympati¢
do poszczegolnych narodéw europejskich odsetek odpowiedzi ,,nie wiem” w odniesieniu do
krajéw Europy Srodkowo-Wschodniej jest ponad dwa razy wigkszy niz gdy pytanie dotyczy
obywateli Europy Zachodniej. Najwigcej Hiszpanoéw, co oczywiste, miato sprecyzowany sto-
sunek do swoich bezposrednich sasiadéw — Francuzow (91%), a nastgpnie do Niemcow (90%),
o Rosjanach 1 Szwedach wypowiedziato si¢ po 81%. O Polakach jaka$ opini¢ (cho¢by neu-
tralng) wyrazito 76% badanych.
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3. Wizerunek Polski i wizerunek Hiszpanii

Wizerunek Polski w opinii Hiszpanow

Hiszpanom ogromna trudnos$¢ sprawia dokonanie oceny naszego systemu gospodarcze-
go 1 politycznego w takich kategoriach, w jakich ocenia si¢ systemy zachodnioeuropejskie —
ponad potowie badanych trudno bylo sformutowa¢ opinig na ten temat. Cechy kraju europe;j-
skiego, w ktorym istnieje system parlamentarny i gospodarka rynkowa, przypisuje Polsce zale-
dwie 15—17% respondentéw. Duza grupa badanych (21%) nie sadzi, aby w Polsce istniat szyb-
ki wzrost gospodarczy (tabela 2).

Tabela 2. Opinie Hiszpanow o Polsce (w procentach)

Polska to kraj, w ktorym: Zgadzam | W takim samym Nie Trudno
si¢ stopniu zgadam si¢ | zgadzam | powiedzieé/nie
i nie zgadzam sig wiem
Jest szybki wzrost gospodarczy 14 11 21 54
Biurokracja utrudnia zatatwienie 19 8 7 66

najprostszych spraw

Istnieje dobra organizacja pracy 16 11 13 60
Panuje korupcja 17 9 12 63
Istnieje system parlamentarny, podobnie 17 9 15 59
jak w innych krajach Europy Zachodnie;j

Politycy sa niekompetentni 15 11 9 65
Kosciot katolicki ma duze wplywy 34 7 9 54
Funkcjonuje gospodarka rynkowa, podobnie 15 10 18 57

jak w innych krajach Europy Zachodniej

Respektuje si¢ swobody obywatelskie 15 10 16 59

Respondenci ustosunkowywali si¢ do prawdziwo$ci prezentowanych zdan na skali siedmiostopniowej od 0 do 6
(0—zupeta niezgoda, 6 — petna zgoda). W celu czytelniejszego przedstawienia wynikdéw skumulowano odpowie-
dzi 0, 112 (rozumiejac je jako zaprzeczenie danej tezy) oraz 4, 5 1 6 (rozumiejac je jako potwierdzenie). Pozostata
srodkowa warto$¢ 3 rozumiemy jako ,,w takim samym stopniu zgadam si¢ i nie zgadzam”.

Zapewne na wizerunku Polski cigzy wtasnie wizerunek kraju Europy Wschodniej, o kto-
rym wiadomo tylko tyle, ze przez wiele lat znajdowatl si¢ pod rzadami systemu innego niz ten,
ktéry panowat w wigkszosci panstw Europy Zachodniej. Dlatego zdecydowana wigkszo$¢ spo-
srod wypowiadajacych jakies opinie nie wierzy przede wszystkim w to, by Polska mogta by¢ kra-
jem pomyslnego rozwoju gospodarczego, ale raczej jest sktonna postrzegac nas jako panstwo, w
ktorym panuje korupcja, nieckompetencja 1 biurokracja. Zebrane opinie sa jednak raczej $wiadec-
twem braku jakichkolwiek wyobrazen na temat tego, jak moze dzisiaj wyglada¢ Polska i Europa
Wschodnia, niz przejawem jakiego$ uksztaltowanego stereotypu.
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Tym natomiast, co nieco bardziej niz kwestie organizacji gospodarki i systemu polity-
cznego kojarzy si¢ Hiszpanom z Polska, jest obecno$¢ Kosciota katolickiego. Cho¢ i na ten te-
mat ponad polowa respondentdéw nie potrafi udzieli¢ Zadnej odpowiedzi, to jedna trzecia bada-
nych potwierdza, ze Ko$ciot odgrywa znaczaca rolg¢ w Polsce. Prawdopodobnie jedynie w tym
wypadku udato si¢ uchwyci¢ element jakiego$ zywego stereotypu dotyczacego naszego kraju —
znajdzie to rowniez potwierdzenie w tej czgsci badania, w ktorej Hiszpanie charakteryzowali
juz nie Polskg, lecz typowego Polaka.

Wizerunek Hiszpanii w opinii Polakow

Nieporéwnanie bardziej klarowny jest wizerunek Hiszpanii w opinii Polakéw. Przede
wszystkim wida¢, ze o ile Hiszpanie w znakomite] wigkszo$ci nie maja pojecia o systemie
polityczno-gospodarczym Polski, o tyle Polacy w odniesieniu do systemu hiszpanskiego wy-
kazuja pewna orientacje, przynajmniej w najbardziej zasadniczych kwestiach (tabela 3). Prze-
de wszystkim jest dla nich oczywiste, ze Hiszpania to kraj posiadajacy system parlamentarny
1 gospodarke rynkowa oraz szanujacy swobody obywatelskie. Odsetki respondentow, ktorzy
kwestionuja te stwierdzenia sa zupelnie marginalne. Hiszpania jest rOwniez postrzegana jako
kraj szybkiego rozwoju gospodarczego.

Tabela 3. Opinie Polakéw o Hiszpanii (w procentach)

Hiszpania to kraj, w ktorym: Zgadzam | W takim sa- Nie Trudno
si¢ mym stopniu | zgadzam powie-
zgadam si¢ sig dzie¢/nie
i nie zgadzam wiem
Jest szybki wzrost gospodarczy 44 20 6 30
Biurokracja utrudnia zatatwienie najprostszych spraw 12 19 17 52
Istnieje dobra organizacja pracy 34 20 5 41
Panuje korupcja 18 21 13 48
Istnieje system parlamentarny, podobnie jak 51 12 3 34
w innych krajach Europy Zachodniej
Politycy sa niekompetentni 11 19 22 48
Respektuje si¢ swobody obywatelskie 49 13 5 33
Kosciot katolicki ma zbyt duze wpltywy 25 21 16 38
Funkcjonuje gospodarka rynkowa, podobnie 61 11 2 26

jak w innych krajach Europy Zachodnie;j

W polskim sondazu respondenci ustosunkowywali si¢ do prawdziwosci prezentowanych zdan na skali pigciostop-
niowej od 1 do 5 (1 — pelna zgoda, 5 — zupelna niezgoda). W celu czytelniejszego przedstawienia wynikow sku-
mulowano odpowiedzi 1 i 2 (rozumiejac je jako potwierdzenie danej tezy) oraz 4 i 5 (rozumiejac je jako zaprze-
czenie). Pozostata srodkowa warto$¢ 3 rozumiemy jako ,,w takim samym stopniu zgadam si¢ i nie zgadzam”.
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Mozna zatem stwierdzi¢, ze Polacy wiedza o Hiszpanii przede wszystkim to, iz jest to kraj
o systemie gospodarczo-politycznym spetniajacym najwazniejsze standardy europejskie, a przy
tym panstwo bogate. W tych kwestiach zgodnych jest okolo potowy Polakéw. Trudniej nato-
miast jest im wypowiada¢ si¢ w sprawach bardziej szczegdétlowych — takich jak jakos¢ fun-
kcjonujacego w Hiszpanii systemu politycznego, poziom kompetencji politykdw, biurokracja, ko-
rupcja czy wptyw Kosciota. Tutaj zdania sa bardziej podzielone.

Trudno powiedzie¢, czy zwrdcenie uwagi na kwesti¢ korupcji jest dla Polakoéw specy-
ficzna cecha Hiszpanii. Mozna podejrzewac, ze pewna liczba wskazan na ten problem wynika
z opinii na temat korupcji jako choroby dotykajacej wszystkie kraje Unii; pewna rolg mogt tez
odegra¢ stereotyp krajow potudniowych, tacinskich. Natomiast zwrdcenie uwagi przez duza
czg$¢ polskich respondentow na kwestig roli Ko$ciota w zyciu Hiszpanii oznacza po prostu, iz
dla wielu Polakoéw Hiszpania to kraj katolicki.

4. Wizerunek typowego Polaka i typowego Hiszpana

Wizerunek typowego Polaka w opinii Hiszpanow

Scharakteryzowanie typowego Polaka — podobnie jak scharakteryzowanie Polski —
sprawia Hiszpanom trudnos$¢. Wydaje sig, ze w Hiszpanii nie istnieje zaden powszechnie po-
dzielany stereotyp mieszkanca kraju nad Wista, a w kazdym razie z pewno$cia nie mozna go
odnalez¢ w zespole cech, o ktére zapytano w badaniu. Ponad potowa respondentow zapyta-
nych o charakterystyke typowego Polaka — podobnie jak w przypadku charakterystytki Polski
— wybrata odpowiedzi ,,nie wiem” badz ,,ani tak, ani nie” (tabela 4).

Mozna wyrdznié trzy najwazniejsze elementy wizerunku typowego Polaka, ktore Hisz-
panie wskazywali najczg$ciej: pracowito$¢, religijnos¢ i zacofanie. Jesli chodzi o wigkszo$¢
pozostatych cech, o ktore zapytano respondentdéw, nalezy stwierdzi¢, ze Polacy w oczach Hi-
szpanOw nie wyrdzniaja si¢ zadnymi szczegdlnymi cechami negatywnymi 1 raczej zyskuja
oceny pozytywne. Stosunkowo najrzadziej jako wskazywane cechy Polakéw pojawiaja si¢
tolerancja i efektywnos$¢. Nie jest to jednak wizerunek, o ktorym mozna by powiedzie¢, ze
ma walor obowiazujacego stereotypu — na omawiane cechy nie wskazuje nawet jedna trzecia
respondentow.

Uzyskany wizerunek jest malo wyrazisty, ale hiszpanscy respondenci na ogoét oce-
niaja Polakow zyczliwie — rzadko wybieraja opinie o nas niepochlebne. Tylko bardzo nie-
wielu (8 — 6%) charakteryzuje Polaka jako osobeg leniwa, antypatyczna, nieuczciwa, nieod-
powiedzialna, samowolna, nieskuteczna czy nietolerancyjna. Okoto 20% wskazuje raczej na
cechy wrecz przeciwne, a w przekonaniu az 28% badanych Hiszpandw cecha charaktery-
styczna dla Polaka jest pracowito$¢. Rowniez 28% respondentéw uwaza typowego Polaka za
czlowieka religijnego.
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Tabela 4. Wizerunek typowego Polaka w opinii Hiszpandéw (w procentach)

1+2 3 4+5 Trudno powiedzieé/nie wiem
pracowity | 28 16 6 leniwy 50
tolerancyjny | 19 18 8 nietolerancyjny 55
nowoczesny | 10 18 24 | zacofany 48
postegpowy | 13 16 16 | konserwatywny 55
efektywny | 19 18 7 nieefektywny 56
uczciwy | 22 16 6 nieuczciwy 56
zyczliwy | 24 16 7 antypatyczny 53
schludny| 14 18 7 zaniedbany 61
religijny | 28 12 8 niereligijny 52
odpowiedzialny | 21 18 6 nieodpowiedzialny 55
zdyscyplinowany | 21 16 8 samowolny 55

Oceny dokonywano na skali pigciostopniowej od 1 do 5, gdzie 1 oznaczato oceny zdecydowanie pozytywne (np.
bardzo pracowity) a 5 — zdecydowanie negatywne (np. bardzo leniwy). W celu czytelniejszego przedstawienia
wynikéw skumulowano odpowiedzi 1 12 (pozytywny) oraz 4 i 5 (negatywny). Pozostala srodkowa warto$¢ 3 ro-
zumiemy jako ,,ani tak, ani nie”.

Z cech negatywnych wyraznie najczesciej wskazywane sa dwie: zacofanie (24%) 1 kon-
serwatyzm (w mniejszym stopniu — 16%). Mozna przypuszczac, ze zwtaszcza wizerunek Pola-
ka jako cztowieka zacofanego moze si¢ taczy¢ z postrzeganiem Polski jako cze$ci Europy
Wschodniej, o czym wspomniano na poczatku raportu.

Wizerunek typowego Hiszpana w opinii Polakow

Odmiennie wyglada charakterystyka Hiszpana uzyskana w Polsce. Typowy Hiszpan
jest w oczach Polakéw czlowiekiem nowoczesnym, zyczliwym, tolerancyjnym, schludnym
1 wyksztalconym, a zarazem religijnym (tabela 5). Wigcej watpliwosci wsrod Polakoéw budza
zalety Hiszpana jako pracownika — jego zdyscyplinowanie, pracowitos¢, odpowiedzialno$¢
1 uczciwosé. Mozna przypuszczaé, ze z jednej strony respondenci dostrzegaja w Hiszpanie
obywatela nowoczesnej Europy Zachodniej — z drugiej za$ ulegaja po czgsci stereotypowi
potudniowca, ktdry, peten temperamentu, nie zawsze jest obliczalny.

Podobnie jak czynili to Hiszpanie wypowiadajacy si¢ o stereotypie Polaka, Polacy ra-
czej nie przypisuja Hiszpanom cech negatywnych. Tam, gdzie powstrzymuja si¢ od ocen pozy-
tywnych, wzrasta liczba odpowiedzi klasyfikowanych jako ,,ani tak, ani nie”.
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Tabela 5. Wizerunek typowego Hiszpana w opinii Polakoéw (w procentach)

1+2 3 4+5
pracowity 33 52 15 leniwy
tolerancyjny 40 50 10 nietolerancyjny
nowoczesny 49 44 7 konserwatywny
wyksztatcony 39 53 8 niewyksztalcony
efektywny 31 62 7 nieefektywny
uczciwy 32 59 9 nieuczciwy
schludny 40 50 10 zaniedbany
zyczliwy 48 47 5 niezyczliwy
religijny 45 46 9 niereligijny
odpowiedzialny 30 62 8 nieodpowiedzialny
zdyscyplinowany 28 60 12 samowolny

Oceny dokonywano na skali pigciostopniowej od 1 do 5, gdzie 1 oznaczato oceny zdecydowanie pozytywne (np.
bardzo pracowity), a 5 — zdecydowanie negatywne (np. bardzo leniwy). W celu czytelniejszego przedstawienia
wynikéw skumulowano odpowiedzi 1 i 2 (pozytywne) oraz 4 i 5 (negatywne). Pozostata srodkowa wartos¢ 3 ro-
zumiemy jako ,,ani tak, ani nie”. W badaniu przeprowadzanym w Polsce nie bylo kategorii ,,nie wiem”.

Poniewaz w polskim badaniu zastosowano inng niz w Hiszpanii metodg¢ zadawania py-
tania (nie pozostawiono respondentom mozliwosci wyboru odpowiedzi ,,nie wiem, trudno po-
wiedzie¢”), nie mozna dokonac poroéwnania, ktore pozwolitoby stwierdzi¢, czy stereotyp Hisz-
pana w Polsce jest silniejszy niz stereotyp Polaka uzyskany w Hiszpanii.

Autostereotypy Polakow i Hiszpanow

Waznym uzupelnieniem badan prowadzonych nad stereotypami sa dane dotyczace
autostereotypow poszczegédlnych narodow (tabela 61 7).

Cecha, na ktora najczesciej wskazuja Polacy charakteryzujac samych siebie jest religij-
nos¢ (80%). Uwazaja, tez — cho¢ cechy te sa wskazywane znacznie rzadziej — ze typowy Polak
to cztowiek raczej zyczliwy i pracowity. Jednocze$nie znaczna czg$¢ badanych wskazuje na
cechy negatywne — ponad jedna trzecia stwierdza, ze Polacy sa nieuczciwi (przeciwnego zda-
nia jest tylko jedna czwarta badanych). Podobna liczba respondentow przypisuje typowemu
Polakowi rdwniez nietolerancj¢ 1 lenistwo — co do tych cech zdania s jednak podzielone.

! Wyniki dotyczace autocharakterystyki Polakow pochodza z sondazu przeprowadzonego przez sopocka Pracownie Ba-
dan Spotecznych w czerwcu 1999 r. Podobnie jak we wcze$niej omawianych charakterystykach Hiszpana i Polaka sposob za-
dawania pytan w Hiszpanii i Polsce byl nieco inny (w Polsce respondenci nie mogli wybiera¢ kategorii ,,nie wiem”) i nieco
inne byty tez listy cech, o ktore pytano w obu sondazach.
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Tabela 6. Autostereotyp Polakéw (w procentach)

1+2 3 4+5
pracowity 37 30 33 leniwy
tolerancyjny 33 33 34 nietolerancyjny
nowoczesny 31 47 22 konserwatywny
wyksztatcony 34 45 21 niewyksztalcony
efektywny 32 47 21 nieefektywny
uczciwy 25 40 35 nieuczciwy
zyczliwy 45 35 20 niezyczliwy
schludny 34 44 22 zaniedbany
religijny 80 15 5 niereligijny
odpowiedzialny 30 48 22 nieodpowiedzialny
zdyscyplinowany 22 40 38 samowolny

Oceny dokonywano na skali pigciostopniowej od 1 do 5, gdzie 1 oznaczato oceny zdecydowanie pozytywne (np.
bardzo pracowity), a 5 — zdecydowanie negatywne (np. bardzo leniwy). W celu czytelniejszego przedstawienia
wynikéw skumulowano odpowiedzi 1 12 (pozytywne) oraz 4 i 5 (negatywne). Pozostata srodkowa wartos¢ 3 ro-
zumiemy jako ,,ani tak, ani nie”. W badaniu przeprowadzanym w Polsce nie bylo kategorii ,,nie wiem”.

Ogodlnie jednak rzecz biorac — z wyjatkiem kwestii religijno$ci — opinie Polakow o nich
samych sa bardzo podzielone — podobna liczba 0s6b wskazuje dana cechg oraz jej przeciwien-
stwo. W konsekwencji przedstawiony autostereotyp Polaka niemal nie zawiera cech jednozna-
cznie pozytywnych badz negatywnych. Moze to by¢ symptomem pewnego kryzysu tozsa-
mosci, jaki przezywaja Polacy po dziesigciu latach zmian ustrojowych, czg¢§ciowo za$ moze
wynikaé po prostu z tego, ze jakie$ istotne elementy autocharakterystyki Polakow umknety
1 nie zostaty ujete w prezentowanym zestawie cech.

Warto w tym kontekscie powroci¢ na chwile do stereotypu Polaka, jaki wyltonit sig z ba-
dania przeprowadzonego w Hiszpanii. StwierdziliSmy, ze Hiszpanie nie potrafili odnalez¢
wsrod zaprezentowanych cech charakterystyki typowego Polaka. Okazuje si¢ wszelako, ze au-
toportret stworzony przez polskich respondentdw réwniez nie jest zbyt wyrazisty. Jednakze
cze$¢ elementéw charakterystyki wskazanych przez Hiszpanow znajduje potwierdzenie
w tym, co o sobie sadza Polacy: przede wszystkim religijnos¢ i zyczliwos¢. Mozna roéwniez
stwierdzi¢, iz opinie polskich respondentdw czgsciowo pokrywaja si¢ z tym, co sadza o nas Hisz-
panie: nowoczesnos$¢, skuteczno$¢ i tolerancja nie sa naszymi najbardziej typowymi cechami.
I wreszcie, opinie Polakow nie odpowiadaja pochlebnej opinii, jaka Hiszpanie wystawili na-
szej pracowitos$ci 1 uczciwosci.

Autocharakterystyka Hiszpanéw wypada diametralnie inaczej niz autocharakterysty-
ka Polakow. Hiszpanie doskonale odnajduja si¢ w przedstawionym zestawie cech. Najlep-
szym tego dowodem jest fakt, ze zdecydowana wigkszo$¢ cech pozytywnych, ktore przedsta-
wiono w kwestionariuszu, sa sktonni wskazac jako dobrze charakteryzujace przedstawiciela
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narodu hiszpanskiego. Ponizej 50% wskazan zyskaty jedynie schludnos$¢, zdyscyplinowanie,
religijno$¢ i postgpowos¢.

Tabela 7. Autostereotyp Hiszpandéw (w procentach)

1+2 3 4+5 Nie wiem,

trudno powiedziec¢
pracowity 61 25 12 leniwy 2
tolerancyjny 54 27 15 nietolerancyjny 4
postepowy 47 28 16 konserwatywny 9
nowoczesny 61 24 12 zacofany 3
efektywny 56 30 9 nieefektywny 5
uczciwy | 55 30 12 nieuczciwy 3
zyczliwy 71 18 8 niezyczliwy 3
schludny 38 37 19 zaniedbany 6
religijny 44 33 20 niereligijny 3
odpowiedzialny 54 31 11 nieodpowiedzialny 4
zdyscyplinowany 43 34 18 samowolny 5

Oceny dokonywano na skali pigciostopniowej od 1 do 5, gdzie 1 oznaczato oceny zdecydowanie pozytywne (np.
bardzo pracowity), a 5 — zdecydowanie negatywne (np. bardzo leniwy). W celu czytelniejszego przedstawienia
wynikéw skumulowano odpowiedzi 1 12 (pozytywne) oraz 4 i 5 (negatywne). Pozostata srodkowa wartos¢ 3 ro-
zumiemy jako ,,ani tak, ani nie”.

Hiszpanie charakteryzujac cztonka swojego narodu najczg$ciej wskazywali zyczli-
wos¢, pracowito$¢ 1 nowoczesnos¢ (powyzej 60%). Wyobrazenia, jakie maja o typowym Hisz-
panie Polacy, zawieraja zard6wno elementy, ktore uwypuklili sami Hiszpanie (nowoczesnos¢,
zyczliwo$¢), jak 1 wyraznie sprzeczne z ich autostereotypem. Na przyktad Polacy czg¢sto wska-
zywali na religijno$¢ Hiszpandw, co nie znajduje odbicia w autostereotypie, a ponadto bardzo
malo wskazan zyskata pracowitos¢.

Na koniec warto jeszcze poréwnac obie autocharakterystyki — Polakow 1 Hiszpanow.
Na szczego6lna uwagg zastuguje krytyczny wizerunek samych siebie, jaki maja Polacy. Hiszpa-
nie, by opisa¢ typowego przedstawiciela swojego narodu, nieporéwnanie rzadziej niz Polacy
siggaja po cechy negatywne. Regula jest natomiast, ze liczba wskazan na cechg pozytywna kil-
kakrotnie przewyzsza liczb¢ wskazan na jej odpowiednik negatywny.

Tymczasem w autocharakterystyce Polakow liczba wskazan na cechy negatywne z re-
guty jest bardzo podobna do liczby wskazan na pozytywne cechy mieszkancow naszego kraju
(u Hiszpanow liczba wskazan pozytywnych prawie zawsze jest kilkakrotnie wyzsza niz wska-
zan negatywnych). W wynikach polskiego sondazu z catej listy cech tylko w przypadku jedne;j
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antynomii (zyczliwy/niezyczliwy) liczba wskazan na cech¢ pozytywna dwukrotnie
przewyzsza liczbg wskazan negatywnych (pomijam antynomig religijny/niereligijny, ktéra
trudno rozpatrywac¢ w podobnych kategoriach). Autocharakterystyka Polakow jest zatem bar-
dzo krytyczna.

Poziom dystansu mi¢dzy Hiszpanami i Polakami

Polacy nieco czegsciej niz Hiszpanie sktonni sa twierdzi¢, ze nasze narody sa do siebie po-
dobne (wykres 2). Czeciej tez podkreslaja roznice. Swiadcezy to o wickszej krystalizacii opinii.

Wykres 2. Opinie o podobienstwie/niepodobienstwie Polakow 1 Hiszpanow

Bardzo podobni 3
Podobni 15
Ani podobni, ani niepodobni 28
Roznia si¢ 22
Bardzo si¢ r6znia 12
Trudno powiedzieé¢/nie wiem | ‘ ‘ ‘ ‘ 20 ‘ ‘ ] 34
(; ; 16 1‘5 2‘0 2‘5 3‘0 35 40
O opinie Hiszpanow " B opinie Polakoéw

Tymczasem Hiszpanie wyraznie lokuja Polsk¢ w Europie Wschodniej, ktora jest w ich
oczach nieco odmienna Europa niz ta przez nich zamieszkiwana — tworem trudnym do opisania
w kategoriach podobienstw i réznic.

Co ciekawe, przekonanie o podobienstwie badz réznicach migdzy ré6znymi narodami
wcale niekoniecznie przektadaja si¢ na otwarto$§¢ na kontakty oraz gotowos¢ do zblizenia
z przedstawicielami innego narodu.

Zarowno w badaniach przeprowadzonych w Polsce, jak i w badaniach hiszpanskich za-
dano pytanie majace na celu okreslenie odczuwanego dystansu migdzy przedstawicielami obu
narodow (wykres 3)°.

2 Pytanie to zostato skonstruowane zgodnie ze skala Bogardusa, ktora — najogélniej mowiac — mierzy poziom dystansu
migdzy przedstawicielami poszczegdlnych narodow.
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Wykres 3. Poziom dystansu Hiszpanéw wobec Polakoéw oraz Polakow wobec Hiszpanow

Czy zgodzi*(a)by sié Pan/i ;eby Hiszpan/Polak...?

1

Odwiedzi* Hiszpani¢/Polsk jako turysta —Jfg
Zamieszka® w Hiszpanii/Polsce na sta’e ‘—69—‘ 84
i niski i 77
Otrzyma?® hiszpafiskie/polskie obywatelstwo —60—‘
Pracowa? razem z Panem/i —66—‘ "
By* Pana/i najbligszym s'siadem —71—‘ ?

Nalega® do Rady Miejskiej w Pana/i miececie 35 64

Kierowa?® firm', w ktorej Pan/i pracuje 53

o s Y 86
Wszed? do grona Paiiskich bliskich przyjacio® 53

Zawar® ma*;efistwo z Pana/i dzieckiem 49

0 100 20 30 40 50 60 70 80 90 100

OHiszpanie o Polakach WPolacy o Hiszpanach

Procent odpowiedzi ,,tak”. Dwoch pytan nie zadano w sondazu hiszpanskim.

Hiszpanie sa o wiele bardziej otwarci w stosunku do Polakow niz Polacy w stosunku do
Hiszpan6éw. Niemal we wszystkich przypadkach réznica w akceptacji przedstawiciela drugie-
go narodu w kolejnych rolach wynosi okoto 20 punktow procentowych.

Hiszpanie — mimo obaw zywionych w wielu krajach Unii Europejskiej — sktonni byliby
nawet przyznawa¢ Polakom hiszpanskie obywatelstwo. Natomiast zarowno Hiszpanie, jak
1 Polacy najmniej chetnie przyznawaliby drugiej nacji prawo do decydowania o sprawach do-
tyczacych ich regionu — a wige np. do zasiadania w Radzie Miejskiej (cho¢ 1 tak 64% Hiszpa-
noéw zgodzitoby si¢ na taka rol¢ Polaka). Ponad potowa Polakéw nie chciataby aby Hiszpan stat
si¢ cztonkiem rodziny oraz aby Hiszpan kierowat firma, w ktorej pracuja (tego pytania niestety
nie zadano w sondazu hiszpanskim). Dzieje si¢ tak mimo, iz wizerunek Hiszpana w Polsce jest
znacznie atrakcyjniejszy 1 ze jest w nim znacznie mniej elementow negatywnych niz w wize-
runku Polaka w Hiszpanii. Hiszpanie bowiem, cho¢ na ogo6t oceniaja nas z sympatia, to jednak
bez watpienia postrzegaja nas jako mieszkancow kraju zacofanego. Tymczasem Polacy wska-
zuja w duzej mierze wtasnie na nowoczesno$¢ Hiszpanii.

5. Opinie Hiszpanow na temat rozszerzenia Unii Europejskiej
o Polske¢ i inne kraje

Hiszpanska opinia publiczna ma raczej przychylny stosunek do rozszerzenia Unii Euro-
pejskiej. Wyniki sondazu pokazuja, ze zdaniem wigkszosci Hiszpandw integracja Polski przy-
niesie wigcej korzys$ci niz strat.
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Tabela 8. Opinie Hiszpanéw o konsekwencjach przystapienia Polski do Unii Europejskie;j
(w procentach)

Czy przystqpienie Polski do Unii| Pozytywne Ani pozytywne, Negatywne Nie wiem,
Europejskiej bedzie mialo konsek- ani negatywne trudno powiedziec¢
wencje pozytywne czy negatywne

dla:
Zwyktych ludzi takich jak Pan/i 33 35 9 23
Hiszpanii 45 15 12 28
UE jako catosci 51 13 10 26

Jak wida¢ z danych przedstawionych w tabeli 8, poziom deklarowanych obaw sigga za-
ledwie 9 — 12% 1 respondenci sktonni sa raczej dostrzega¢ pozytywne skutki ewentualnej akce-
sji Polski. Ponad potowa badanych uwaza, ze bedzie to korzystne dla calej Unii, a jedna trzecia
przewiduje nawet korzysci dla siebie. Wydaje si¢ zatem, ze Hiszpanie sa przekonani o sensow-
nosci rozszerzenia Unii i nawet jesli nie dostrzegaja w tym jakiegos szczego6lnego wiasnego in-
teresu, to nie przewiduja, by mogli co$ straci¢ w wyniku tego procesu.

Ponad potowa badanych Hiszpandéw wyraza przyzwolenie na to, by Unia byta rozsze-
rzana réwniez o inne — wymienione w kwestionariuszu — kraje postkomunistyczne (tabela 9).
Opinie przeciwne integracji poszczegdlnych krajow nie przekraczaja 14%. Generalnie rdéznice
migdzy poziomem przyzwolenia na rozszerzenie Unii o r6zne kraje sa bardzo nieznaczne, cho¢
przystapienie Polski akceptowane jest najsilniej. Wydaje sig, ze respondenci hiszpanscy w bar-
dzo matym stopniu postrzegaja zréznicowanie migdzy poszczegolnymi los paises del Este.
Dotyczy to nawet krajow, ktérych ewentualna integracja jest raczej sprawa bardzo odleglej
przysztosci — np. Bulgarii.

Tabela 9. Opinie Hiszpanéw na temat przyjecia nowych cztonkéw do Unii Europejskiej
(w procentach)

Ktory lub ktore z nastepujacych krajow powinny zostac¢ cztonkami Unii Europejskiej?
Kraj Tak Nie Nie wiem i brak odpowiedzi
Polska 63 10 27
Wegry 61 11 28
Czechy 60 12 28
Butgaria 59 13 28
Stowacja 57 14 29
Stowenia 56 14 30

Osoby, ktore wyrazily przekonanie, ze dany kraj powinien sta¢ si¢ cztonkiem Unii Euro-
pejskiej zapytano, w jakim terminie powinno to nastapi¢. We wszystkich przypadkach blisko
potowa badanych byla zdania, Ze integracja powinna nastapi¢ w ciagu najblizszych pigciu lat (ta-
bela 10). Rowniez tutaj widaé, ze respondenci hiszpanscy niemal nie dostrzegaja zroznicowania
poszczegolnych krajow dawnego bloku komunistycznego jako aspirucjacych do przystapienia do
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Unii. Aprobata przyjecia do Unii Europejskiej panstw postkomunistycznych jest wigc raczej
akceptacja samej idei rozszerzania obszaru Unii niz pragnieniem integracji konkretnego kraju.

Tabela 10. Opinie Hiszpanéw na temat preferowanego tempa integracji z Unig Europejska
(w procentach)

Kraj Najpo6zniej za 5 lat | Za5—101at | Nie wiem i brak odpowiedzi | Podstawa procentowania
Polska 49 30 16 (1556)
Czechy 49 31 15 (1492)
Wegry 48 32 15 (1519)
Bulgaria 47 31 15 (1450)
Stowenia 47 31 16 (1383)
Stowacja 47 32 16 (1417)

Pytanie zadano tylko osobom, ktére wskazaty, iz dany kraj powinien zosta¢ cztonkiem Unii Europejskiej.

Osoby wskazujace Polske jako kraj, ktory powinien zosta¢ cztonkiem Unii Europej-
skiej spytano, dlaczego warto nas przyjac¢ do Unii. Rozktad odpowiedzi przedstawia tabela 11.

Tabela 11. Argumenty zwolennikow przyjecia Polski do Unii Europejskiej (w procentach)

Argumenty Procent
Mozliwo$¢ rozszerzenia rynku i wymiany handlowej 62
Wzrost znaczenia UE w §wiecie po rozszerzeniu 42
Wzrost migdzynarodowego bezpieczenstwa w Europie 25
Warto$ci kulturalne i tradycje Polski 16
Wiedza i wyksztatcenie Polakow 13
Inne 5

Pytanie zadawano tylko osobom wskazujacym Polskg jako kraj, ktoéry powinien zosta¢ cztonkiem Unii. Respon-
denci mogli wybra¢ dwie odpowiedzi.

Najczgsciej wymienianym argumentem jest nadzieja na rozszerzenie wymiany handlo-
wej dzigki powigkszeniu Unii. Argumentacja, ktora przemawia do Hiszpanow, wskazuje na
wzrost potencjalu gospodarczego oraz (w mniejszym stopniu) politycznego i obronnego
Wspdlnoty. Drugorzedne znaczenie maja za§ argumenty wskazujace na jakie$ specyficzne
wartos$ci czy kompetencje, ktore Polacy mogliby wnies¢ do Europy.

Obawy Hiszpanoéw zdaja si¢ wynikac¢ z ich przekonania o duzym dystansie gospodar-
czym migdzy Polska a krajami Unii (tabela 12). Mozna sadzi¢, ze w przekonaniu przeciwni-
koéw naszej akcesji Polska jest krajem biednym, ktory po przystapieniu do Unii stanie si¢ eks-
porterem taniej sily roboczej i biorca funduszy pomocowych. Obawy te z pewno$cia maja
zrédto w wyobrazeniach Hiszpanow o naszej cze$ci Europy. Réwniez Iek przed wzrostem
przestepczosci nalezy przypisa¢ prawdopodobnie wizerunkowi Polski jako kraju o nizszym
poziomie rozwoju cywilizacyjnego.



Wzajemny wizerunek 21

Tabela 12. Argumenty przeciwnikow przyjecia Polski do Unii Europejskiej (w procentach)

Argumenty Procent
Naplyw taniej sity roboczej 41
Wigksze obciazenie kosztami dotychczasowych cztonkow UE 37
Gorsze funkcjonowanie UE po jej rozszerzeniu 27
Wzrost przestepczosci 21
Zacofanie polskiego rolnictwa 9
Problemy ochrony srodowiska (ekologia) 3
Inne 11

Pytanie zadawano tylko osobom wskazujacym Polske jako kraj, ktory nie powinien zosta¢ cztonkiem Unii
(N =212). Respondenci mogli wybra¢ dwie odpowiedzi.

Argument o gorszym funkcjonowaniu Unii Europejskiej po rozszerzeniu nie odgrywa
w Hiszpanii wigkszej roli. Szczegdlnego podkreslenia wart jest fakt, ze zaledwie 9% Hiszpa-
ndéw wskazuje na zacofanie polskiego rolnictwa. Okazuje sig, ze kwestia ta, tak istotna w nego-
cjacjach na wysokim szczeblu, z perspektywy obywatela rolniczej Hiszpanii zupetnie nie jest
postrzegana jako wazna.

6. Podsumowanie

Opinia Hiszpanow na temat Polski 1 Polakow nie jest uksztattowana. Z przedstawio-
nych wynikoéw badan mozna wnioskowac, ze przecigtny Hiszpan nie ma dostatecznej wiedzy
o Europie Wschodniej, by wiedzie¢ np. czy istnieje powazniejsza roznica w zaawansowaniu
reform rynkowych w Polsce 1 w Bulgarii. Dlatego mozna podejrzewac, ze znaczna czgs¢ opinii
wyrazanych przez Hiszpandow o Polsce wynika ze stereotypu Europy Wschodniej w ogole.
Chodzi tu przede wszystkim o bardzo wyrazna opini¢ Hiszpanow o zacofaniu Polski, o stabe;,
zle zorganizowanej gospodarce i systemie politycznym.

Oznacza to, ze informacje o polskich sukcesach w budowaniu gospodarki wolnorynko-
wej 1 liberalno-demokratycznego systemu politycznego nie docieraja do hiszpanskiej opinii
publicznej. Prawdopodobnie rownie mato Hiszpanie wiedza o problemach, z ktérymi sig bory-
kamy. Niski poziom wiedzy o przemianach w Europie Srodkowo-Wschodniej nie wptywa jed-
nak zasadniczo na opini¢ o stusznos$ci integracji naszego kraju ze strukturami unijnymi.

Czym mozna ttumaczy¢ generalng przychylno$¢, jaka Hiszpanie wyrazaja w stosunku
do Polski i idei integracji naszego kraju z Unia Europejska? Przede wszystkim nie nalezy jej
przecenia¢ — tam, gdzie respondenci hiszpanscy byli pytani o stosunek do r6znych narodow,
Polacy z reguty wypadali korzystnie, jednak oceny, jakie wystawiono Polsce, nie r6znig si¢
znaczaco od ocen uzyskiwanych przez inne kraje naszego regionu. Zas z wynikow badania mo-
zna wnioskowac, ze hiszpanska opinia publiczna w duzej mierze zostala juz przekonana do po-
trzeby wlaczenia czgsci krajoéw Europy Wschodniej do Unii 1 sprawa ta nie budzi wigkszych
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emocji. By¢ moze dlatego niemal wszystkie kraje postkomunistyczne, o ktore pytano w sonda-
7u (z wylaczeniem Rosji), sa postrzegane jako bardzo prawdopodobni przyszli partnerzy
w Unii Europejskie;.

Wydaje si¢ zatem, ze Hiszpanie akceptuja perspektywe rozszerzenia struktur europe;j-
skich oraz uwazaja ja za ogdlnie korzystna dla gospodarki i znaczenia politycznego calej Unii.
W niklym natomiast stopniu orientuja si¢ w konkretnych korzysciach i zagrozeniach, jakie
moga wynika¢ dla ich kraju z przytaczenia poszczegdlnych kandydatow.

Portret Hiszpana w Polsce jest prawdopodobnie rowniez w duzej mierze po prostu
pewna modyfikacja istniejacego u nas stereotypu Zachodniego Europejczyka. Wynika raczej
z atrakcyjnosci Europy Zachodniej, nie za$ z tego, co Polacy wiedza o Hiszpanii.

Jednoczes$nie trzeba zwrdci¢ uwage na dwa niepokojace zjawiska, jakie znalazty swoj
wyraz w wynikach sondazy. Po pierwsze, na bardzo niska samooceng, jaka Polacy wystawiaja
sobie w autocharakterystyce. Wskazuje ona na istnienie powaznych problemdw, jakie maja
Polacy z wlasna tozsamo$cia kulturowa, zwlaszcza za$ z odnalezieniem si¢ w zbiorze wartosci,
o ktore zapytano w badaniu — co jest fenomenem zastugujacym na osobna analiz¢. Po drugie,
na do$¢ duzy dystans, jaki Polacy pragna zachowac¢ w stosunku do przedstawicieli innego naro-
du — do ktérego deklaruja sympatig 1 z ktérym maja nadziej¢ zintegrowac si¢ politycznie w ra-
mach Zjednoczonej Europy.

Mozna jednak stwierdzi¢, iz zaréwno polskie, jak i hiszpanskie wyniki badan potwier-
dzaja raz jeszcze, ze wola badz przyzwolenie na przytaczenie krajow Europy Wschodniej do
Unii Europejskiej ani na Wschodzie, ani na Zachodzie nie wynika ze §wiadomosci wspdlnego
dziedzictwa kulturowego badz z checi nawiazania blizszych kontaktow z mieszkancami in-
nych krajow europejskich, lecz z nadziei na ogélnie rozumiang poprawg sytuacji ekonomicznej
1 bezpieczenstwa politycznego. Tym bowiem, co Polacy dostrzegaja w Hiszpanach, jest ich
,howoczesno$¢”, a tym, co zdaniem Hiszpanéw przemawia za integracja Polski z Unia Euro-
pejska, jest ,,mozliwos¢ rozszerzenia wymiany handlowej”. Nie s to cechy narodow, lecz wy-
obrazenia, za ktoérymi kryja si¢ nadzieje na przyszte polepszenie wtasnego bytu.



Malgorzata Sikorska

Czesc 11

Polska — Szwecja. Wzajemny wizerunek

1. Wizerunek Polski

Znajomos$¢ Polski wsrod Szwedow wynika gtownie: z przeczytanych ksiazek lub obej-
rzanych programow telewizyjnych na temat naszego kraju oraz wiaze si¢ z posiadaniem pol-
skich przyjaciol lub znajomych zamieszkatych w Szwecji, zapewne w duzej czgs$ci emigran-
tow. Uwage zwraca szczegdlnie znaczny (43%) odsetek Szwedow, ktorzy przeczytali ksiazki
lub obejrzeli programy telewizyjne na temat naszego kraju. Natomiast znikoma liczba respon-
dentéw przyznaje si¢ do §ledzenia wiadomosci z Polski oraz do odwiedzania naszego kraju
w sprawach zwiazanych z prowadzeniem interesow. Takze stosunkowo niewielu Szwedow
przebywato w naszym kraju jako turysci (tabela 1).

Tabela 1. Znajomos$¢ Polski przez Szwedow (w procentach)

Pytanie Tak Nie Trudno
powiedzie¢/nie wiem

Czy byl/a Pan/i w Polsce jako turysta? 13 86 1
Czy byl/a Pan/i w Polsce w sprawach biznesowych? 4 95 1
Czy ma Pan/i polskich przyjaciol lub znajomych zamiesz- 8 91 1
katych w Polsce?
Czy ma Pan/i polskich przyjaciol lub znajomych zamiesz- 28 71 1
kalych w Szwecji?
Czy czytat/a Pan/i ksiqzki lub ogladal/a programy telewizyj- 43 49 8
ne o Polsce?
Czy regularnie sledzi Pan/i wiadomosci z Polski? 6 91 3

Wydaje si¢ wigc, iz Polska wzbudza pewne zainteresowanie u Szweddéw (niemalze
polowa badanych siggneta po polska ksiazke lub obejrzata program telewizyjny poswigcony
Polsce), jednakze rzadko przektada si¢ to na odwiedzenie naszego kraju lub podjecie wysitku
$ledzenia wiadomosci na temat Polski.

Czerpanie wiedzy o Polsce z ksiazek i telewizji badz tez od polskich znajomych nie wy-
starcza jednak do wyrobienia sobie sprecyzowanego zdania na temat szczegétowych aspektow
funkcjonowania naszego kraju . W przypadku kazdego z wymiarow (respondenci wypowiadali
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si¢ zard6wno o gospodarce, jak i o systemie politycznym), o ktdrego oceng byli proszeni badani,
co najmniej potowa Szwedow wybierata wskazanie trudno powiedzieé, inni za$ decydowali sig
na wybor odpowiedzi ze srodka skali: ani sie zgadzam, ani nie zgadzam (tabela 2). Niewielu re-
spondentéw decydowalo si¢ na udzielenie odpowiedzi jednoznacznych, zarowno pozytyw-
nych, jak i negatywnych. Tylko w stosunku do stwierdzenia, iz w Polsce Kosciot katolicki ma
zbyt duze wplywy Szwedzi wykazali si¢ wigkszym zdecydowaniem — 40% badanych wybrato
odpowiedzi zgadzam si¢ lub zdecydowanie si¢ zgadzam.

Tabela 2. Opinie Szwedow o Polsce (w procentach)

Polska to kraj, w ktorym: Zdecydowa- | Zgadzam W takim Nie zga- | Zdecydo- | Trudno
nie si¢ zga- si¢ samym dzam si¢ wanie powie-
dzam stopniu si¢ nie zga- | dzie¢/nie
zgadzam sig dzam wiem
i nie zgadzam
Jest szybki wzrost gospodar- 11 14 14 7 4 51
czy
Biurokracja utrudnia zata- 10 16 13 3 1 58
twianie najprostszych spraw
Istnieje dobra organizacja 2 3 16 14 6 61
pracy
Panuje korupcja 9 13 12 4 2 59
Dobrze funkcjonuje system 2 6 19 9 5 59
parlamentarny
Politycy sa niekompetentni 3 5 25 7 2 68
Respektuje si¢ swobody oby- 2 7 28 20 4 60
watelskie
Kosciol katolicki ma zbyt 21 19 6 1 0,3 54
duze wplywy
Dobrze funkcjonuje gospo- 2 7 17 8 4 62
darka rynkowa

W pytaniu uzyto skali dziesigciostopniowej od 1 do 10 punktow (gdzie 1 — oznaczato zdecydowanie si¢ nie zga-
dzam, a 10 — zdecydowanie si¢ zgadzam). W celu czytelniejszej prezentacji wyniki zostaty przeliczone na skalg
pigciostopniowa. Ze wzgledu na zaokraglenia dane w kolumnach poziomych moga si¢ nie sumowac¢ do 100%.

Szwedzi sa stosunkowo silnie przekonani, ze w Polsce: biurokracja utrudnia zatatwia-
nie najprostszych spraw (26% odpowiedzi zgadzam sie 1 zdecydowanie sie zgadzam); jest szybki
wzrost gospodarczy (25%) oraz ze panuje korupcja (22%). Szwedzi maja wigc niezbyt pozytyw-
ne zdanie na temat polskiego zycia publicznego, ,,gngbionego” z jednej strony przez przerost
biurokracji, a z drugiej — przez korupcje.

Co ciekawe, mimo iz jedna czwarta badanych Szweddw wyraza opinig, ze w Polsce jest
szybki wzrost gospodarczy, to jednoczesnie tylko 9% zgadza si¢ ze stwierdzeniem, ze w na-
szym kraju dobrze funkcjonuje gospodarka rynkowa. Nasuwa si¢ wigc przypuszczenie, ze
Szwedzi sa sktonni przypisywac tempo polskiego rozwoju gospodarczego raczej koniunkturze
zewngtrznej, badz tez czynnikom, ktérych nie mozna wigza¢ z budowaniem ,,od podstaw” sta-
bilnej gospodarki rynkowe;.
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Najtrudniejsze dla szwedzkich badanych okazato si¢ jednoznaczne ustosunkowanie do
stwierdzen, iz w Polsce politycy sq niekompetentni (az 68% wskazan trudno powiedziec 1 25%
w takim samym stopniu zgadzam sie i nie zgadzam) oraz respektuje sie swobody obywatelskie
(odpowiednio: 60% 1 28%). Mieszkancom Szwecji stosunkowo trudno zatem oceni¢ funkcjo-
nowanie naszego kraju w sferze polityczne;j.

Opinie na temat innego kraju warto poréwnac zawsze z oceng poszczegolnych dziedzin
zycia spoteczno-politycznego wystawiana wiasnej ojczyznie. O ile Polska jawi si¢ Szwedom
jako kraj przede wszystkim zbiurokratyzowany, o stabo rozwijajacej si¢ gospodarce, to Szwe-
cje postrzegaja jako miejsce, gdzie istnieje dobra organizacja pracy (57% zsumowanych od-
powiedzi zgadzam sie 1 zdecydowanie sie zgadzam) oraz respektuje sie swobody obywatelskie
(54%). Szwedzi pozytywnie oceniaja réwniez tempo wzrostu gospodarczego w ich kraju
(48%), a takze funkcjonowanie gospodarki rynkowej (43%) (tabela 3).

Tabela 3. Opinie Szwedow o wtasnym kraju (w procentach)

Szwecja to kraj, w ktorym: Zdecydo- | Zgadzam | W takim samym | Nie zga- | Zdecydo-| Trudno
wanie si¢ si¢ stopniu zga- | dzam si¢ | wanie si¢| powie-
zgadzam dzam si¢ nie zga- | dzie¢/nie

i nie zgadzam dzam wiem
Jest szybki wzrost gospodarczy 18 30 33 7 3 9
Biurokracja utrudnia zatatwianie 24 26 25 11 4 10
najprostszych spraw
Istnieje dobra organizacja pracy 22 35 25 5 4 9
Panuje korupcja 3 5 22 25 27 19
Dobrze funkcjonuje system parla- 16 25 33 10 7 10
mentarny
Politycy sa nickompetentni 12 18 30 17 11 12
Respektuje sig swobody obywatel- 24 30 26 6 5 8
skie
Kos$ciot katolicki ma zbyt duze 3 6 24 24 29 14
wplywy
Dobrze funkcjonuje gospodarka 15 28 31 5 4 17
rynkowa

W pytaniu uzyto skali dziesigciostopniowej od 1 do 10 punktéw (gdzie 1 — oznaczato zdecydowanie sie nie zga-
dzam, a 10 — zdecydowanie sie zgadzam). W celu czytelniejszej prezentacji wyniki zostaly przeliczone na skalg
picciostopniowa. Ze wzgledu na zaokraglenia dane w kolumnach poziomych moga si¢ nie sumowaé do 100%.

Warto réwniez zauwazy¢, ze az potowa badanych Szweddéw zgadza si¢ ze stwierdze-
niem, ze w ich kraju biurokracja utrudnia zatatwianie najprostszych spraw. Ambiwalentne
podejscie maja szwedzcy respondenci do stwierdzenia, iz w ich kraju politycy sq niekompe-
tentni.

Wydaje si¢ zatem, iz o ile Szwedzi pozytywnie oceniaja ekonomiczny wymiar funkcjo-
nowania swojego kraju oraz respektowanie w nim swobod obywatelskich, o tyle znacznie
mniej entuzjastycznie odnosza si¢ do sposobu organizacji zycia publicznego, zdominowanego
ich zdaniem przez biurokracje¢, oraz do kompetencji cztonkow witasnej klasy polityczne;.
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Interesujace jest poréwnanie wizerunkéw Polski i Szwecji obecnych w §wiadomosci
Szwedow (tabela 4). Odmiennie jest postrzegana pozycja i poziom wplywow Kosciota katolic-
kiego oraz poziom korupcji szerzacej si¢ w Polsce, a w minimalnym stopniu przejawiajacej si¢
w zyciu spoteczno-politycznym Szwecji. Polsk¢ odroznia od Szwecji rowniez brak dobrej or-
ganizacji pracy. Co ciekawe, istotnym podobienstwem migdzy Polska a Szwecja, jest w opinii
Szwedow, zbiezny stopien niekompetencji politykow, a takze utrudnianie przez biurokracje
zatatwiania najprostszych spraw. Badani Szwedzi w podobny sposob oceniaja rowniez poziom
wzrostu gospodarczego w obu krajach.

Tabela 4. Opinie Szwedow o Polsce 1 0 wlasnym kraju — poréwnanie $rednich

Polska/Szwecja to kraj, w ktorym: Polska Szwecja Réznica
Koscidt katolicki ma zbyt duze wplywy 8,12 3,06 5,06
Panuje korupcja 6,44 2,99 3,45
Istnieje dobra organizacja pracy 3,61 6,82 3,21
Respektuje si¢ swobody obywatelskie 4,54 6,60 2,06
Dobrze funkcjonuje gospodarka rynkowa 4,67 6,36 1,69
Dobrze funkcjonuje system parlamentarny 4,34 5,93 1,59
Jest szybki wzrost gospodarczy 6,17 6,47 0,30
Biurokracja utrudnia zatatwianie najprost- 6,79 6,53 0,26
szych spraw

Odpowiedzi na skali dziesigciostopniowej: 0 — zdecydowanie sie zgadzam, 10 — zdecydowanie sie nie zgadzam.

Podsumowujac mozna stwierdzi¢, iz — mimo deklarowanej znajomosci Polski oparte;
na przeczytanych ksiazkach i obejrzanych filmach o naszym kraju, a takze wynikajacej z posia-
dania polskich znajomych — Szwedom zdecydowanie trudno jest jednoznacznie oceni¢ kondy-
cj¢ Polski po transformacji spoteczno-ekonomiczne;.

2. Poziom sympatii Szwedow do Polakow
oraz do innych narodow

Szwedzi sa do$¢ oszczedni w wyrazaniu antypatii — do zadnego z wymienionych w an-
kiecie narodow nie odczuwaja zdecydowanej niechgci; przewazajacym uczuciem jest dla nich
obojetnos¢ (znaczna liczba wskazan: ani niechel, ani sympatia oraz trudno powiedziec).
Wisréd narodow cieszacych si¢ najwigksza sympatia Szwedow znalezli si¢ oni sami, a takze
Anglicy, Amerykanie oraz Austriacy (§rednie powyzej lub zblizone do sze$ciu punktéw — tabe-
la 5). Najgorzej respondenci ze Szwecji odnosza si¢ do Rosjan.
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Tabela 5. Poziom sympatii Szwedéw do innych narodow (w procentach)

Naréod Bardzo Sympatia Ani Niechg¢ Bardzo Trudno po- Srednia
duza sympa- sympatia, duza nie- wiedzie¢ na skali
tia ani nieche¢ chec
Szwedzi 31 25 28 1 1 17 7,54
Anglicy 13 24 38 2 1 22 6,50
Amerykanie 11 20 41 4 2 22 6,12
Austriacy 8 15 45 3 2 29 5,94
Francuzi 5 13 49 5 2 26 5,52
Wegrzy 5 8 49 4 1 33 5,36
Czesi 4 8 49 4 2 34 5,31
Niemcy 5 11 46 11 5 23 5,03
Polacy 3 7 48 8 4 30 4,92
Rosjanie 3 5 45 10 7 30 4,58

Odpowiedzi udzielono na skali dziesigciostopniowej, na ktérej 1 oznaczono bardzo duza sympatig, a 10 — bardzo
duza niechg¢é. W celu czytelniejszego przedstawienia wyniki zostaly przeliczone na skalg pigciostopniowa. Ze
wzgledu na zaokraglenia dane w kolumnach poziomych moga nie sumowac si¢ do 100%.

Na pierwszy rzut oka wyniki przedstawione w tabeli 5 nie sa dla naszego kraju zbyt po-
zytywne — mniejsza sympatia niz Polacy ciesza si¢ wsrdéd Szwedow jedynie Rosjanie. Trzeba
jednak zauwazy¢, ze az 48% respondentéw ze Szwecji nie odczuwa w stosunku do Polakow,
podobnie jak do Wegrow i Czechow, ani niecheci, ani sympatii, a niemal jedna trzecia nie po-
trafi ustosunkowac si¢ do tej kwestii (wskazali oni odpowiedz trudno powiedziec¢). Wydaje si¢
wige, ze Szwedzi maja do nas, podobnie jak do innych narodow, stosunek raczej obojetny.

Warto doda¢, iz bardziej negatywnie nastawione sa do Polski osoby z nizszym wy-
ksztalceniem, czgs$ciej mezczyzni niz kobiety (ktore zreszta sa oszczedniejsze w wyrazaniu za-
roOwno sympatii, jak i antypatii). Co wazne, respondenci, ktorzy odwiedzili nasz kraj, maja pol-
skich znajomych lub tez czytali ksiazki 1 ogladali programy o Polsce deklaruja wyzszy poziom
sympatii od pozostatych. Tak wigc sprawdza sig¢ tu nastgpujaca zaleznos$¢: im wigksza wiedza
o kraju badz kontakt z nim, tym bardziej pozytywnie jest on postrzegany.

3. Opinie Szwedow na temat rozszerzenia
Unii Europejskiej o Polske i inne kraje

Brak sprecyzowanego zdania na temat Polski wida¢ takze przy okazji wypowiedzi
Szwedow dotyczacych rozszerzenia Unii Europejskiej. Nawet w stosunku do czterech panstw
nadbaltyckich — w tym rowniez Polski — ktore bylyby przez Szwedow najchetniej przywitane
W unijnym towarzystwie, co najmniej potowa badanych nie miata sprecyzowanego zdania
1 wskazywata odpowiedz trudno powiedzie¢ (tabela 6). Przypomnijmy dla poréwnania, iz t¢
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odpowiedz wybierato maksymalnie jedynie po 16% Austriakow i Hiszpanoéw'. Trzeba zatem
stwierdzi¢, iz kwestia rozszerzenia Unii jest dla Szwedow zdecydowanie bardziej obojg¢tna niz
dla przedstawicieli innych krajow.

Tabela 6. Opinie Szwedow na temat przyjecia nowych cztonkéw do Unii Europejskiej (w pro-
centach)

Kraj | 1. Powinien zosta¢ | 2. Powinien zo- | 3. Powinien zo- | 4. Nie powinien | Trudno Réznica
cztonkiem Unii | sta¢ cztonkiem | sta¢ cztonkiem | zosta¢ czlon- |powiedzie¢ | migdzy
Europejskiej Unii Europej- | Unii Europej- | kiem Unii Euro- suma odpo-
w ciagu najbliz- | skiejza5—10 | skiejjeszcze pejskiej wiedzi 1, 2,
szych 5 lat lat pozniej 3a4
Estonia 23 13 6 4 54 +37
Lotwa 21 13 7 4 55 +37
Polska 22 12 6 4 56 +36
Litwa 20 13 7 5 55 +36
Czechy 18 12 8 5 57 +33
Wegry 18 12 7 4 59 +33
Stowenia 13 12 9 6 60 +28
Butgaria 9 11 10 7 63 +24
Rosja 6 8 11 17 58 +8
Turcja 7 8 9 17 59 +8

Przystapienie Polski do Unii Europejskiej w ciagu najblizszych pigciu lat popiera 22% re-
spondentow ze Szwecji> a 12% jest zdania, Ze powinno to nastapi¢ pozniej (w ciagu 5 — 10 lat).
Trzeba podkresli¢, iz identycznie Szwedzi ustosunkowuja si¢ do akces;ji Estonii, Lotwy oraz Li-
twy’. Wszystkie cztery wymienione kraje nadbattyckie sa ze wzgledow geograficznych, history-
cznych oraz gospodarczych blizsze Szwecji niz inne panstwa kandydujace. Wydaje si¢ wigce, iz
mieszkancy Szwecji postrzegaja przystapienie naszego kraju do Unii Europejskiej w kontekscie
przystapienia rowniez innych panstw nadbattyckich, nie ustosunkowuja si¢ za§ w sposob szcze-
g6lny do akcesji Polski.

Warto dodac¢, ze za szybszym przyjeciem naszego kraju do Unii Europejskiej opowia-
daja si¢ osoby z wyzszym wyksztatceniem (sa one rowniez bardziej zdecydowane w swych
sadach) oraz respondenci starsi. Z wyzszym stopniem akceptacji dla akcesji Polski zwigzana
jest takze znajomos$¢ naszego kraju — osoby, ktore odwiedzily Polske, maja polskich znajo-
mych lub czytaty ksiazki, ogladaty programy telewizyjne o naszym kraju, sa bardziej pozytyw-
nie nastawione do przyjecia Polski do unijnego towarzystwa. Podobnie, przychylniej do nasze;j
akcesji odnosza sig ci respondenci, ktorzy jednoznacznie i dobrze wypowiadali si¢ 0 wysokim
tempie wzrostu gospodarczego w Polsce oraz doceniali respektowanie swobdd obywatelskich
w naszym kraju.

Zdecydowanie nieprzychylnie respondenci ze Szwecji ustosunkowani sa natomiast do
akcesji Turcji oraz Rosji.

! Por. M. Sikorska: Polska — Austria. Wzajemny wizerunek w okresie rozszerzania Unii Europejskiej. Instytut Spraw Pu-
blicznych, Warszawa 2000 i rozdziat Adama Milczarka w niniejszym tomie.

% Por. ibidem. Tego samego zdania jest niemal polowa (49%) Hiszpanéw i jedynie 13% Austriakow.

3 Roznice miedzy wypowiedziami na temat tych panstw nie sa istotne statystycznie, tak wige kolejnos¢ ich wymieniania
moze by¢ dowolna.
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4. Wizerunek Szwecji i Szwedow — typowe skojarzenia Polakow

Znajomos¢ Szwecji oraz pierwsze skojarzenia z tym krajem

Mieszkancy naszego kraju deklaruja stosunkowo niewielka znajomo$¢ Szwecji, oparta
gléwnie na kontaktach osobistych: badz to odwiedzeniu tego kraju, badz posiadaniu znajo-
mych Szwedow mieszkajacych w Polsce. Polacy natomiast sa bez watpienia zainteresowani
Szwecja — duzo osob deklaruje przeczytanie ksiazki napisanej przez szwedzkiego autora
1 ogladanie szwedzkich filmow, a takze ogladanie programéw telewizyjnych na temat tego kra-
ju (tabela 7).

Poziom znajomosci Szwecji przez Polakow uzalezniony jest jedynie od poziomu wy-
ksztalcenia (im wyzsze, tym czestsze kontakty ze Szwecja, wigksza liczba przeczytanych
ksiazek itd.), nie sa za$ istotne ani dochdd, ani wiek badanych.

Tabela 7. Znajomo$¢ Szwecji wsrdd Polakéw (w procentach)

Pytanie Tak Nie Trudno
powiedzie¢/nie
wiem

Czy byl/a Pan/i w Szwecji? 8 91 1

Czy ma Pan/i znajomych Szwedow zamieszkalych w Polsce? 4 95 1

Czy miat/a Pan/i sporadyczne kontakty ze Szwedami zamiesz- 17 81 2
katymi w Szwecji?

Czy czytal/a Pan/i ksiqzki napisane przez Szwedow [ub 42 48 10
ogladal/a szwedzkie filmy?

Czy ogladal/a Pan/i programy w telewizji o Szwecji? 53 36 11

Nasuwa si¢ pytanie, jak znajomos¢ Szwecji, oparta na literaturze i programach telewi-
zyjnych, wplywa na pierwsze skojarzenia, jakie maja Polacy z tym krajem.

Do pierwszej grupy skojarzen mozna zaliczy¢ te zwiazane z potozeniem geograficznym
Szwecji 1 z atrakcjami turystycznymi, jakich dostarcza ten kraj (turystyka, zeglowanie, Battyk,
Skandynawia, Sztokholm, ekologia, ostry, zimny klimat). W drugiej znaczacej grupie znajduja
si¢ pozytywne skojarzenia dotyczace szwedzkiej gospodarki (dobrobyt, bogactwo, wysoki po-
ziom zycia, nowoczesny przemyst Volvo i Scania) oraz wysokiego poziomu cywilizacyjnego
(czystos¢, schludnos¢, porzadek oraz gospodarnosc). Zdecydowanie rzadziej wystgpowaty
skojarzenia historyczne (,,potop”, historia, Wikingowie); zwiazane ze szwedzka kultura 1 na-
uka (nauka, kultura, sztuka, film) oraz skojarzenia ,,sportowe” (sport, hokej, tenis, narty, pitka
nozna, ostatni przegrany mecz).

Podsumowujac mozna zatem stwierdzi¢, ze Szwecja kojarzy si¢ Polakom pozytywnie
(turystyka, przemyst, kraj dobrobytu), badz stosunkowo oboj¢tnie (sport, historia itd.). Nie wy-
mieniano natomiast elementdw o konotacjach zdecydowanie negatywnych.
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Wizerunek typowego Szweda

Typowy Szwed w opinii Polakow to zdecydowanie osoba nowoczesna (72%, tabela 8),
wyksztatcona 1 schludna (ponad 60%), a takze zdyscyplinowana, odpowiedzialna, pracowita
1 tolerancyjna (powyzej 55%). Ponad potowie Polakdéw trudno byto si¢ zdecydowaé (wybiera-
no wskazanie 3 — srodkowe na skali), czy typowy Szwed jest religijny, czy tez nie.

Roéwniez w przypadku wizerunku typowego Szweda zmienng istotnie roznicujaca opi-
nie Polakow jest jedynie wyksztalcenie — im wyzsze, tym bardziej pozytywna ocena.

Tabela 8. Wizerunek typowego Szweda w opinii Polakéw (w procentach)

1 2 3 4 5
pracowity 28 29 38 4 1 leniwy
tolerancyjny 26 29 37 5 2 nietolerancyjny
nowoczesny 39 33 23 3 2 zacofany/konserwatywny
wyksztatcony 28 35 33 3 1 niewyksztatcony
efektywny 20 32 43 3 0,4 | nieefektywny
uczeiwy 18 29 47 4 0,4 | nieuczciwy
zyczliwy 19 31 42 7 1 niezyczliwy
schludny 28 33 33 4 1 zaniedbany
religijny 5 10 57 19 9 niereligijny
odpowiedzialny 21 35 40 3 1 nieodpowiedzialny
zdyscyplinowany 25 33 36 4 1 samowolny

Oceny dokonywano na skali pigciostopniowej: od 1 (np. bardzo pracowity) do 5 (np. bardzo leniwy). Pominigto odpowiedzi
nie wiem.

Badania polsko-austriackie wykazaty, ze Polacy maja silne poczucie odmiennosci wo-
bec Austriakéw. Poczucie to jest jednak silniejsze w przypadku Szwedow.

Wykres 1. Opinie Polakéw na temat podobienstwa migdzy Polakami a Szwedami (w procentach)

Bardzo podobni

Podobni 8

Ani podobni, ani nie podobni

Roznia si¢ 31

Bardzo sig r6znia

Trudno powiedzie¢/nie wiem 15
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Mimo duzej sympatii dla Szwedow Polacy zdaja si¢ realistycznie wypowiadac na temat
znaczenia, jakie ma Szwecja w Europie: zdaniem 56% respondentéw jest to kraj $rednio
znaczacy, za$ 24%, przypisuje mu duze znaczenie (wykres 2).

Wykres 2. Opinie Polakdéw na temat znaczenia Szwecji w Europie (w procentach)

Kraj o duzym znaczeniu

Kraj o §rednim znaczeniu

Kraj bez znaczenia

Trudno powiedzieé¢/nie wiem 15

Poziom dystansu Polakow wobec Szwedow

Znajac pozytywny wizerunek typowego mieszkanca Szwecji wérod Polakow, warto za-
stanowié si¢ nad poziomem dystansu®, jaki Polacy czuja w stosunku do Szwedow (tabela 9).

Tabela 9. Poziom dystansu Polakow wobec Szwedow (w procentach)

Czy zgodzil(a)by sie Pan/Pani, zeby Szwed ...? Tak Nie Trudno powie-
dzie¢/nie wiem
Odwiedzil Polskg jako turysta 98 0,2 1
Zamieszkal w Polsce na stale 68 20 12
Otrzymat polskie obywatelstwo 60 24 16
Pracowat razem z Panem/Pania 73 16 11
Byt Pana/Pani najblizszym sasiadem 76 12 11
Nalezat do Rady Miejskiej w Pana/i miescie 38 45 17
Kierowat firma, w ktdrej Pan/i pracuje 55 29 16
Wszedt do grona Panskich bliskich przyjaciot 75 12 13
Stat si¢ cztonkiem Pana/i rodziny przez matzenstwo z Pana/i dzieckiem | 62 17 21

* Informacje na temat stopnia bliskosci/oddalenia miedzy Polakami a Szwedami uzyskano dzieki zastosowaniu pytania
skonstruowanego zgodnie ze skala Bogardusa.
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Mieszkancy naszego kraju stosunkowo przychylnie odnosza si¢ do obecnosci w na-
szym kraju cudzoziemca-Szweda. Najtatwiejsze dla badanych z Polski bylo zaakceptowanie
Szweda w roli turysty oraz — co mniej oczywiste — jako najblizszego sasiada (az 76% badanych
zgodzilo sig z tym stwierdzeniem) i przyjaciela (75%). Zdecydowanie najmniej ch¢tnie Polacy
widzieliby obywateli Szwecji zasiadajacych w Radzie Miejskiej, a takze pracujacych na stano-
wisku przelozonego w firmie respondenta (cho¢ bardzo wielu badanych nie miatoby nic prze-
ciwko wspolnej pracy z cudzoziemcem-Szwedem).

Poziom dystansu maleje wraz ze wzrostem wyksztatcenia. Istotny jest tu takze wiek re-
spondentéw — osoby mtodsze sa bardziej otwarte na obecnos¢ cudzoziemca-Szweda w naszym
kraju.

Poréwnujac dystans odczuwany wobec Austriakéw, Hiszpandéw i Szwedow warto za-
uwazy¢, ze Polacy sa najbardziej otwarci wzgledem swego pdinocnego sasiada. Trzeba jednak
zaznaczy¢, ze rdéznice w niektorych przypadkach nie s istotne statystycznie.

Podsumowujac: zarowno wizerunek Szwecji, jak i typowego Szweda w opinii Polakow
jest pozytywny. Kraj ten kojarzy nam si¢ z turystyka (mimo iz niewielu Polakéw miato okazje
go odwiedzi¢) oraz z dobrze rozwinigta gospodarka. Typowy Szwed zas to — naszym zdaniem
— osoba wyksztalcona i schludna, a tym samym niepodobna do typowego Polaka. Polacy de-
klaruja gotowos$¢ zaakceptowania Szweda-cudzoziemca zardwno w roli turysty, jak i sasiada,
a nawet bliskiego przyjaciela.
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Aneks

Informacja o badaniach

Wyniki przedstawione w raporcie uzyskano dzigki przeprowadzeniu sondazy na repre-
zentatywnych probach dorostych mieszkancow Polski, Hiszpanii i Szwecji.

Liczebno$¢ polskich prob wynosita 1029 oséb (w przypadku badan nad wizerunkiem
Hiszpanii) oraz 1007 oséb (w przypadku badan dotyczacych wizerunku Szwecji). Badania
w Polsce zostaty przeprowadzone w marcu oraz listopadzie 1999 r. przez sopocka Pracownig
Badan Spotecznych.

Badanie w Hiszpanii przeprowadzito Centro de Ivestigaciones Socioldgicas, w marcu
1999 r. Liczebnos¢ proby wynosita 2490 oséb.

Sondaz w Szwecji zrealizowal SOM Institute z Uniwersytetu w Goeteborgu w grudniu
1999 r. Liczebnos¢ proby wynosita 1800 respondentow.
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