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GLOWNE WNIOSKI

® [rancja postrzegana jest przez Polakow znacznie bardziej pozytywnie niz Polska przez
Francuzow. Poziom sympatii, jakq Polacy czujq wobec Francuzow, jest nieznacznie wyzszy
niz deklarowany przez Francuzow poziom sympatii wzgledem Polakow. Ten ostatni jest sil-

nie powiqzany z sympatiq do innych narodéw Europy Srodkowowschodniej.

® Wizerunek typowego Francuza jest o wiele bardziej nasycony cechami zdecydowanie pozy-
tywnymi (m.in. nowoczesnosc, wyksztatcenie, schludnosé) niz wizerunek przecietnego Pola-
ka we Francji. Ten ostatni przy znaczqcej obecnosci cech pozytywnych (pracowitos¢, zyczli-
wos¢) zawiera rowniez wyrazne cechy negatywne, takie jak zacofanie i pijanstwo. Respon-

denci francuscy podkreslajq takze religijnos¢ jako istotnq ceche typowego Polaka.

® Polacy jako narod sq przez Francuzow lepiej oceniani niz Polska jako kraj i panstwo. O ile
Polakow uznajq np. za mitych, sympatycznych, pracowitych czy zdyscyplinowanych, o tyle
Polska postrzegana jest przez wiekszos¢ francuskich respondentow jako kraj zacofany, ko-
jarzqcy sie z biedq. Kraj, w ktorym panuje korupcja, istnieje nadmiernie rozrosnieta biuro-

kracja, a swobody obywatelskie i prawa mniejszosci nie sq nalezycie przestrzegane.

® Wizerunek Francji oraz typowego Francuza, jaki mozna stworzy¢ na podstawie wypowiedzi

Polakow, jest bardziej spojny od postrzegania Polski i Polakow we Francji.

® Francja to dla Polakow przede wszystkim kraj atrakcyjny turystycznie, peten zabytkow i cie-
kawych miejsc, kraj spokojny i zamozny, kojarzqcy sie z elegancjq, dobrq kuchniq itp. Rzad-
ko pojawia sie tu kontekst stosunkow polsko-francuskich. Natomiast Francuzom Polska ko-
Jarzy sie zdecydowanie mniej jednoznacznie — wymieniajq oni przede wszystkim negatywne
elementy (terazniejszej bqdz przesziej) sytuacji w Polsce — bieda, ubostwo — oraz skojarze-
nia z historiq najnowszq (Lech Walesa i Solidarnosé, wojna, okupacja, Holocaust). Czesto
wymienia sie rowniez osobe papieza-Polaka. Pozytywne skojarzenia zwiqzane z kulturq czy
tradycjq Polski sq stosunkowo nieliczne. Zupetnie nieobecne natomiast sq skojarzenia z od-

leglejszq przeszloscigq.
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® Akceptacja obecnosci cudzoziemca we wltasnym otoczeniu spotecznym zarowno w przypad-
ku Polakow, jak i Francuzow uktada sie w miare podobnie — cudzoziemcy sq tatwiejsi do za-
akceptowania na poziomie kontaktow osobistych (sqsiad, przyjaciel) niz w sferze zarzqdza-
nia gospodarczego czy wladzy politycznej. Polacy wykazujq przy tym generalnie mniejsze

przyzwolenie na obecnos¢ cudzoziemca w ich spotecznym otoczeniu.

® Francuzi rzadziej od samych Polakow uwazajq, ze Polacy i mieszkancy Europy Zachodniej

rozniq sie od siebie. Polacy majq tez bardziej negatywny autostereotyp niz Francuzi.

® Jedna trzecia badanych Francuzow opowiada sie za przyjeciem Polski do Unii w ciqgu naj-
blizszych 5 lat. Przeciwnych przyjeciu Polski do struktur europejskich jest 12%, niemal tyle
samo, ilu przeciwnikow rozszerzenia Unii Europejskiej w ogole (11%). Francuzi chetniej
akceptujq szybkie wejscie do Unii Polski niz innych krajow kandydujqcych (Czech, Wegier,
Stowenii, Estonii). Jednak wiekszos¢ Francuzow stwierdza zarazem, Ze sprawa przyjecia

Polski do UE nie jest jeszcze przesqdzona.

® Wsrod argumentow za wejsciem Polski do Unii Francuzi wymieniajq przede wszystkim
ewentualne zyski z poszerzonej wymiany handlowej, wzrost znaczenia UE po rozszerzeniu
oraz poczucie jednosci europejskiej po upadku komunizmu. Natomiast najczesciej wymie-
niany argument przeciw jest identyczny jak wskazywany najczesciej przez Niemcow i Au-

striakow: zagrozenie naptywem taniej i niewykwalifikowanej sity roboczej.

® Francuzow i Polakow tqczy do pewnego stopnia sposob postrzegania charakteru Unii — wigk-
szoS¢ respondentow w obu krajach wskazuje na aspekt gospodarczy jako zasadniczy dla
wspolnoty europejskiej. Jednak Francuzi nieco czesciej podkresilajq, Ze Unia ma takze wy-

miar wspolnoty wartosci i wspolnoty kulturowe;j.



1. WSTEP

W spoleczenstwie funkcjonuja rozmaite typy postaw i pogladéw odnoszacych sig
do innych panstw i1 narodowosci. Cz¢$¢ z nich stanowig stereotypy bedace elementem tra-
dycji, kulturowego dziedzictwa i systemu wartosci tego spoteczenstwa. Niektore powstaja
z przyswojenia aktualnych informacji na temat innych narodow, przekazywanych np.
przez media. Czgs¢ wreszcie jest tworzona na podstawie osobistych doswiadczen 1 spo-
strzezen (podroze, kontakty z przedstawicielami innych narodow). Wspdlnie tworza one
wizerunek danego kraju lub narodu. Wizerunek, ktérego poszczegoélne elementy moga
istotnie wptywac na konkretne opinie w sprawach politycznych czy ekonomicznych. Elity
bezposrednio ksztattujace polityke zagraniczna musza w swych dziataniach uwzgledniac
te poglady i postawy. Kwestia istotna jest zatem zidentyfikowanie funkcjonujacych w spo-
leczenstwie wizerunkow innych panstw 1 narodéw. Istnienie tych stereotypow wptywa na
wzajemne relacje miedzy panstwami, ktore to relacje nie sa przeciez tworzone wytacznie
przez elity polityczne czy ekonomiczne.

Prezentowany raport stanowi kolejna czes¢ duzego projektu badawczego Instytutu
Spraw Publicznych zatytulowanego ,,Wzajemny wizerunek Polakéw 1 mieszkancéw Unii Eu-
ropejskiej”. Badania maja na celu okreslenie wizerunku wybranych krajéw i narodow europe;j-
skich na podstawie opinii Polakow oraz analiz¢ postrzegania Polski 1 Polakoéw przez obywateli
tych panstw. Do tej pory prowadziliSmy badania w Austrii, Szwecji, Hiszpanii oraz w Niem-
czech.

W przypadku Francji (podobnie jak Niemiec czy Austrii) szczegolnie istotna wydaje si¢
wspomniana wczesniej analiza postrzegania Polski 1 Polakow. Decyduje o tym kontekst inte-
gracji europejskiej. Francja jest jednym z najwazniejszych aktoréw catego procesu europej-
skiego — uznaje si¢ ja tradycyjnie (wraz z Niemcami) za ,,motor” integracji 1 rozszerzenia UE.
Do konca 2000 roku Francja przewodniczyta Unii, a zatem miata wigkszy niz pozostate kraje
wplyw na przebieg procesu integracji. Nasze badania zostaty przeprowadzone wlasnie w okre-

sie francuskiej prezydencji w Unii.
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Niniejszy raport zostat napisany w ramach projektu KBN ,,Percepcja w krajach czton-
kowskich Unii Europejskiej korzysci, kosztow 1 zagrozen wynikajacych z przyjecia do tego
ugrupowania. Krytyczna weryfikacja” na zamdéwienie Departamentu Unii Europejskiej MSZ.
Badanie we Francji sfinansowat Departament Promocji Ministerstwa Spraw Zagranicznych.
Serdecznie dzigkujemy Panu Ministrowi Andrzejowi Ananiczowi oraz Pani Dyrektor Alinie
Magnuskiej za pomoc finansowa. Serdeczne podzigkowania naleza si¢ takze prof. Aleksandrze
Jasinskiej-Kani, prof. Tomaszowi Szarocie i prof. Zbigniewowi Bokszanskiemu za pomoc
w przygotowaniu ogolnej koncepcji badan. Bardziej szczegotowe informacje na temat badania

znajduja si¢ w aneksie.



2. WIZERUNEK FRANCJI I WIZERUNEK POLSKI

Pewien poglad na to, jak postrzegana jest Polska we Francji w kontek$cie integracji
1 polskich przygotowan do cztonkostwa w Unii, daja badania Instytutu Spraw Publicznych, po-
$wigcone wizerunkowi Polski w prasie krajow Unii Europejskiej, w tym w prasie francuskiej'.
Polske przedstawia si¢ w najwazniejszych francuskich gazetach jako kraj co prawda majacy
duze mozliwosci rozwoju, ale zarazem obarczony powaznymi problemami ekonomicz-
nymi i w tym sensie niezbyt dobrze przygotowany do cztonkostwa w UE. Wsrdd polskich
ktopotow na plan pierwszy wysuwa si¢ rolnictwo, ktore francuska prasa traktuje jak praw-
dziwa kule u nogi dla Polski. Zacofany 1 nieefektywny sektor rolniczy staje si¢ niekiedy
swoista ,,wizytowka” Polski jako kandydata do Unii’. Sugeruje si¢ przy tym, Ze zacofanie
wsi ma glebsze korzenie kulturowe — wskazywane sa: archaiczna religijno$¢, ignorancja
1 ksenofobiczna nieche¢ wobec wszystkiego co nowe i nie ,,nasze”. Prasa francuska krytyku-
je rowniez polska ,,mentalnos$¢ roszczeniowa”, ktora bezustannie domaga si¢ zadoscuczynie-
nia za ,,dziejowa niesprawiedliwos$¢” (Jatta itd.), a nie zauwaza wtasnych problemow, ktéry-
mi obok rolnictwa sa: ochrona $rodowiska czy zabezpieczenie granicy wschodniej”.

Z drugiej strony postawa Francji 1 jej stosunek do negocjacji akcesyjnych nie zyskaty
(delikatnie mowiac) uznania w Polsce. Prasa polska w wigkszo$ci wskazywata na Francjg jako
winng opdznien w procesie negocjacji, co wywotato wiele sporow 1 zadraznien migdzy War-
szawa 1 Bruksela. Francja ma w zwiazku z tym w Polsce opini¢ kraju negatywnie nastawionego
do cztonkostwa Polski w UE, starajacego si¢ (na przekor oficjalnym zapewnieniom) spowolnié¢
caty proces negocjacji i wejscie naszego kraju do Unii.

Warto zatem sprawdzi¢, jak dalece ten kreowany przez elit¢ opiniotworcza wizerunek
Polski i Polakéw (oraz Francji i Francuzow) jest zbiezny z rzeczywistymi opiniami spoteczny-

mi; jak postrzegani sq Polacy we Francji 1 Francuzi w Polsce (zwlaszcza na tle innych narodo-

! Por. M. Warchala, Obraz Polski w prasie francuskiej, w: M. Fatkowski, B. Grabowska-Cordova, D. Poprzecki, M. War-
chala, Obraz Polski w prasie krajow czlonkowskich Unii Europejskiej — raporty kwartalne, wyd. ISP 2000 (wszystkie raporty
dostepne na stronie internetowej www.isp.org.pl).

% Por. analize sposobu prezentowania poszczegdlnych krajow kandydujacych do Unii na tamach dziennika ,,Le Figaro”,
w M. Warchala, wyd. cyt. raport za okres styczen-marzec, s. 52 i nast.

* Tamze, raport za okres lipiec-wrzesief, wyd. ISP 2000, s. 35-36.
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wosci), z czym kojarzy si¢ Francuzom Polska, a Polakom Francja. Jak Francuzi wyobrazaja so-
bie sytuacj¢ wewnetrzna Polski (a Polacy sytuacje wewngtrzna Francji)? Wreszcie, jak ocenia-

ne jest przez Francuzow wejscie Polski do UE.

2.1. Skojarzenia Francuzow z Polska

Istnieje daleko idaca zbiezno$¢ migdzy sposobem przedstawiania Polski we francuskiej
prasie a skojarzeniami, jakie Polska budzi wsrdd francuskich respondentow. Najczgsciej wy-
mienianymi byly: bieda, ubostwo, brak pracy (19%). Odpowiada to obecnemu w publikacjach
prasowych obrazowi Polski jako kraju zacofanego, sytuujacego si¢ de facto na obrzezach nor-
malnej ,,cywilizowanej” Europy 1 majacego przed soba jeszcze dluga droge do przebycia.
Z drugiej strony to skojarzenie moze mie¢ zwiazek z pamigcig o XIX i XX-wiecznej polskiej
imigracji zarobkowej do Francji, imigracji ktorej trzon tworzyli ludzie bardzo ubodzy, wyko-
nujacy ci¢zka 1 niskoptatna prace.

Kolejne miejsce zajmuja skojarzenia spoteczno-historyczne — 15% respondentéw koja-
rzyto Polske z Lechem Walgsa i Solidarnos$cia — oraz religijne: papiez i religia chrzescijanska.
Lech Walgsa to najczesciej pojawiajaca si¢ we francuskiej prasie posta¢ polskiej sceny publi-
cznej i jednocze$nie najbardziej chyba znana przecigtnemu Francuzowi posta¢ z najnowszej
historii Polski. Jan Pawet II, jako osoba funkcjonujaca jednoczesnie na poziomie polskim
1 ogélnoswiatowym, sila rzeczy wprowadza polski element nawet w skadinad niezwigzane
z Polska konteksty. 10% francuskich respondentow wymieniato skojarzenia zwiazane z histo-
ria najnowsza: Il wojna Swiatowa, obozy koncentracyjne, getto warszawskie. Tak samo liczni
byli ci, ktorzy Polske kojarzyli przede wszystkim geograficznie (wschod, kraje wschodnie)
oraz , klimatycznie” (,,zimno™)*. Pojawiaja si¢ rowniez skojarzenia odnoszace si¢ do pijanstwa
Polakoéw, w tym takie, ktore sugeruja, ze to wtasnie naduzywanie alkoholu jest istotng cecha
wyrodzniajaca nas wsroéd innych narodow.

Zwraca uwagg fakt, ze wsrdd skojarzen odnoszacych sig bezposrednio do sytuacji Pol-
ski jako kraju dominuja okreslenia negatywne (bieda, ubostwo, nieszczgscie, niewola, cier-
pienie) przywodzace na mysl kraj zacofany, sytuujacy si¢ gdzie$ na peryferiach Europy. Wy-

daje sig, ze te negatywne skojarzenia (zwtaszcza niewola czy cierpienie) odnosza si¢ przede

* To ostatnie skojarzenie (Polska jako ,,zimny kraj”) jest jednym z najstarszych elementow stereotypu Polski i Polakow
obecnym w kulturze (zwlaszcza literaturze) francuskiej mniej wigcej od XVI wieku — na ten temat por. np. Jerzy W. Borejsza:
W teczy Frankow, w: Sasiedzi i inni, pod red. A. Garlickiego, Warszawa 1978, s. 96-113.
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wszystkim do tragicznej przesztosci Polski (rozbiory, wrzesien 1939 roku itp.), ktorej wyda-
rzenia przechowaty si¢ w zbiorowej pamigci Francuzow, a w mniejszym stopniu do terazniej-
szej sytuacji naszego kraju. Pozytywne cechy Polakow jako narodu (odwaga, twardos¢, zdys-
cyplinowanie, uprzejmo$¢) oraz pozytywne skojarzenia z krajem (pigkne pejzaze, tradycja,
rozwoj, europejskosc itp.) sa mniej licznie reprezentowane niz cechy negatywne. W postrzega-
niu Polakow jako twardych czy pracowitych mozna z cata pewnoscia dopatrywac sig echa nie-
gdysiejszej cigzkiej pracy polskich imigrantow (zwtaszcza gornikéw zatrudnionych np. w re-
gionie Nord 1 Pas de Calais). Z Europa 1 Unia Europejska kojarzy Polske zaledwie 2% Francu-
zow. Charakterystyczne, ze brak takich skojarzen, ktore odnosityby si¢ w jakikolwiek sposob

(poza folklorem) do osiagnig¢ polskiej sztuki i szerzej kultury.

Tabela 1. Skojarzenia Francuzow z Polska (w %)’

Kategoria
Ubostwo, bieda, brak pracy 19
Walesa, Solidarnosé 15
Papiez, chrze$cijanie, religijni 15
Wojna, obozy koncentracyjne, getto 10

Zimno, zimny klimat
Wschoéd, kraje wschodnie
Cierpienie, nieszczgscie, niewola

Woadka, alkohol, alkoholizm, pijanstwo

Kultura, muzyka, architektura, tradycja, folklor, tance, stroje

Komunizm, jego schytek, Jaruzelski, socjalizm

Kopalnie, gérnicy, robotnicy

Mili, sympatyczni ludzie, $wigtuja

Odwaga, wola wyzwolenia si¢

Osobistosci

Twardzi, zdyscyplinowani, rygorystyczni

Pigkno, pigkne pejzaze, pigkny kraj

Warszawa (inne wzmianki)

Rozwdj

Stosunki osobiste, sasiedzi, przyjaciele

Pracowici

Europejczycy, Unia Europejska

Francja, przyjaciele Francji

Tacy sami jak inni

Kuchnia, bliny, toso$

— = NN NN W W W W W W W W (L [ [ [\O [ [0 |0

Obcokrajowcy

N
NS

Inne

Zrédio: dane ISP.

> Zadano pytanie otwarte ,,Co si¢ Panu/Pani kojarzy z Polska?”; analogiczne pytanie ,,Co si¢ Panu/Pani kojarzy
z Francja?” zadano polskim respondentom.
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Fakt, ze respondent miat blizsza styczno$¢ z Polakami lub odwiedzil Polskg, nie wpro-
wadza w tym konteks$cie istotnego zréznicowania. W grupie osob deklarujacych blizsze konta-
kty z Polska i Polakami (0so6b, ktore byly w Polsce lub maja znajomych Polakéw), stanowiace;j
az 49% ogo6tu badanych (por. tabela 2), nieco wyzszy jest odsetek skojarzen z bieda i ubos-
twem, a z drugiej strony rowniez nieco wyzszy odsetek osob, ktérym Polska kojarzy si¢ z taki-
mi cechami jej mieszkancow jak pracowitos¢ czy twardos¢. Sa to jednak roznice w granicach
btedu statystycznego.

Z drugiej strony fakt, ze az 45% Francuzdéw (czyli przewazajaca wigkszo$¢ sposrod
tych, ktorzy w ogole zetkneli si¢ z Polska lub Polakami) miato styczno$¢ z naszymi rodakami
zamieszkalymi na terenie Francji, moze stanowi¢ potwierdzenie hipotezy, iz niektore skoja-
rzenia z Polska 1 Polakami odnosza sig raczej do kontekstu niegdysiejszej polskiej imigracji
1 zwigzanych z nig do§wiadczen. Warto takze zauwazy¢, ze tylko 4% respondentéw odwie-
dzito Polskg, natomiast az 47% deklaruje, iz zetknglo si¢ z informacjami o Polsce przekazy-
wanymi przez media. Zatem wiedza ogromnej wigkszos$ci francuskich respondentow na te-
mat Polski i jej mieszkancéw tylko w niktym stopniu opiera si¢ na bezposrednim kontakcie
z polska rzeczywistoscia. Nieproporcjonalnie duzy jest natomiast wptyw z jednej strony me-
diow, a z drugiej wspomnianych wczesniej przypuszczalnych kontaktow z polskimi imigran-
tami, do§wiadczen sytuujacych si¢ na poziomie stereotypu, czyli w gltebszych warstwach
kulturowego dziedzictwa. O ile zmiana stereotypu jest niezmiernie trudna, o tyle warto przy
okazji planowania strategii ewentualnej promocji Polski zwréci¢ baczniejsza uwage na spo-
sob przedstawiania naszego kraju we francuskich mediach i przynajmniej probowac wplynaé

na jego zmiang.

Tabela 2. Kontakty Francuzow z Polska lub/i Polakami (dane w %)

Tak Nie Nie wiem/brak
odpowiedzi

Byl(a) Pan(i) w Polsce 4 96 0

Ma Pan(i) znajomych Polakéw zamieszkatych we Francji 45 54 1
Mial(a) Pan(i) sporadyczne kontakty z Polakami zamieszkatymi 11 89 0

w Polsce

Czytat(a) Pan(i) ksiazki napisane przez Polakoéw lub ogladal(a) 24 72 4
polskie filmy

Ogladal(a) Pan(i) programy w TV o Polsce 47 51 2

Zrédlo: dane ISP.
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2.2. Skojarzenia Polakow z Francja

Wirdd polskich skojarzen z Francja zdecydowanie dominuja takie, ktére mozna by na-
zwaé turystyczno-kulturalnymi — respondenci wymieniali francuska kuchnig, wina, zabytki
Francji, Paryz i charakterystyczne dla niego budowle, ogolne turystyczne walory Francji oraz ge-
neralnie pozytywne opinie dotyczace sposobu zycia Francuzow, 20% respondentéw Francje ko-
jarzylo z moda i elegancja, a 22% wskazywato na jej obecna rolg w Europie.

Polskie skojarzenia sa zatem niemal wytacznie pozytywne zarowno w odniesieniu do
Francji jako kraju, jak i w odniesieniu do Francuzéw jako narodu. Francja kojarzy si¢ z dostat-
kiem, wykwintem, bezpieczenstwem postrzeganym gtéwnie z perspektywy turysty oglada-
jacego rozmaite atrakcje, zabytki itp. Jest to wizerunek spojny i1 jednowymiarowy, w ktorym
brak w zasadzie bardziej konkretnych odniesien do np. historii wzajemnych stosunkow migdzy
Polska i Francja czy do terazniejszych relacji migdzy obu panstwami w kontekscie polskich ne-
gocjacji akcesyjnych. Negatywna opinia o Francji jako kraju mnozacym przeszkody na drodze
Polski do Unii oraz pamig¢ o niezbyt chlubnej przesztosci nie majq zatem istotnego wptywu na
spontaniczne skojarzenia, ktore pozostaja skojarzeniami potencjalnego turysty, obcigzonego

w dodatku wyraznym kompleksem prowincjusza.

Tabela 3. Skojarzenia Polakoéw z Francja (w %)

Kategoria

Zabie udka, $limaki i inne specjaty francuskiej kuchni, francuskie wino 67
Kultura, sztuka, architektura, zabytki Francji, wieza Eiffla 58
Paryz, znane zakatki Paryza 29
Skojarzenia z obecnag rola Francji w Europie 22
Moda, elegancja, kosmetyki 20
Skojarzenia z dawna historia Francji 18
Turystyczne walory Francji 17
Pozytywne aspekty zycia/bycia Francuzow 16
Inne skojarzenia z Francja 7
Nie wiem/trudno powiedziec¢

Nic mi si¢ nie kojarzy z Francja 1

Zrédto: dane 1SP.

Taka, a nie inna strukturg skojarzen w pewnym stopniu wyjasnia charakter wzajemnych
kontaktow. Polacy trzykrotnie czg$ciej (jak wynika z deklaracji respondentéw) wizytowali

Francje w celach turystycznych niz Francuzi Polskg (por. tabela 4).
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Tabela 4. Kontakty Polakéw z Francja lub/i Francuzami (w %)

Rodzaj kontaktow Tak Nie Nie
wiem/brak
odpowiedzi

Byl(a) Pan(i) we Francji 13 87 0
Ma Pan(i) znajomych Francuzow zamieszkatych w Polsce 9 90 1
Mial(a) Pan(i) sporadyczne kontakty z Francuzami zamieszkatymi 24 75 1
we Francji

Czytal(a) Pan(i) ksiazki napisane przez Francuzow lub ogladat(a) 77 21 2
francuskie filmy

Ogladat(a) Pan(i) programy w TV o Francji 74 22 4

Zrédio: dane ISP.

Bardziej istotne jest to, ze tylko niewielki odsetek polskich respondentdéw (9%) przyznaje
si¢ do blizszych kontaktow z Francuzami (wsrdd Francuzow az 45% deklaruje, Ze ma polskich
znajomych), natomiast zdecydowana wigkszo§¢ zna Francje z programow telewizyjnych
1 ksiazek. Mozna si¢ zastanawiac, czy ,,pocztowkowy’’ obraz Francji, jaki przywoluja w swoich
skojarzeniach polscy respondenci, nie jest przynajmniej po cz¢sci zdeterminowany faktycznym
brakiem blizszych osobistych kontaktéw z Francuzami, dominacja obrazu przekazywanego
przez media, wzglednie wptywem francuskiej kultury 1 sztuki (az 77% polskich respondentow
deklaruje, ze czytato francuskie ksiazki lub ogladato francuskie filmy — w przypadku Francuzéw

odsetek osob stykajacych si¢ z wytworami polskiej kultury wynosi 47%).

2.3. Opinie na temat kraju

Skojarzenia, jakie budzi dany kraj (lub naréd), stanowia tylko jeden z elementow jego
wizerunku. Drugim, niemniej waznym elementem, sa konkretne opinie na temat tego kraju, r6z-
nych aspektow jego sytuacji politycznej czy spolecznej, funkcjonowania instytucji itp. Francu-
z1, wypowiadajac sig o Polsce, ktada nacisk przede wszystkim na korupcjg, zbyt duza rol¢ Ko-
Sciota w zyciu publicznym oraz nadmiernie rozro$nigta biurokracjg, uniemozliwiajaca
zatatwienie najprostszych spraw (por. tabela 5).

Nisko oceniane jest przestrzeganie praw cztowieka oraz praw mniejszosci narodowych
1 etnicznych — jest to z cata pewnoscia oddzwigk pojawiajacych si¢ od czasu do czasu we fran-
cuskich mediach doniesien o antysemickich dzialaniach czy incydentach w Polsce (np. o aferze

wokot nadania imienia Jana Brzechwy szkole we wsi Dmosin, antysemickich napisach na mu-
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rach®, czy sprawie mordu w Jedwabnem’). Warto zauwazyé, ze o ile przy opiniach negatyw-
nych (korupcja, nadmierny rozrost biurokracji) odsetki osob niezdecydowanych, nieposia-
dajacych zdania wynosza 20-30%, o tyle w przypadku stwierdzen przedstawiajacych Polske
jako normalny, ,,cywilizowany” kraj (,,W Polsce istnieje system parlamentarny” oraz ,,W Pol-
sce funkcjonuje gospodarka rynkowa tak jak w innych krajach Europy Zachodniej”) sa one na-
wet 0 10% wyzsze (wyjatkiem jest tu stwierdzenie o szybkim wzro$cie gospodarczym w Pol-

sce).

Tabela 5. Opinie Francuzéw o Polsce (w %)

W Polsce: Zdecydo- Raczej Tak samo | Raczej nie | Zdecydo- | Nie wiem/
wanie zgadzam | zgadzam sie | zgadzam | wanie trudno
zgadzam sie Jjak i nie sie sie nie | powiedziec¢
sie zgadzam zgadzam
jest szybki wzrost gospodarczy 10 10 27 30 7 16
biurokracja utrudnia zatatwienie 18 20 19 15 1 27
najprostszych spraw
istnieje dobra organizacja pracy 2 8 22 31 6 31
panuje korupcja 11 18 21 18 2 30
istnieje system parlamentarny 15 13 18 14 1 39
politycy sa niekompetentni 8 11 17 23 5 36
respektuje si¢ prawa czlowicka 5 11 24 27 11 22
Kosciot katolicki ma zbyt duze 20 20 20 15 4 21
wplywy
funkcjonuje gospodarka rynkowa 7 11 24 24 4 30
szanuje si¢ prawa mniejszosci na- 3 8 20 27 7 35

rodowych i etnicznych

Zrédlo: dane ISP.

Tak wigc 30-40% Francuzéw nie wie, badz nie jest pewnych, czy w Polsce funkcjonuje
system parlamentarny oraz gospodarka rynkowa, czyli podstawowe atrybuty nowoczesnego,
cywilizowanego panstwa. Po czesSci wynika to z faktu, ze francuscy respondenci czerpia
znaczng czg$¢ swojej wiedzy o Polsce z mediow, a te niezmiernie rzadko pisza o codziennym
dziataniu polskich instytucji parlamentarnych, zajmujac si¢ polskim zyciem politycznym jedy-

nie przy okazji znaczniejszych zawirowan i kryzysow®. Wéréd francuskich respondentow wig-

% O tych sprawach informowat czytelnikow np. dziennik ,,Le Figaro” w tekscie, ktory nosit znamienny podtytut ,,Antyse-
mityzm ma si¢ dobrze”. Por. M. Warchala, Obraz Polski w prasie francuskiej, raport kwartalny kwiecien-czerwiec, wyd. ISP
2000, s. 52.

7O Jedwabnem niezwykle obszernie pisat dziennik ,,Libération” zwracajac uwage na antysemickie nastroje wywotane
przez ksiazke J.T. Grossa ,,Sasiedzi” traktujaca o tej zbrodni. Por. M. Warchala, Obraz Polski w prasie franciskiej w roku 2000
w kontekscie rozszerzenia UE, w M. Falkowski, B. Grabowska-Cordova, [. Skrobotéwna, M. Warchala, Obraz Polski w prasie
krajow Unii Europejskiej. Raport roczny 2000, wyd. ISP 2001, s. 56 i nast.

¥ Tamze.
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cej jest 0sob zgadzajacych sig z twierdzeniami akcentujacymi negatywne aspekty sytuacji we-
wnetrznej w Polsce (korupcja, rozrost biurokracji) niz oséb przekonanych, ze Polska posiada
ustroj parlamentarny oraz system gospodarki rynkowej. W grupie respondentow deklarujacych
znajomo$¢ z Polakami lub fakt odwiedzenia Polski znaczaco wyzsze sa odsetki zgadzajacych
si¢ z negatywnymi twierdzeniami na temat sytuacji w Polsce, zwtaszcza dotyczacymi nadmier-
nego wplywu Kosciota na sprawy kraju oraz zbyt duzego rozrostu biurokracji. W przypadku
oceny pozycji Kosciota w zyciu publicznym trzeba pamigta¢ o decydujacym wptywie francu-
skiej tradycji republikanskiej, ktorej zasadniczym zatozeniem jest $cisty rozdziat Kosciota od
panstwa i co za tym idzie — $cisle laicki charakter tego ostatniego. Francuskie media zwykle
pisza bardzo krytycznie o postawie polskiego Kosciola, akcentujac wtasnie jego nadmierne
mieszanie si¢ do zycia politycznego’.

Zdecydowanie odbiegaja od tego opinie Polakow na temat analogicznych aspektéw sy-

tuacji wewngtrznej Francji (por. tabela 6).

Tabela 6. Opinie Polakéw o Francji (w %)

We Francji: Zdecydo-| Raczej | Tak samo |Raczej nie| Zdecydo- | Nie wiem/
wanie |zgadzam|zgadzam si¢ | zgadzam | wanie trudno
zgadzam | sie jak i nie sie sie nie | powiedzie¢
sie zgadzam zgadzam
jest szybki wzrost gospodarczy 29 30 15 3 1 22
biurokracja utrudnia zatatwienie naj- 7 11 17 11 9 45
prostszych spraw
istnieje dobra organizacja pracy 26 30 11 3 1 29
panuje korupcja 9 13 19 9 5 45
istnieje system parlamentarny 40 31 8 1 0 20
politycy sa nieckompetentni 4 7 16 14 18 41
respektuje si¢ swobody obywatelskie 39 27 8 1 2 23
Kosciot katolicki ma zbyt duze wpltywy 3 5 16 19 25 32
funkcjonuje gospodarka rynkowa 50 22 7 0 1 20
szanuje si¢ prawa mniejszos$ci narodo- 35 27 11 2 1 24
wych i etnicznych

Zrédio: dane ISP.

Badani Polacy nie maja w wigkszos$ci watpliwos$ci, ze we Francji szanuje si¢ prawa
mniejszo$ci narodowych 1 etnicznych oraz prawa cztowieka. To samo dotyczy kwestii istnie-
nia we Francji systemu parlamentarnego oraz funkcjonowania tam gospodarki rynkowe;j. Pola-

cy maja w tych sprawach wyrobione zdanie: odsetki odpowiedzi ,,nie wiem, trudno powie-

° Por. tamze s. 55.

15



Polska — Francja

dzie¢” byly zdecydowanie (niekiedy dwukrotnie) nizsze niz w analogicznych odpowiedziach

Francuzow. Polacy maja natomiast wigcej watpliwosci, gdy chodzi o zdecydowanie negatyw-

Rysunek 1. Opinie Polakéw o Francji i Francuzow o Polsce — odsetki odpowiedzi twierdzacych

szanuje sié prawa mniejszoceci narodowych i etnicznych ;
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istnieje system parlamentarny _
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Rysunek 2. Opinie Polakoéw o Francji i Francuzéw o Polsce — odsetki odpowiedzi przeczacych
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Zrédto: dane ISP.
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ne aspekty sytuacji we Francji (korupcja, nadmierny rozrost biurokracji) niz Francuzi wobec
analogicznych aspektow sytuacji w Polsce.

Mozna tu dojs¢ do podobnego wniosku, jak w przypadku omawianych poprzednio
spontanicznych skojarzen: Polska jest dla Francuzow krajem, ktérego normalno$¢ (kojarzaca
si¢ z funkcjonowaniem systemu parlamentarnego oraz gospodarka rynkowa) budzi watpliwo-
$ci; natomiast Polakom Francja jawi sig jako kraj, ktorego cywilizowany charakter nie podlega
dyskusji, ktory (jak mozna przypuszczac) jest synonimem spokoju i zamoznosci, do ktorych
z kolei Polska dopiero aspiruje.

Zobrazowana na wykresach struktura odpowiedzi (zwtaszcza tych negatywnych) do-
skonale pokazuje opisywany wyzej kontrast migdzy opiniami Polakoéw o Francji i Francu-
zow o Polsce. Jedynie nieznaczne odsetki Polakdéw uznaja, ze we Francji nie szanuje si¢ swo-
bod obywatelskich i praw mniejszos$ci lub, ze nie wystepuje tam szybki wzrost oraz dobra or-
ganizacja pracy. Tymczasem Francuzi kilkakrotnie czg$ciej wyrazaja w odniesieniu do tych
kwestii opini¢ negatywna. Wedlug nich Polska stosunkowo najgorzej wypada wilasnie wte-
dy, gdy chodzi o przestrzeganie swobod obywatelskich i praw mniejszosci oraz wzrost go-
spodarczy i dobra organizacjg pracy. Negatywna opinia w tych kwestiach jest prawdopodob-
nie pochodna watpliwosci (wyrazajacych si¢ wysokimi odsetkami odpowiedzi nie wiem) co
do istnienia w Polsce systemu parlamentarnego i gospodarki rynkowej. Kraj, ktorego cywili-
zowany (a wigc demokratyczny i rynkowy) charakter podaje si¢ w watpliwos¢, nie moze by¢
uznany za miejsce, gdzie panuja cywilizowane stosunki spoteczne, a gospodarka rozwija sig.

Taki kraj nie moze réwniez zosta¢ uznany za nowoczesny. Opinia Francuzéw na temat

nowoczesnos$ci Polski jest raczej negatywna (por. tabela 7).

Tabela 7. Z ktérym z ponizszych twierdzen na temat Polski zgodzit(a)by si¢ Pan(i) najbardziej (w %)

Polska jest krajem zacofanym i diugo jeszcze bedzie przezwyciezac to zacofanie 26
Polska jest krajem zacofanym, ale szybko przezwycieza to zacofanie 37
Polska jest krajem nowoczesnym, ale wciqz majqcym powazne trudnosci 21
Polska jest krajem nowoczesnym i podobnie jak inne kraje latwo dostosowuje sie 8
do zachodzqcych w Swiecie zmian

Trudno powiedziec/ nie wiem 8

Zrédlo: dane ISP.

W sumie ponad 60% francuskich respondentow uwaza, ze Polska jest krajem zacofa-
nym. Co prawda w tej grupie wigcej jest 0sob uznajacych nasz kraj za zdolny do szybkiego

nadrobienia dystansu, jaki dzieli nas od panstw w peini nowoczesnych, jednak z drugiej strony
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tylko 8% Francuzow uwaza, ze Polska posiada cechy kraju nowoczesnego. Opinig o tym, czy
Polska jest, czy tez nie jest, krajem nowoczesnym, tylko w znikomym stopniu modyfikuja de-
klarowane kontakty z Polska i Polakami oraz deklarowany poziom sympatii dla Polakéw. Brak
réwniez czytelnej zalezno$ci migdzy ta opinig a podstawowymi zmiennymi socjodemografi-

cznymi takimi jak wiek, wyksztalcenie czy poziom dochodéw respondenta.

2.4. Deklarowany poziom sympatii/antypatii do narodu

Opinia Francuzoéw o Polsce — w przeciwienstwie do opinii Polakow o Francji —jest, jak
widzieliSmy, mato przychylna. Francuzi generalnie uznaja Polsk¢ za kraj mato nowoczesny,
maja watpliwosci co do jej rzeczywiscie cywilizowanego charakteru. Warto zatem przyjrzec
sig, jak opinie o kraju rzutuja na stosunek do narodu, na deklarowana sympati¢ wobec niego.
Od razu na wstegpie mozna stwierdzi¢, ze o ile w przypadku Polakéw zasadniczo pozytywna
opinia na temat Francji taczy si¢ z wysokim poziomem sympatii do Francuzow, o tyle migdzy
opinig francuskich respondentow na temat Polski 1 deklarowana przez nich sympatia do Pola-

kow wystepuje zastanawiajacy rozdzwigk.

Tabela 8. Poziom sympatii Polakow do wybranych narodéw (w %)

Nardd | Bardzo duza sympatia | Sympatia | Ani sympatia ani nieche¢ | Niecheé | Bardzo duza niechec
Niemcy 13 25 31 14 10
Francuzi 22 33 27 5 1
Rosjanie 8 21 32 16 17
Wegrzy 19 31 31 6 2

Zrédlo: dane ISP (odpowiedz Nie wiem pominigto w zestawieniu).

Francuzi sa narodem, do ktérego Polacy czuja duza sympati¢ —na tle kilku innych narodow
europejskich (m.in. Czechéw, Rosjan, Wegrow i Niemcow) Francuzi wypadaja najlepiej — 55%
Polakéw odeczuwa duza lub bardzo duza sympati¢ do nich, natomiast nie lubi ich zaledwie 6%. Dla
porownania Wegrow (ktorzy takze nie sa bezposrednimi sasiadami Polski, z ktorymi jednak tacza
nas znacznie $cislejsze wigzy historyczno-polityczne) lubi o 5% mniej 0sob, a nie lubi 0 4% wigcej
0sob. Sympatia Polakéw do Francuzow wydaje si¢ umotywowana samym wizerunkiem Francji
(wystgpujacym w spontanicznych skojarzeniach i ugruntowanym pozniej na poziomie opinii) jako

kraju spokojnego, zamoznego i atrakcyjnego turystycznie — te pozytywne cechy sa niejako przeno-
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szone na jej mieszkancow. Nie maja tu specjalnego znaczenia ani historia ani terazniejsza rzeczy-
wistos¢ wzajemnych stosunkow migdzy obu panstwami i narodami (np. niezbyt pozytywnie oce-
niana przez polska pras¢ postawa Francji wobec staran Polski o wejscie do Unii). Mamy tu zatem
do czynienia z trwatym stereotypem, ktory nie poddaje si¢ tatwo weryfikacji.

Deklarowana przez Francuzéw sympatia wobec Polakow ksztaltuje sig¢ na podobnym
poziomie, co sympatia Polakéw wobec Francuzoéw'® — 51% badanych mieszkafcow Francji
twierdzi, ze Polacy ciesza si¢ ich duza lub bardzo duza sympatia, natomiast nie lubi lub zdecy-
dowanie nie lubi ich 7%. Tak wigc generalnie negatywny obraz Polski jako kraju mato nowo-
czesnego 1 borykajacego si¢ ze znacznymi problemami — obraz obecny zaréwno w deklara-
cjach respondentow, jak i w dyskursie prasowym — aczy si¢ z wysokim poziomem sympatii do
Polakéw jako narodu.

Sympatia do Polakow jest rowna deklarowanej przez Francuzéw sympatii do Niem-
cow, cho¢ tych ostatnich nie lubi ponaddwukrotnie wigcej Francuzoéw. Polacy ciesza si¢ zdecy-
dowanie wigksza sympatia niz Rosjanie, w przypadku ktérych poziom antypatii jest wyzszy od
poziomu sympatii (25% wobec 22%). Najbardziej lubia Polakow ludzie mtodzi (15-24 lata) —
w tej grupie sympatie deklaruje 59% badanych'', cztonkowie grupy o najwyzszych dochodach
(tzw. classe superieure — tu sympati¢ do Polakéw wyraza 60% badanych'?) oraz osoby posia-
dajace co najmniej $rednie wyksztatcenie (57% wyrazajacych sympati¢ do Polakow'?). Na
wzrost sympatii wptywaja rowniez blizsze kontakty z Polska lub/i Polakami — w grupie oséb,
ktore takie kontakty miaty, skumulowany odsetek deklaracji sympatii do Polakow wynosi 61%

(wobec 51% w catej probie).

Tabela 9. Poziom sympatii Francuzow do wybranych narodéw (w %)

Narod Bardzo duza Sympatia Ani sympatia Nieche¢ Bardzo duza
sympatia ani niecheé niecheé
Niemcy 22 29 35 8 7
Wegrzy 15 28 52 5 1
Polacy 22 29 43 5 2
Rosjanie 12 20 44 17 8

Zrédlo: dane ISP.

1 Warto jednak pamigta¢, ze np. wedle sondazu CBOS (cyt. za ,,Gazeta Wyborcza™ z 29 listopada 2000) Polacy umiesz-
czaja Francuzow na drugim miejscu w rankingu najbardziej lubianych narodéw. Raczej watpliwe jest, by Francuzi, majac do
wyboru wigcej narodoéw (takze tych pozaeuropejskich), umiescili Polakéw tak wysoko.

"' Dla poréwnania w grupie 0sob powyzej 65. roku Zycia odsetek ten spada do 44%.

12 W grupie o najnizszych dochodach Polakéw lubi 47%.

1 Wrod os6b z wyksztatceniem podstawowym sympatie do Polakéw deklaruje 42% respondentow.
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Sympatia do Polakow jest silnie powiazana z sympatia do NiemcoOw oraz bardzo silnie
z sympatia do Rosjan 1 Wegrow (V Cramera 0,43). Mozna si¢ zastanawiac, czy tak silny
zwiazek §wiadczy o tym, ze sympatia do Polakéw wynika z ogdlnej sympatii do cudzoziem-
cow, czy tez raczej mamy tu do czynienia (w przypadku Rosjan i Wegrow) z nalozeniem na sie-
bie réznych narodéw z Europy Srodkowowschodniej przez francuskich respondentdw.
W mysl tej drugiej hipotezy, deklarujac sympatig do Polakéw, badani kierowaliby si¢ w istocie

0g6lna sympatia do mieszkancow tej czgsci Europy.

2.5. Poziom dystansu mi¢dzy Polakami i Francuzami

Obok deklarowanej sympatii (lub antypatii) do innych narodow istotnym czynnikiem
pozwalajacym okres$li¢ stosunek do nich jest zmierzenie istniejacego mi¢dzy nimi dystansu.
Na skali dystansu (skonstruowanej wedle klasycznego modelu Bogardusa) znajduja si¢ stwier-
dzenia utozone zgodnie ze wzrastajacym poziomem obrazowanej przez nie bliskosci.

Poziom akceptacji Francuzéw do obecnosci cudzoziemca-Polaka w ich spolecznym
otoczeniu mozna okresli¢ jako wysoki. Francuzi w ogromnej wigkszosci (ponad 80%) akcep-
tuja Polaka w roli najblizszego przyjaciela, kolegi z pracy czy sasiada. Nieco nizsza jest akcep-
tacja osiedlenia si¢ Polaka na stale we Francji, otrzymania przez niego obywatelstwa oraz wej-
$cia do grona cztonkoéw wilasnej rodziny. Najmniej chetnie natomiast Francuzi widza Polaka
jako wlasnego szefa i cztonka lokalnych wtadz. Podobnie ksztattuje sig struktura dystansu Po-

lakow wobec Francuzow.

Tabela 10. Poziom dystansu Francuzow wobec Polakoéw (w %)

Czy zgodzil(a)by sie Pan(i), zeby Polak... Tak Nie Trudno powiedziecé/nie wiem
odwiedzit Francj¢ jako turysta 97 2 1
zamieszkal we Francji na stale 73 19 8
otrzymat francuskie obywatelstwo 65 25 10
pracowal razem z Panem/Pania 84 12 4
byt Pana/Pani najblizszym sasiadem 86 10 4
nalezat do rady miejskiej w Pana/Pani miescie 61 30 9
kierowal firma, w ktorej Pan/Pani pracuje 64 27 9
wszedt do grona Pana/Pani bliskich przyjaciot 82 11 7
stal si¢ cztonkiem Pana/Pani rodziny przez matzenstwo 71 17 12
z Pana/Pani dzie¢mi

Zrédlo: dane ISP.
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Polacy rowniez w zdecydowanej wigkszosci aprobuja Francuza jako sasiada, kolegg z pra-
cy 1 najblizszego przyjaciela. Akceptacja jego obecnosci jest mniejsza w przypadku obywatel-
stwa, stalego osiedlenia i stania si¢ cztonkiem rodziny, osiagajac najnizszy poziom, kiedy w gre

wchodzi zajgcie przez niego kierowniczej pozycji w firmie lub w strukturach wtadzy lokalne;.

Tabela 11. Poziom dystansu Polakéw wobec Francuzow (w %)

Czy zgodzil(a)by sie Pan(i), zeby Francuz.... Tak Nie Trudno powiedzieé/nie wiem
odwiedzit Polskg jako turysta 97 1 2
zamieszkal w Polsce na stale 71 20 9
otrzymat polskie obywatelstwo 63 24 13
pracowat razem z Panem/Pania 74 17
byt Pana/Pani najblizszym sasiadem 79 13 8
nalezat do rady miejskiej w Pana/Pani mie$cie 42 42 16
kierowal firma, w ktorej Pan/Pani pracuje 53 33 14
wszedt do grona Pana/Pani bliskich przyjaciot 80 13 7
stal si¢ cztonkiem Pana/Pani rodziny przez matzenstwo 67 18 15
z Pana/Pani dzie¢mi

Zrédlo: dane ISP.

Polacy generalnie wykazuja mniejsza akceptacj¢ obecnosci cudzoziemca-Francuza
w ich spotecznym otoczeniu niz Francuzi obecnos$ci cudzoziemca-Polaka. Zwraca przede
wszystkim uwagg zdecydowanie nizsza po stronie polskiej zgoda na ewentualng obecnos¢ cu-
dzoziemca we wspolnym miejscu pracy, jego udzial w strukturze zarzadzania przedsigbior-
stwem oraz strukturach wtadzy na szczeblu lokalnym. W tym ostatnim przypadku poziom
akceptacji jest rowny poziomowi odrzucenia.

Francuzi podobnie jak Polacy che¢tnie widzieliby cudzoziemca w roli najblizszego przy-
jaciela (czy nawet cztonka rodziny), kolegi z pracy czy sasiada, natomiast znaczaco mniejszy
procent respondentow w obu krajach akceptuje go jako obywatela, wlasnego szefa czy tym
bardziej czlonka wtadz samorzadowych (r6znica wynosi okoto 20 punktow procentowych).
Aprobata jest zatem wigksza w przypadku sfery bardziej osobistych kontaktow, gdy chodzi na-
tomiast o sprawy polityczne czy gospodarcze zwigzane z wtadza i odpowiedzialno$cia wida¢
znaczacy spadek akceptacji. Te dwie sfery stosunkdéw spotecznych ,,0sobista” i ,,wspdlnoto-
wa” sg od siebie oddzielone, a obecnos¢ cudzoziemca w kazdej z nich oceniana jest najwyraz-
niej wedle odmiennych kryteriow.

Akceptacja obecnosci cudzoziemca-Polaka jest u Francuzéw powiazana z deklarowanym
poziomem sympatii do Polakow: im wyzZszy poziom sympatii, tym wigkszy zakres akceptacji.

Sposrod francuskich respondentéw zywiacych do Polakow duza sympatig 95%-96% zaakcepto-
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watoby obecnos¢ Polaka w swoim miegjscu pracy czy bezposrednim sasiedztwie (przeciwnego
zdania jest tu jedynie 4%), a 89% nie miato by nic przeciwko osiedleniu si¢ Polaka na stale we
Francji (przeciw jest 7%). Tu rowniez wystepuje dos¢ wyrazny podzial na sferg osobista 1 wspol-
notowa — juz tylko 75% zywo sympatyzujacych z Polakami Francuzéw zgadza sig, by Polak zo-
stat cztonkiem rady miejskiej w ich miescie (przeciw jest juz 21%). Jest to nadal odsetek bardzo
wysoki, niemniej mamy do czynienia z wyraznym spadkiem w porownaniu ze sfera osobista i jesz-
cze wyrazniejszym wzrostem poziomu odrzucenia obecnosci cudzoziemca-Polaka. Sita zalez-
nosci miedzy poziomem sympatii i dystansem jest w przypadku sfery wspdlnotowej znaczaco niz-
sza niz w przypadku sfery kontaktow osobistych. Zatem w odniesieniu do pozycji, ktorych zaj-
mowanie wymaga okre§lonych kompetencji i wiaze si¢ ze sprawowaniem wtadzy, poziom akcep-
tacji obecnos$ci cudzoziemca-Polaka jest w wigkszym stopniu uwarunkowany przez inne niz
sympatia, mniej emocjonalne czynniki. Jednak brak jest z kolei czytelnej zalezno$ci migdzy
akceptacja obecnosci Polaka, a np. omawianymi wczes$niej opiniami na temat sytuacji w Polsce,
na temat nowoczesnosci wzgl¢dnie zacofania naszego kraju.

Francuzi w wigkszym stopniu aprobuja obecnos¢ cudzoziemca-Polaka w swoim $rodo-
wisku spotecznym niz np. Niemcy i Austriacy'®. Wieksza akceptacja dotyczy sfery osobistej
1 wspolnotowej. Ponadto na zadnym z przedstawionych wczesniej poziomow dystansu odsetek
odrzucajacych obecno$¢ cudzoziemca-Polaka (odpowiedzi ,,nie”’) nie jest wyzszy od odsetka
akceptujacych ja (odpowiedzi ,,tak™), co wérdod Niemcow czy Austriakow zdarza si¢ np. w od-
niesieniu do poziomu wtadzy lokalnej oraz kwestii otrzymania obywatelstwa przez Polaka.
Jednak we wszystkich trzech panstwach najwigkszy sprzeciw (mierzony odsetkami odpowie-
dzi ,,nie”) wywotuje perspektywa udzialu Polaka w strukturze wtadzy lokalnej, w kierowaniu
firma oraz ewentualne otrzymanie przez niego obywatelstwa danego kraju.

Polacy, jak to zostalo juz wspomniane wyzej, wykazuja generalnie mniejsza akceptacjg
obecnosci cudzoziemca-Francuza w ich spolecznym otoczeniu niz Francuzi dla cudzoziem-
ca-Polaka. Sa w tych kwestiach réwniez mniej zdecydowani. Wobec przedstawicieli innych na-
rodéw (pozostanmy dla tatwiejszego poréwnania przy Niemcach i Austriakach) dystans Pola-
kéw jest wigkszy w odniesieniu do wszystkich poziomdw spotecznego otoczenia, roznice sa tu
niekiedy spore —np. az 60% badanych nie zgadza si¢, by Niemiec nalezat do rady miejskiej w je-
go/jej miescie (w przypadku Austriakdw odsetek ten wynosi 55%). Roznice wynikaja tu, jak si¢

zdaje, z wyzszego poziomu sympatii Polakéw do Francuzéw niz do Niemcow czy Austriakow.

“Dane o Austrii na podstawie: M. Sikorska, Polska — Austria. Wzajemny wizerunek w okresie rozszerzania Unii Europej-
skiej, wyd. ISP 2000.; dane o Niemczech na podstawie: X. Doliniska, M. Fatkowski, Polska — Niemcy. Wzajemny wizerunek
w okresie rozszerzania Unii Europejskiej, wyd. ISP 2001 (w druku).
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2.6. Wizerunek typowego Polaka i typowego Francuza

Wzajemny wizerunek Polakow 1 Francuzéw zawiera nie tylko elementy z poziomu rela-
¢ji migdzy narodami, ale takze elementy z poziomu jednostkowego, czyli wizerunki typowych
przedstawicieli obydwu narodow.

Wizerunek Francuza w Polsce, co warto od razu zaznaczy¢, jest bardziej nasycony ce-
chami ewidentnie pozytywnymi niz (generalnie do$¢ pozytywny) wizerunek Polaka we Fran-
cji. Typowy Francuz to wedtug Polakoéw osoba nowoczesna, wyksztatcona, schludna, toleran-

cyjna i zyczliwa (por. tabela 12).

Tabela 12. Wizerunek typowego Francuza w opinii Polakow (w %)

Typowy Francuz jest:*

1 2 3 4 5
pracowity 17 26 46 7 4 leniwy
tolerancyjny 27 30 36 5 2 nietolerancyjny
nowoczesny 42 33 22 3 0 zacofany
wyksztalcony 28 36 34 2 0 niewyksztalcony
efektywny/skuteczny 18 29 48 4 1 nieefektywny/nieskuteczny
uczeiwy 14 24 56 4 2 nieuczciwy
zyczliwy 23 31 30 4 2 niezyczliwy
schludny 34 30 30 4 2 zaniedbany
nienaduzywajacy alkoholu 14 22 47 13 4 naduzywajacy alkoholu
religijny 4 13 54 18 11 niereligijny
odpowiedzialny 16 31 48 1 nieodpowiedzialny
zdyscyplinowany 16 29 45 3 samowolny

Zrédio: dane ISP.
Zastosowano tu skalg od 1 (np. bardzo pracowity) do 5 (np. bardzo leniwy).

Te pig¢ cech ma charakter ,,wyrazny”, tzn. odsetki odpowiedzi twierdzacych (1+2) sa
wyzsze zarowno od odsetka odpowiedzi przeczacych (4+5), jak i odsetka odpowiedzi srod-
kowych (3), $wiadczacych o niezdecydowaniu badz niewiedzy respondenta. Najbardziej
»wyrazna” w tym sensie cecha typowego Francuza jest w opinii Polakéw nowoczesnos¢
(najwigcej odpowiedzi twierdzacych — 75% 1 najmniej wahajacych si¢ — 23%). Obok cech
wyraznych wystepuja takze cechy ,,ambiwalentne”, przy ktoérych najwyzszy odsetek stano-
wig odpowiedzi srodkowe (nie wiem). Najwigce] watpliwosci wsrod polskich respondentéw
budzi uczciwos¢ oraz religijnos¢ przecigtnego Francuza — przeszto polowa Polakow jest tu

niezdecydowana.

23



Polska — Francja

Typowego Polaka wyrdzniaja natomiast, zdaniem Francuzéw, przede wszystkim pra-

cowitos¢, uczciwosé, zdyscyplinowanie 1 religijnos¢ (por. tabela 13).

Tabela 13. Wizerunek typowego Polaka w opinii Francuzow (w %)

Typowy Polak jest:*

1 2 3 4 5
pracowity 37 28 32 2 1 leniwy
tolerancyjny 16 26 48 8 2 nietolerancyjny
nowoczesny 5 14 42 26 13 zacofany
wyksztatcony 10 21 53 13 3 niewyksztalcony
efektywny/skuteczny 16 27 49 6 2 nieefektywny/nieskuteczny
uczeiwy 22 29 44 4 1 nieuczciwy
zyczliwy 15 29 50 2 niezyczliwy
schludny 20 27 44 3 zaniedbany
nienaduzywajacy alkoholu 5 7 44 24 20 naduzywajacy alkoholu
religijny 46 23 28 2 1 niereligijny
odpowiedzialny 18 30 47 4 1 nieodpowiedzialny
zdyscyplinowany 23 32 39 5 1 samowolny

Zrédio: dane ISP.
Skala jak w tabeli 12.

Sa to cechy ,,wyrazne” w objasnionym powyzej sensie. Pozostate cechy naleza do
»ambiwalentnych”, przy czym najwigcej watpliwosci wérdd Francuzéw budza takie przymioty
typowego Polaka jak zdyscyplinowanie oraz wyksztatcenie. Osobno na uwagg zasluguje cecha
naduzywania alkoholu, w przypadku ktorej odsetek odpowiedzi twierdzacych jest rowny odset-
kowi odpowiedzi niezdecydowanych, przy niewielkim odsetku odpowiedzi przeczacych. Po-
dobnie wyglada kwestia nowoczesnosci typowego Polaka — odsetek wahajacych sig jest tylko
minimalnie wyzszy od odsetka twierdzacych, ze przecig¢tny Polak nie nalezy do grona osob no-
woczesnych, tak wigc mozna przyja¢, ze Francuzi sktaniajq sig¢ raczej ku tej ostatniej opinii.

Przypisywanie typowemu Polakowi wyraznych cech jest modyfikowane (cho¢ w sta-
bym stopniu) przez wyksztatcenie oraz dochody respondenta — im wyzszy poziom wyksztatce-
nia oraz dochodu, tym (minimalnie) czg$ciej uznaje si¢, ze typowy Polak odznacza sig praco-
wito$cia, uczciwoscia, zdyscyplinowaniem i religijnoscia. ROwniez osoby deklarujace blizsze
kontakty z Polska i Polakami czg¢$ciej przypisuja Polakom te cechy. Szczegdlnie widoczne jest
to w przypadku pracowito$ci, co wynika by¢ moze z zetknigcia si¢ badanych z polskimi imi-
grantami pracujacymi we Francji 1 podejmujacymi si¢ czg¢sto wykonywania najci¢zszych 1 naj-

bardziej niebezpiecznych prac za niewielkie (jak na warunki francuskie) wynagrodzenie.
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Wsrod cech typowego Polaka naduzywanie alkoholu sytuuje si¢ na granicy migdzy
cecha ,,wyrazna” 1 ambiwalentna, cho¢ duza przewaga odpowiedzi twierdzacych (1+2) nad
przeczacymi (4+5) wskazuje, ze nieumiarkowane spozycie alkoholu uznawane jest (cho¢
mniej zdecydowanie) raczej za wyrazng narodowa cechg Polakow. Charakterystyczne, ze
w grupie respondentéw przyznajacych si¢ do kontaktow z Polakami taczny odsetek zga-
dzajacych si¢ z opinia o nadmiernym spozyciu alkoholu przez przeci¢tnego Polaka jest zdecy-
dowanie wyzszy od odsetka odpowiedzi ,,srodkowych” (51% wobec 34%). Tak wigc czesto
spotykana opinia, jakoby Francuzi uznawali pijanstwo za jeden z charakterystycznych elemen-
tow polskiego charakteru narodowego (przytacza si¢ w tym kontekscie powiedzenia typu ,,pi-
jany jak Polak”"”) zyskuje tu potwierdzenie.

Z analogiczna sytuacja mamy do czynienia w przypadku cechy nowoczesnosci/zacofa-
nia. W calej probie odsetki respondentdw zgadzajacych si¢ z opinia, ze przecigtny Polak jest
zacofany oraz respondentoéw niezdecydowanych w tej kwestii, sa rowne. Tymczasem w grupie
osob deklarujacych kontakty z Polska lub Polakami ci pierwsi zyskuja przewagg, cho¢ nie tak
wyrazng jak w przypadku naduzywania alkoholu. Wyraznie niezdecydowani sa natomiast
Francuzi w kwestii schludno$ci, zyczliwos$ci i odpowiedzialnosci przecigtnego Polaka. Odpo-
wiedzi ,,za” (1+2) sa tu liczniej reprezentowane niz odpowiedzi ,,przeciw” (4+5) wigc mozna
mniemac, ze mamy do czynienia z ambiwalencja wychylona raczej w strong pozytywnej oceny
przecigtnego Polaka, czyli odwrotnie niz w przypadku opinii na temat umiarkowania/nie-
umiarkowania w piciu alkoholu oraz nowoczesnosci/zacofania.

Wizerunek przecigtnego Polaka jest do$¢ silnie powiazany z deklarowang sympatia wo-
bec Polakow jako narodu. Wszystkie cechy przypisywane Polakowi—zardwno te ,,wyrazne”, jak
1te mniej lub bardziej ambiwalentne — sa skorelowane z poziomem sympatii, jaka Francuzi darza
Polakéw. Im wyzszy poziom sympatii, tym pozytywniej oceniany jest przecigtny Polak. W przy-
padku wspomnianych na poczatku wyraznych cech pozytywnych takich jak pracowitos¢, uczci-
wos¢ 1 zdyscyplinowanie wraz ze wzrostem poziomu sympatii wzrasta rowniez odsetek przeko-
nanych, ze Polak istotnie te cechy posiada i zarazem spada odsetek stwierdzajacych, ze przecigt-
ny Polak jest leniwy, nieuczciwy i niezdyscyplinowany. W przypadku religijno$ci zalezno$ci nie
sa juz tak czytelne, a sita zwigzku z poziomem sympatii zdecydowanie nizsza. Wynika to po czg-
Sci z faktu, ze religijno$¢ jest cecha ,,neutralng”, ktora trudno uznac za pozytywna czy negatywna

(oczywiscie jes$li pominiemy indywidualne preferencje respondenta). Jednak z drugiej strony

13 Sotil comme un Polonais — powiedzenie to przytaczane jest nawet w popularnym, podrecznym stowniku jezyka francu-
skiego Petit Robert — por. edycje z 1998 roku, objasnienie stowa ,,s00l”.
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mozna zaryzykowac tezg, ze religijno$¢ jest przez francuskich respondentdéw uznawana za cechg
obiektywnie przynalezna Polakom, a wigc okreslanie typowego Polaka mianem religijnego do-
konuje si¢ niezaleznie od tego, jaki zywi si¢ do niego stosunek. Podobnie sprawa ma si¢ z cecha-
mi ambiwalentnymi, ktore ,,wychylaja” si¢ w kierunku opinii negatywnej, czyli z naduzywaniem
alkoholu 1 zacofaniem. Te trzy cechy mozna by zatem uzna¢ za najtrwalsze, kluczowe elementy
stereotypu przecig¢tnego Polaka we Francji, elementy bardziej poznawcze, mniej zalezne od emo-
cjonalnego zaangazowania respondenta i stuzace mu do przyblizonej identyfikacji i oceny przed-
stawicieli danego narodu (w tym wypadku polskiego). Taki wniosek jest zbiezny z obserwacjami
sposobu przedstawiania Polakéw w prasie francuskiej. Tam rowniez pojawiaja si¢ (we wszy-
stkich gazetach niezaleznie od ich politycznego zorientowania) charakterystyczne zbitki stereo-
typow: religijnos¢ katolicka — zacofanie oraz religijno$¢ — alkoholizm — zacofanie (te ostatnie
stosowane zwlaszcza do opisu sytuacji wsi polskiej), ktore odnoszone sa do catosci opisywanych
zjawisk lub traktowane jako zatozenie implicite stanowiace tto opisu.

Wizerunek typowego Francuza w Polsce rowniez zawiera cechy, wobec ktorych badani
Polacy nie maja sprecyzowanego zdania. Do tej grupy naleza pracowito$¢, zyczliwosé, skute-
cznos$¢, religijno$¢, odpowiedzialno$é, zdyscyplinowanie oraz ich przeciwienstwa. Jednak
w przypadku wszystkich sposrod nich (z wyjatkiem religijnos$ci) mamy do czynienia z wyraz-
nym ,,wychyleniem”w strong aspektu pozytywnego — znacznie wigkszy odsetek badanych Po-
lakow wyraza opinie pozytywne (odpowiedzi 1 + 2) niz negatywne (odpowiedzi 4 + 5). Trudno
odnalez¢ jakie$ spoteczno-demograficzne wyznaczniki wyboru pozytywnych lub negatyw-
nych elementéw wizerunku przecigtnego Francuza.

Mozna zatem tytulem podsumowania stwierdzi¢, ze wizerunek typowego Francuza
w Polsce jest znacznie bardziej pozytywny, a przy tym bardziej wyrazny 1 zdecydowany niz

wizerunek typowego Polaka we Francji.

2.7. Autostereotyp Polaka i Francuza

Polacy postrzegaja samych siebie w sposob do$¢ ambiwalentny. Wsérod ,,wyraznych”
elementow autostereotypu Polaka mieszcza si¢ co prawda takie cechy jak pracowitos¢ 1 zyczli-
wos¢, jednak z drugiej strony az 66% Polakow uwaza naduzywanie alkoholu za istotng ceche
swego statystycznego rodaka (por. tabela 14). Przeciwnego zdania jest zaledwie 13%, przy

22% niezdecydowanych.
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Tabela 14. Autostereotyp Polakéw (w %)

Typowy Polak jest:*

1 2 3 4 5
pracowity 21 24 33 14 8 leniwy
tolerancyjny 13 22 32 21 12 nietolerancyjny
nowoczesny 10 25 44 17 4 zacofany
wyksztatcony 12 29 45 12 2 niewyksztalcony
efektywny/skuteczny 9 24 48 15 4 nieefektywny/nieskuteczny
uczeiwy 8 20 41 21 10 nieuczciwy
zyczliwy 19 25 31 18 7 niezyczliwy
schludny 13 30 41 12 4 zaniedbany
nienaduzywajacy alkoholu 5 8 22 32 33 naduzywajacy alkoholu
religijny 37 34 22 6 1 niereligijny
odpowiedzialny 10 24 48 13 5 nieodpowiedzialny
zdyscyplinowany 7 20 44 20 9 samowolny

Zrédlo: dane ISP.
Skala jak w tabeli 12.

Znaczaca wigkszo$¢ polskich respondentow uwaza typowego Polaka za religijnego —
jest to najbardziej wyrazny (obok naduzywania alkoholu) element autostereotypu Polakdw:
akceptuje go ponad 70% respondentdw. Stynna polska tolerancj¢ jako wyrazna cechg typowe-
go Polaka wymienia tylko niewiele ponad jedna trzecia badanych — prawie tyle samo jest prze-

ciwnego zdania, uznajac statystycznego Polaka za mniej lub bardziej nietolerancyjnego.

Tabela. 15. Autostereotyp Francuzéw (w %)

Typowy Francuz jest:*

1 2 3 4 5
pracowity 13 29 43 11 4 leniwy
tolerancyjny 12 23 36 19 10 nietolerancyjny
nowoczesny 36 41 19 3 1 zacofany
wyksztatcony 28 44 25 2 1 niewyksztalcony
efektywny/skuteczny 15 39 39 5 2 nieefektywny/nieskuteczny
uczeiwy 9 29 49 9 4 nieuczciwy
zyczliwy 11 35 46 6 2 niezyczliwy
schludny 22 37 31 8 2 zaniedbany
nienaduzywajacy alkoholu 12 27 44 12 5 naduzywajacy alkoholu
religijny 7 18 49 20 6 niereligijny
odpowiedzialny 15 37 38 6 4 nieodpowiedzialny
zdyscyplinowany 6 17 34 26 17 samowolny

Zrédlo: dane ISP.
" Skala jak w tabeli 12.
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W odpowiedziach Francuzow dotyczacych ich wlasnego wizerunku z reguly wystepuje
mniej lub bardziej zdecydowana przewaga opinii pozytywnych — jedynie w opisie wymiaru
zdyscyplinowany/samowolny wigcej respondentow opowiada si¢ za wariantem negatywnym.
Francuzi uznaja si¢ przede wszystkim za nowoczesnych (77%), wyksztatconych (72%),
schludnych (59%), skutecznych (54%) 1 odpowiedzialnych (52%).

Cechy te ciesza si¢ poparciem ponad potowy francuskich respondentéw, mozna je za-
tem uzna¢ za bardzo wyrazne elementy autostereotypu Francuzéw. Okoto 40%-50% Francu-
zOW nie jest przekonanych o uczciwosci, zyczliwosci 1 umiarkowanym spozywaniu alkoholu
przez swego statystycznego rodaka, jednak przewaga odpowiedzi twierdzacych (1+2) w przy-
padku tych cech pozwala uzna¢, ze badani sktaniaja si¢ raczej ku uznaniu ich za elementy wize-
runku typowego Francuza. Gdy chodzi o religijnos¢, odsetki rozktadaja si¢ niemal rowno:
potowa respondentow wybiera odpowiedz ,,niezdecydowang”, natomiast odpowiedzi za i prze-
ciw zyskuja po 25% zwolennikow.

Warto zwroci¢ uwagge, ze Polacy pod pewnymi wzgledami gorzej oceniaja samych sie-
bie, niz sa oceniani przez Francuzow. Czg$ciej uwazaja si¢ np. za leniwych, nietolerancyjnych,
nieuczciwych, niezyczliwych i nieodpowiedzialnych. Sa przy tym mniej zdecydowani w kwe-
stii tego, jakimi cechami odznacza si¢ ich typowy rodak. Autostereotyp Francuzoéw zawiera
pie¢ ,,wyraznych” pozytywnych cech, ktore wybrato od 50% do 70% respondentéw. Tymcza-
sem jedynymi cechami typowego Polaka, za ktérymi opowiada si¢ wigcej niz potowa polskich
respondentow sa: wybitnie negatywne naduzywanie alkoholu oraz w zasadzie neutralna religij-
nos¢. ,,Wyrazne” pozytywne przymioty takie jak zyczliwos$¢ i pracowitos¢ zyskuja ponizej
50% poparcia. O wigkszym niezdecydowaniu Polakéw w kwestii wlasnego wizerunku
swiadcza takze generalnie nieco wyzsze niz w przypadku Francuzow odsetki odpowiedzi $rod-
kowych (3).

Na koniec tej czgsci warto dodac jeszcze, ze Polacy cze$ciej podkreslaja swa odmien-
nos¢ wzgledem Francuzow niz podobienstwo do nich. Sposrod Polakow 17% uznaje, ze ich ro-
dacy sa podobni do Francuzéw (przeciwnego zdania jest 44%), podczas gdy 29% tych ostat-
nich uznaje, ze Polacy i mieszkancy Europy Zachodniej sa do siebie podobni (przeciwnego
zdania jest 22%). T¢ deklarowana odmiennos¢ od krajow zachodnich, do grona ktoérych Polska
od czasu upadku komunizmu aspiruje, mozna uznac za kolejny element negatywnego autoste-

reotypu Polakow.
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3. INTEGRACJA POLSKI Z UNIA EUROPEJSKA W OPINII
POLAKOW I FRANCUZOW

Badania opinii w krajach Unii Europejskiej przeprowadzane w ostatnim roku wskazuja,

ze zwolennicy szybkiego rozszerzenia Unii stanowia mniejszo$¢, a samo rozszerzenie przez

60% obywateli Unii nie jest uznawane za priorytet unijnej polityki'®. Dlatego w naszym bada-

niu oprécz opinii Francuzéw na temat wejscia Polski do UE, interesowato nas to, jak postrze-

gaja oni stosunek wtadz francuskich do akcesji Polski do UE oraz jakie wysuwaja argumenty

za 1 przeciw temu. Jako tlo dla tych opinii interesowato nas rowniez to, w jaki sposob Francuzi

wyobrazaja sobie charakter zjednoczonej Europy — ktory aspekt integracji (polityczny, ekono-

miczny itd.) jest dla nich najbardziej istotny. Czg§ciowo analogiczne kwestie daliémy do roz-

wazenia respondentom polskim.

Warto przede wszystkim przyjrzec¢ si¢ temu, za jakim terminem wejscia Polski do Unii

opowiadaja si¢ respondenci we Francji 1 w Polsce.

Tabela 16. Opinie Francuzow o terminie przyjecia kolejnych panstw do Unii Europejskiej (w %)

Kraj Powinien zostaé | Powinien zosta¢ | Nie powinien W ogole nie Nie wiem/trudno
cztonkiem UE do | cztonkiem UE za | zostac cztonkiem nalezy powiedziec¢
2005 roku 5-10 lat UE rozszerzac¢ UE
Wegry 21 30 13 11 25
Rumunia 15 31 21 11 22
Stowacja 15 28 21 11 26
Polska 29 29 12 11 19
Stowenia 14 28 19 11 28
Czechy 19 28 17 11 25
Estonia 12 27 20 11 30

Zrédto: dane 1SP.

Polska jest krajem, ktéry francuscy respondenci najchetniej przyjeliby do UE w 2005

roku lub wczesniej. Zwraca uwagg nizsza pozycja Wegier oraz Stowenii, uznawanych np.

przez francuska prase za znacznie lepiej od Polski przygotowane do cztonkostwa w UE. Odse-

' Por. raport ,,Eurobarometru” nr 53 (lipiec 2000); tylko 27% respondentoéw z krajow Pigtnastki uznato rozszerzenie za
priorytet polityki unijne;j.
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tek osob twierdzacych, ze dany kraj nie powinien by¢ w ogole przyjety do Unii, jest w przypad-
ku Polski najnizszy, cho¢ tu r6znica w stosunku do Wegier miesci si¢ w granicach btedu staty-
stycznego. W kwestii przyjecia Polski do UE francuscy respondenci maja tez najbardziej wy-
robione zdanie — najnizszy jest tu odsetek 0sob wybierajacych odpowiedz Nie wiem/trudno po-
wiedzie¢. Warto rowniez zwrdoci¢ uwage na niski odsetek przeciwnikow rozszerzenia Unii.
Polacy w wigkszosci uznaja, ze najkorzystniejsze dla Polski bytoby wstapienie do Unii

w ciagu najblizszych 5 lat'’ (por. tabela 17).

Tabela 17. Opinie Polakow o terminie wejscia Polski do Unii Europejskiej (w %)

PYTANIE: Czy Pana(i) zdaniem Polska powinna stac si¢ cztonkiem Unii Europej-
skiej, a jesli tak to kiedy?

W ciqgu najblizszych 3 lat 39
Za 4-5 lat 23
Jeszcze pozniej (za ponad 5 lat) 11
Najkorzystniej by bylo, aby Polska nigdy nie zostala cztonkiem UE 12
Nie wiem/trudno powiedzieé 16

Zrédio: dane ISP.

Zwolennikow akcesji po 2005 roku jest wsrdd polskich respondentdéw niemal trzykrot-
nie mniej niz wsrdd Francuzow. Co ciekawe, odsetki 0sob sprzeciwiajacych si¢ przyjeciu na-
szego kraju do Unii sa we Francji i w Polsce takie same.

Omowione wczesniej opinie francuskich respondentéw na temat terminu przyjgcia Pol-
ski do UE wydaja si¢ (przy blizszej analizie) potwierdza¢ w zasadzie cytowane w przypisie 16
wyniki badan ,,Eurobarometru”. Jedynie niecala jedna trzecia Francuzéw jest sktonna przyjac
Polsk¢ do Unii w terminie, ktory przez francuska i (szerzej cala zachodnioeuropejska) prasg
jest traktowany jako najblizszy mozliwy. Ponad potowa opowiada si¢ badz za odsunigciem
wejscia Polski w dalsza, blizej nieokre§lona przysztos¢ badz za rezygnacja z rozszerzania Unii
o Polske. Co prawda odsetek wyrazajacych explicite swoj sprzeciw wobec akcesji Polski i roz-
szerzenia nie jest wysoki, jednak perspektywe 5-10 lat mozna w kontekscie przeciagajacych
si¢ negocjacji i weciaz odsuwanych w czasie termindéw potraktowac jako przystowiowe ad ka-
lendas graecas. Jesli przyjac taka interpretacje, to okazuje si¢, ze wigkszos$¢ Francuzow w hi-

potetycznym referendum na temat rozszerzenia Unii o Polskg¢ moglaby zaglosowac przeciw.

"7 Dane na podstawie sondazu Monitoring postaw Polakéw wobec integracji europejskiej zrealizowanego w czerweu
2000 roku przez Pracownig Badan Spotecznych z Sopotu na zlecenie ISP. Analiza wynikéw sondazu przedstawiona jest w ra-
porcie Polacy wobec wielkiej zmiany. Integracja z Uniq Europejskq, Lena Kolarska-Bobinska (red.), Warszawa 2001, wyd.
ISP.
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Gotowos¢ przyjecia Polski do Unii w najblizszym mozliwym czasie (2005 rok) jest po-
zytywnie modyfikowana przez deklarowane blizsze kontakty z Polska lub Polakami: osoby,
ktore odwiedzity Polske lub maja znajomych Polakow, czgéciej opowiadaja si¢ za tym wlasnie
terminem. Blizsze kontakty wplywajq rowniez na obnizenie niechgci wobec przyjgcia Polski
oraz niechgci wobec rozszerzenia Unii w ogole. Akceptacja daty 2005 (lub wczesniejszej) jako
terminu przyjecia Polski jest rowniez w niewielkim stopniu powiazana z poziomem wy-
ksztatcenia — wraz z jego wzrostem rosnie (nieznacznie) poparcie wspomnianej daty. Inne
zmienne socjodemograficzne nie maja wplywu na rozstrzygnigcie tej kwestii przez francu-
skich respondentow.

Warto rowniez blizej przyjrze¢ si¢ zaleznosci istniejacej migdzy checia szybkiego przy-
jecia Polski do Unii 1 poziomem sympatii wobec Polakow. Sposrod tych, ktorzy odczuwaja do
nas ,,zywa sympati¢”, 51% opowiada si¢ za wiaczeniem Polski do Unii w 2005 roku lub wczes-
niej. Zaledwie 7% zdecydowanie sympatyzujacych z Polakami Francuzéw uwaza, ze Polska
nie powinna stac si¢ cztonkiem UE. Jeszcze mniej (3%) sposrod nich jest generalnie przeciw-
nych rozszerzaniu Unii o nowe kraje. Z drugiej strony w grupie odczuwajacych antypati¢ do
Polakow odsetek zwolennikow szybkiego przyjecia Polski do struktur europejskich wynosi
10%, natomiast przeciwnikow wejscia naszego kraju do Unii jest tam kilkakrotnie wigce;.

Pewien wplyw na gotowos$¢ szybkiego przyjecia Polski do Unii ma opinia na temat
nowoczesnos$ci (wzglednie zacofania) Polski — 40% sposrdd respondentow, ktdrzy uznaja, ze
Polska jest krajem w pelni nowoczesnym, uznaje, ze powinna ona wejs¢ do Unii w ciagu naj-
blizszych 5 lat. Wsrod osob uznajacych nasz kraj za wyraznie zacofany akceptacja tego termi-
nu spada do 17%. Bardziej sktonni do zaakceptowania szybkiego wejscia Polski do Unii sg tak-
ze ci respondenci, ktorzy uwazaja Polske za kraj odgrywajacy duze znaczenie w Europie'® —
wsrod nich odsetek popierajacych szybkie wejscie jest ponaddwukrotnie wyzszy od analogicz-
nego odsetka w grupie osob kwalifikujacych Polske jako kraj pozbawiony znaczenia w Euro-
pie. Podobny (cho¢ nieco stabszy) zwiazek wystepuje migdzy gotowoscia do szybkiego posze-
rzenia UE o Polske oraz ocena stopnia podobienstwa migdzy Polakami a mieszkancami Euro-
py Zachodniej. Ponad potowa tych, ktérzy uwazaja, ze Polacy 1 mieszkancy Europy Zachod-
niej sa do siebie bardzo podobni, uznaje zarazem, iz Polska powinna wej$¢ do Unii w ciagu naj-

blizszych 5 lat. W grupie podkreslajacej odrgbnos¢ Polakow odsetek ten spada do 22%.

'8 Za kraj odgrywajacy duza role w Europie uznaje Polske 8% francuskich respondentow. 73% uwaza nasz kraj za $rednio
znaczacy, a 11% twierdzi, ze Polska nie odgrywa na kontynencie zadnej roli. 8% wybiera odpowiedz Nie wiem/trudno powie-
dzie¢. Dla poréwnania 60% polskich respondentow ocenia, ze Francja odgrywa znaczaca rolg w Europie; 30% uznaje ja za kraj
$rednio znaczacy.
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Tak wigc zgoda na szybkie wtaczenie Polski do Unii (do 2005 roku) jest uwarunkowana
z jednej strony znajomoscia (mniejsza lub wigksza) Polski 1 Polakoéw oraz z drugiej strony
czynnikami natury ogo6lnej: emocjonalnym zaangazowaniem ,,po stronie” Polski (sympatia),
0golna ocena jej znaczenia w Europie oraz opinia na temat jej nowoczesnosci (wzglednie za-
poznienia). Ta druga zalezno$¢ jest przy tym silniejsza (V Cramera 0,20 wobec 0,14 w przypad-
ku blizszych kontaktéw z Polakami). Natomiast niewielki zwiazek z akceptacja szybkiego roz-
szerzenia Unii ma omawiana wcze$niej ocena — zardOwno pozytywna, jak i negatywna — kon-
kretnych aspektow sytuacji w Polsce: opinie na temat korupcji, dobrej lub zlej organizacji pra-
cy czy nadmiernych wptywoéw Kosciota katolickiego nie wigza si¢ w widocznym stopniu
z akceptacja takiego, a nie innego scenariusza rozszerzenia UE. Wyjatkiem jest tu jedynie opi-

nia dotyczaca respektowania praw cztowieka w Polsce.

Rysunek 3. Sprawa wejscia Polski do Unii Europejskiej... (opinie Francuzow)

O jest przes'dzona — Polska i tak wczeceniej czy poY niej wejdzie do UE
M nie jest jeszcze przes'dzona — Polska zostanie lub nie zostanie przyjéta do UE

O nie wiem/trudno powiedziea

Zrédlo: dane ISP.

O ile niemal jedna trzecia Francuzéw jest sktonna przyjac¢ Polske do Unii w najszyb-
szym mozliwym terminie, o tyle ponad potowa uwaza, ze wejs$cie naszego kraju do struktur eu-
ropejskich nie jest jeszcze przesadzone 1 moze zdarzy¢ sig tak, iz Polska w ogole nie wejdzie
do UE.

O tym, ze sprawa wej$cia Polski do Unii jest juz przesadzona, przekonanych jest 30%,
a wigc niemal doktadnie tyle, ile opowiada si¢ za wejsciem Polski do Unii w najblizszym moz-
liwym terminie. Rowniez odsetek przekonanych, ze Polska moze nie wejs$¢ do Unii, jest niemal
doktadnie rowny facznemu odsetkowi zwolennikéw odlozenia akcesu, przeciwnikow wejscia

Polski do UE oraz przeciwnikéw rozszerzania Unii (52%). Blizsza analiza wykazuje istnienie
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silnej zalezno$ci migdzy uznaniem przez respondenta wstapienia Polski do UE za sprawg
przesadzona lub nie a popieranym przez niego terminem tegoz (V Cramera 0,34). Sposrod oséb
twierdzacych, ze nalezy wlaczy¢ Polske do Unii w ciagu najblizszych 5 lat, 56% uznaje jedno-
czesnie sprawg akcesji Polski za przesadzona. Dla poréwnania trzy czwarte sprzeciwiajacych
si¢ cztonkostwu Polski w UE uwaza, ze Polska moze w koncu nie by¢ przyjeta do Unii.
Francuscy respondenci, nie uznajac w wigkszosci sprawy wejscia Polski do UE za
przesadzona, postrzegaja jednoczesnie stanowisko wtasnego rzadu jako zasadniczo euroentu-
zjastyczne. 48% sposrod nich uwaza, ze wladze Francji chea lub zdecydowanie chea wiaczy¢
Polske do struktur europejskich. Zwraca jednak uwage stosunkowo duzy odsetek osob niezo-

rientowanych w tym temacie, nie majacych zdania (30%).

Tabela 18. Opinie Francuzow o poparciu wejscia Polski do Unii Europejskiej przez rzad francuski

Czy wladze Francji chea czy tez nie chea, aby Polska zostala cztonkiem Unii Europejskiej?

Zdecydowanie chcq 7
Raczej cheq 41
Raczej nie cheq 19
Zdecydowanie nie chcq 3
Nie wiem/trudno powiedziec 30

Zrédio: dane ISP.

Istnieje dos¢ silny zwiazek migdzy uznaniem, ze wtadze Francji sa przychylne wstapie-
niu Polski do Unii i1 poparciem szybszego wiaczenia naszego kraju do struktur zjednoczone;j
Europy (V Cramera 0,26). Wérod optujacych za dokonaniem tego wiaczenia w ciagu najbliz-
szych 5 lat 71% uwaza, ze Francja pragnie, aby Polska stata si¢ cztonkiem Unii. Odsetek osob
uznajacych francuski rzad za przeciwnika akcesji Polski wynosi w tej grupie tylko 11%. Z ko-
lei wérdd respondentdw sprzeciwiajacych sig¢ wstapieniu naszego kraju do UE tylko 22% uzna-
je, ze wladze Francji sprzyjaja Polsce.

Opodznienia pojawiajace si¢ w negocjacjach akcesyjnych miedzy Polska 1 Unia wywo-
tywaly 1 wywoluja nadal rozmaite zadraznienia oraz prowokuja do wzajemnych oskarzen
o utrudnianie czy wrecz celowe hamowanie catego procesu. W prasie francuskiej wing za nie-
zbyt szybkie tempo negocjacji przypisuje si¢ z reguly Polsce, ktora obarczona jest bardzo po-
waznymi problemami, czyni niewielkie post¢py we wdrazaniu acquis communautaire, a zara-
zem wciaz domaga si¢ od Unii ustalenia ostatecznej daty wejscia, jak gdyby nie rozumiejac, ze
postgp w negocjacjach jest zasadniczo funkcja pragmatycznych targow oraz realnych

osiagnie¢ krajow kandydujacych. Jak wyrazil to dziennikarz ,,Le Monde™: ,,Do Polakow wciaz

33



Polska — Francja

zupetnie nie dotarlo to, ze aby wej$¢ do Unii trzeba negocjowac”, a rozszerzenie Unii nie jest
wylacznie kwestia ,,politycznej woli Pigtnastki”, lecz rzeczywistych osiagnigé¢ kandydatow .
Z kolei w prasie polskiej pisano sporo o niechgci 1 oporach w Unii, a zwlaszcza Francji przed
przyjeciem Polski.

Kwestia winy za pojawiajace si¢ w procesie akcesyjnym Polski opdznienia postrzegana
jest przez francuskich respondentéw raczej kompromisowo — najczesciej (49%) wskazuja, ze
wina lezy zaréwno po stronie Polski, jak i Unii. Zwolennicy zrzucenia odpowiedzialno$ci na
Polske (15%) maja minimalna przewagg nad osobami przekonanymi, ze wing za opdznienia
ponosi Unia (13%). Polscy respondenci zajmuja podobna postawg — ponad potowa z nich
(52%) uwaza, ze wing za opdznienia w negocjacjach ponosza obie strony — jednak sa bardziej
samokrytyczni: odsetek uznajacych, iz wing za op6znienia ponosi Polska, jest o kilka punktow
procentowych wyzszy od odsetka przypisujacych wine Unii (21% wobec 15%)*. Moze to jed-
nak rownie dobrze $wiadczy¢ nie tyle o samokrytycyzmie, ile o pewnym kompleksie nizszosci,
jako ze Polacy nie postrzegaja pozycji wlasnego kraju w relacjach z Unia za mocna. Twierdza,

ze Unia narzuca nam wiele reform i zmian, Ze to ona dyktuje wszelkie warunki we wzajemnych

Rysunek 4. Opinie respondentdow na temat odpowiedzialnosci za opdznienie wejscia Polski do Unii
Europejskiej

60

50

401

301

201

Polska Unia Europejska Zarowno Polska jak Trudno powiedziez
i Unia Europejska

| M opinie Polakow Oopinie Francuzéw

Zrédio: dane ISP.

' Por. M. Warchala, Obraz Polski w prasie francuskiej, wyd. cyt., raport kwartalny lipiec-wrzesien, s. 35-36.
? Dane na podstawie wspomnianego wczesniej sondazu PBS z czerwca 2000.
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stosunkach. Uznaja ponadto, ze Polska jest Zle lub wrgcez bardzo Zle przygotowana do cztonko-
stwa w Unii i po przyjeciu do niej bedzie cztonkiem drugiej kategorii, o gorszej pozycji’ .

Z tych obaw 1 niecheci moze wynika¢ czgstsze branie na siebie winy.

3.1. Argumenty za i przeciw wstgpieniu Polski do UE

Najczes$ciej wskazywany przez ankietowanych Francuzéw argument za wstapieniem
Polski do UE nie ma wiele wspdlnego z Polska jako taka, z docenianiem jej indywidualnej roli
— odwotuje si¢ do ewentualnych korzysci ekonomicznych, jakie Unia (a wigc i Francja)

mogtaby odnies¢ przy okazji rozszerzenia (por. tabela 19).

Tabela 19. Argumenty ZA przyjeciem Polski do Unii — opinie Francuzow (w %)

Mozliwosé rozszerzenia rynku i wymiany handlowej 36
Wzrost znaczenia UE w Swiecie po rozszerzeniu 25
Fakt, ze po obaleniu komunizmu Europa powinna by¢ jedna, wspolna 25
Wartosci kulturalne i tradycje Polski 22
Wkitad Polski w walke z komunizmem 17
Wzrost miedzynarodowego bezpieczenstwa w Europie 14
Wiedza i wyksztalcenie Polakow 10
Nie wiem/Trudno powiedziec 18

Zrédlo: dane ISP. Odsetki nie sumuja si¢ do 100, poniewaz badani mogli wybraé dwie odpowiedzi.

Dwa kolejne argumenty réwniez bezposrednio nie odnosza si¢ do Polski: pierwszy
z nich bierze pod uwagg polityczny interes samej Unii, a drugi do$¢ ogdlnie pojeta jednosé Eu-
ropy. Dopiero na kolejnych miejscach w hierarchii wazno$ci znajduja si¢ pozytywne cechy
badz zastugi Polski i Polakéw. Swiadczy to o tym, ze Polska (i jej wejscie do UE) rozwazane
jest przez francuskich respondentow przede wszystkim w pragmatycznych kategoriach wtas-
nego interesu — Polska moze potencjalnie sta¢ si¢ elementem wzmacniajacym pozycje Unii
1 narzedziem jej ekonomicznej ekspansji. Pozytywne cechy Polakoéw schodza w tym kontek-
$cie na dalszy plan.

Roéwniez argumenty przeciw przyjeciu Polski do Unii, ktore wybieraja francuscy re-

spondenci maja charakter przede wszystkim pragmatyczno-ekonomiczny (por. tabela 20).

2! Na temat postrzegania przez Polakow relacji Polska — Unia i przygotowania Polski do cztonkostwa por. Polacy wobec
wielkiej zmiany. Integracja z Uniq Europejskq, pod red. Leny Kolarskiej-Bobinskiej, s. 65 i nast.
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Tabela 20. Argumenty PRZECIW przyjeciu Polski do Unii Europejskiej — opinie Francuzéw (w %)

Zagrozenie naplywem taniej i niewykwalifikowanej sily roboczej 41
Wieksze obcigzenie kosztami dotychczasowych czlonkow Unii 31
Gorsze funkcjonowanie UE po jej rozszerzeniu 28
Zacofanie polskiego rolnictwa 19
Zagrozenie wzrostem przestepczoSci 15
Zanieczyszczenie srodowiska 8
Nie wiem/ Trudno powiedziec¢ 20

Zrédlo: dane ISP. Odsetki nie sumuja si¢ do 100, poniewaz respondent mégt wybra¢ dwie odpowiedzi.

Pierwszy 1 najchgtniej wybierany sposrod nich jest argumentem wysuwanym zwykle
w Niemczech 1 Austrii na poparcie tez o koniecznos$ci odtozenia w czasie akcesji Polski do UE.
Jak wida¢, traktowany jest on jako istotny takze przez spora cz¢$¢ Francuzow, co jest dos¢ inte-
resujace, poniewaz np. prasa francuska skadinad mocno akcentujaca rozmaite problemy Polski
zagrazajace stabilno$ci gospodarczej Unii, niezmiernie rzadko wspomina w tym konteks$cie
akurat problem naptywu taniej sily roboczej. Bardziej akcentuje np. nieszczelno$¢ polskiej gra-
nicy wschodniej i naptyw nielegalnych imigrantow z krajow bytego ZSRR*. Z drugiej strony
opisywany przez francuskie gazety stosunkowo czgsto problem niewydolnosci i zacofania pol-
skiego rolnictwa bynajmniej nie zajmuje czotowej pozycji w tym ,,rankingu” zagrozen.

O ile w przypadku argumentoéw za przyjeciem Polski do Unii trudno jest wykry¢ jakies
czytelne zalezno$ci migdzy nimi a zmiennymi socjodemograficznymi, o tyle w przypadku ar-
gumentow przeciw rysuja si¢ pewne (cho¢ stabe) zwiazki. Twierdzenia odnoszace si¢ do ogol-
wych cztonkow Unii 1 Zanieczyszczenie Srodowiska) wybieraja najczgsciej (co dos$¢ zrozu-
miate) osoby z wyksztatceniem wyzszym, nalezace do grupy o najwyzszym poziomie dochodu
(tzw. classe superieure), a czgstotliwos¢ ta spada wraz ze spadkiem poziomu wyksztalcenia
1 dochodu. Osoby gorzej sytuowane i gorzej wyksztatcone czg$ciej za to uzywaja argumentu
o ewentualnym wzroscie przestepczosci wywotanym wstapieniem Polski do Unii. Interesujace
jest natomiast to, ze argumentu o nieefektywnosci i zacofaniu polskiego rolnictwa nie uzywaja
czgsciej mieszkancy wsi— odsetek wybierajacych tg opcjg jest tu rowny analogicznemu odset-
kowi wsérdd mieszkancow aglomeracji Paryza. Wyboru takich, a nie innych argumentow prze-
ciw nie modyfikuja réwniez deklarowane kontakty z Polska 1 Polakami.

Polskim respondentom dali§my do rozwazenia podobna kwesti¢ ewentualnych argu-

mentdw za i przeciw przyjeciu Polski do Unii Europejskiej. Zestawy twierdzen za i przeciw

2 Por. M. Warchala, Obraz Polski w prasie francuskiej w roku 2000w kontekscie rozszerzenia UE, wyd. cyt., s. 57 i nast.
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byty tu z grubsza te same, cho¢ same twierdzenia zostaty rzecz jasna odpowiednio ,,wyprofilo-
wane” na potrzeby polskiego respondenta. Na to trzeba wzia¢ poprawke w przypadku dokony-
wania jakichkolwiek poréwnan; nalezy tez wzia¢ pod uwage, ze odpowiedz na to pytanie wy-
magata od polskiego respondenta wigcej wysitku — musial(a) on(a) niejako ,,wczuc” si¢ w spo-
sob myslenia drugiej strony. Odsetki odpowiedzi dla poszczegdlnych twierdzen przedstawiaja
tabele 21 i 22%.

Tabela 21. Najwazniejsze argumenty ZA przyjeciem Polski do Unii Europejskiej, ktore moga wysu-
wac kraje Unii — opinie Polakow (w %)

Panstwa Unii beda mogly latwiej sprzedawac swoje towary w Polsce 59
Polacy beda tania sita robocza w panstwach Unii 46
Przyjgcie Polski zapewni pokdj i stabilno$¢ w Europie 25
Unii zalezy na zatrudnieniu wykwalifikowanych i dobrze wyksztatconych pracownikow z Polski 20
Dzigki przyjeciu Polski Unia bedzie odgrywa¢ wigksza role w polityce Swiatowej 18
Polska doprowadzita do obalenia komunizmu w Europie 14
Polacy wniosa do Unii wartosci rodzinne i katolickie 12

Tabela 22. Najwazniejsze argumenty PRZECIW przyjeciu Polski do Unii Europejskiej, ktore moga
wysuwa¢ panstwa Unii — opinie Polakoéw (w %)

Polskie rolnictwo stwarza Unii zbyt wiele problemow 41
Polacy maja zta opini¢ na zachodzie 39
Polacy przyjada tam pracowac i w zwiazku z tym wzro$nie bezrobocie 38
Polska zbyt wolno dostosowuje si¢ do wymogoéw prawa unijnego 30
Przyjecie Polski zanadto obciazy budzety Unii 27
Polskie granice nie sa bezpieczne i szczelne 16
Polska jako duzy kraj bedzie miata zbyt duzy wplyw na polityke Unii 5

Zrédlo: dane ISP. Odsetki w obu przypadkach nie sumuja sie do 100, poniewaz respondent mogt wybraé
dwie odpowiedzi.

Jak si¢ okazuje, Polacy (wykazujac duza dozg realizmu) ktada nacisk na niemal te same
co Francuzi powody, dla ktorych panstwa Unii chcialyby widzie¢ w swym gronie Polske — wigk-
sze mozliwosci ekonomiczne 1 zwigkszenie wymiany handlowej. Przeceniaja jednak znacze-
nie, jakie wyksztalcenie czy fachowos¢ Polakéw moze mie¢ dla panstw Unii. W przypadku ar-
gumentow przeciw (obaw Unii przed przyjeciem Polski w poczet swoich cztonkow) wystepuje

roOwniez pewna zbiezno$¢, cho¢ wyrazne roznice w sformutowaniach odpowiedzi utrudniaja

» Dane z cytowanego wezesniej sondazu PBS z czerwca 2000.
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precyzyjne pordwnanie. Warto jedynie zauwazy¢, ze Polacy zdecydowanie bardziej akcentuja
role, jaka w rachubach Unii, dotyczacych przyjecia lub nieprzyjecia Polski, moga odgrywac
problemy stwarzane przez polskie rolnictwo. By¢ moze dla respondentow francuskich ten ar-
gument jest zbyt specjalistyczny i w konsekwencji zbyt abstrakcyjny, cho¢, jak zostato to juz
wspomniane wyzej, prasa francuska, piszac o negocjacjach akcesyjnych Polski duzo miejsca

poswigca wihasnie krytycznej analizie stanu polskiej wsi.

3.2. Unia Europejska w oczach Polakow i Francuzow

Na koniec warto przyjrze¢ si¢ temu, jak Polacy 1 Francuzi postrzegaja Uni¢ Euro-
pejska, za jakiego typu wspolnote ja uznaja i1 zarazem jaki charakter pragngliby jej nadac.
Wigkszo$¢ Francuzéw i przewazajaca wigkszo$¢ Polakow uwaza, ze Unia jest przede wszy-
stkim wspolnota ekonomiczng — to thumaczy poniekad, dlaczego respondenci w obu krajach
do$¢ zgodnie wymieniali zagadnienia ekonomiczne jako podstawowe argumenty za lub
przeciw przyjeciu Polski do Unii. Francuzi w wigkszym stopniu dostrzegaja te aspekty Unii,
ktore czynia ja wspolnota wartosci oraz wspdlnota kulturowa, jakkolwiek nie mozna jednoz-
nacznie rozstrzygnaé, jak rozumieja oni te wieloznaczne terminy: wspolnota wartosci czy
wspolnota kulturowa, 1 czy jest to sposob tozsamy ze sposobem rozumienia ich przez Pola-

kow.

Tabela 23. Postrzeganie Unii Europejskiej (w %)

Czym Pana(i) zdaniem jest przede wszystkim Unia Europejska?
Narod Wspolnotq Wspolnotq Wspolnotq Wspolnotq Nie wiem/trudno
gospodarczq polityczng wartosci kulturowq powiedzie¢
Polacy* 80 59 9 9 12
Francuzi 63 46 13 15 8

Zrédlo: dane ISP. Odsetki nie sumuja si¢ do 100, poniewaz respondent mégt wybra¢ dwie odpowiedzi.
* Dane wg cytowanego sondazu PBS.

Francuzi mniejszy nacisk ktada natomiast na polityczny aspekt europejskiej wspodlnoty
—wynika to zapewne z charakterystycznego dla Francji republikanskiego przywiazania do po-
litycznej suwerenno$ci narodu i zwiazanej z tym niech¢ci do nadawania politycznego charak-

teru instytucjom ponadnarodowym.
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Podobne zrdéznicowania w sposobie postrzegania wspolnotowego charakteru Unii
wystapily réwniez tam, gdzie respondenci z obu krajow formutowali swoje wymagania do-

tyczace tego, jakiego rodzaju wspdlnota Unia powinna sig stac (por. tabela 24).

Tabela 24. Opinie na temat ksztattu Unii Europejskiej (w %)

Czym Pana(i) zdaniem powinna sta¢ si¢ przede wszystkim Unia Europejska?

Narod Wspolnotq Wspolnotq Wspolnotq Wspolnotq Nie wiem/trudno
gospodarczq polityczng wartosci kulturowq powiedziec¢
Polacy* 76 37 28 16 11
Francuzi 50 20 41 33 8

Zrédlo: dane ISP. Odsetki nie sumuja si¢ do 100, poniewaz respondent mégt wybra¢ dwie odpowiedzi.
* Dane wg cytowanego sondazu PBS.

Wspomniane wyzej francuskie przywiazanie do politycznej suwerennosci uwidacznia
si¢ z wigksza moca — wsrdd francuskich respondentow niemal dwukrotnie mniejszy niz wrod
Polakow jest odsetek osob pragnacych, by Unia stata si¢ przede wszystkim wspdlnota poli-
tyczna. Podobnie Francuzi w znacznie mniejszym niz Polacy stopniu pragna, aby Unia zacho-
wata swoj obecny status wspolnoty przede wszystkim ekonomicznej — tylko 50% francuskich
respondentéw wyraza tego rodzaju opinig, podczas gdy wsrod Polakow odsetek ten wynosi
76%. Wsrod francuskich respondentow dwukrotnie wigkszy jest odsetek osob pragnacych, aby
Unia stala si¢ przede wszystkim wspolnota kulturowa. Wynika to zapewne z (pojawiajacego
si¢ takze na lamach francuskiej prasy) pogladu, ze zjednoczona Europa umozliwi rozprzestrze-
nianie francuskiej kultury 1 jezyka. Warto rowniez zauwazyc¢, ze rozziew mi¢dzy oczekiwania-
mi dotyczacymi ksztattu Unii 1 opinig na temat jej obecnego ksztaltu jest dos¢ podobny we
Francjiiw Polsce. Uwidocznia si¢ on szczegdlnie mocno, gdy w gre wchodzi kulturowy i mo-
ralny aspekt zjednoczonej Europy — 9% polskich respondentéw uznaje, ze obecnie Unia jest
wspolnota wartosci, ale az 28% uwaza, ze powinna ona nig by¢. Podobna dysproporcja wy-
stgpuje wsrdd Francuzow (analogiczne odsetki wynosza tu 13% 141%). Zatem znaczacy od-
setek zarowno polskich jak 1 francuskich respondentow pragnie nada¢ Europie charakter
wspolnoty moralnej, wspolnoty, ktorej cztonkow taczytaby wiez gltebsza od zwyktlej relacji

wolnorynkowej wymiany dobr.
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4. PODSUMOWANIE

Z omawianych tu wynikdéw badan mozna wysnu¢ wniosek iz wzajemny wizerunek Po-
lakoéw 1 Francuzow odzwierciedla w duzym stopniu na poziomie spotecznych opinii i stereoty-
poOw rzeczywiste relacje miedzy obu krajami. Polska aspiruje do bycia panstwem ,,zachod-
nim”, w pelnym tego stowa znaczeniu a Francja i Francuzi wydaja si¢ Polakom symbolem
owego Zachodu, skupiajacym jak w soczewce wszystkie jego pozytywne cechy: zamoznos¢,
spokoj 1 zwiazang z tym zyczliwos¢, schludnos$¢ czy tolerancj¢. Dla polskich respondentow
Francja to kraj niczym z turystycznej pocztowki: atrakcyjny, peten zabytkow, zamieszkany
przez ludzi modnych i eleganckich. Polacy z kolei sa przez Francuzoéw oceniani 1 sami siebie
oceniaja jako kandydatow do tak pojetej ,,zachodniosci”. Francuzi postrzegaja Polske jako kraj
nie do konca jeszcze ucywilizowany, co do ktérego nie wiadomo, czy naprawdg osiagnat sta-
dium normalnosci, ktérej wyznacznikami sa: sprawnie dziatajacy system parlamentarny, go-
spodarka rynkowa oraz respektowanie praw cztowieka czy praw mniejszosci. Jest to poglad
w znacznej mierze zbiezny z tym, jaki w tej kwestii prezentuje francuska prasa. Sami Polacy
postrzegani sa przez Francuzow jako ludzie w zasadzie sympatyczni (pracowici, zyczliwi,
schludni), jednak obciazeni pewnego rodzaju trwalymi narodowymi wadami (pijanstwo, zaco-
fanie). Takich wad brak za to w wizerunku przecigtnego Francuza, ktéry jawi si¢ jako cztowiek
nowoczesny, wyksztatcony, schludny 1 zyczliwy.

Warto zwréci¢ uwage na te charakterystyczna dwoistos¢: z jednej strony Polacy jako
nardd ciesza si¢ sympatia Francuzow i oceniani sa w zasadzie pozytywnie, natomiast z drugie;j
strony Polska uznawana jest za kraj mato nowoczesny, w ktorym panuje korupcja, istnieje nad-
miernie rozro$nigta biurokracja, a swobody obywatelskie i prawa mniejszosci nie ciesza si¢ na-
leznym poszanowaniem.

Polacy sa zdecydowanie bardziej krytyczni wobec siebie samych — ich autostereotyp
przedstawia si¢ zdecydowanie bardziej negatywnie niz autostereotyp Francuzéw. Polacy nie sa
przekonani o uczciwosci swego przecigtnego rodaka, twierdza, ze naduzywa on alkoholu; nie
sa tez przekonani o jego tolerancyjnosci. Francuzi postrzegaja samych siebie rowniez w sposob

bardzo podobny do tego, jak postrzegani sa przez Polakéw, tyle ze w ich wypadku wskazowka
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warto$ciowania pozostaje niezmiennie na plusie. Francuz ocenia swego przecig¢tnego rodaka
jako wyksztatconego, nowoczesnego 1 odpowiedzialnego. Co ciekawe, Francuzi rzadziej niz
sami Polacy oceniaja Polakow jako bardzo rézniacych si¢ od mieszkancéw Europy Zachod-
niej. W zestawieniu z bardzo pozytywnym stereotypem Francuza dowodzi to, Ze postrzeganie
samych siebie przez Polakéw podszyte jest w duzym stopniu niepewnoscia co do tego, czy
spetnia si¢ odpowiednie kryteria. Pokazuje kompleksy charakterystyczne dla kandydata-petenta.

Polakow 1 Francuzow laczy postrzeganie charakteru Unii Europejskiej. Respondenci
w obu krajach uwazaja Uni¢ w jej obecnym ksztalcie za twor o charakterze przede wszystkim
ekonomicznym, cho¢ Francuzi czg$ciej zauwazaja (i doceniaja) kulturowy oraz moralny wy-
miar integracji europejskiej. Zasadniczo jednak zaréwno Polacy, jak 1 Francuzi uznaja te dwa
ostatnie aspekty Unii za drugo- lub nawet trzeciorzedne. Dla wigkszosci Francuzow sprawa
cztonkostwa Polski w Unii nie jest jeszcze przesadzona — dopuszczaja oni mozliwo$¢ nieprzy-
jecia naszego kraju do struktur europejskich. Polacy czuja si¢ z kolei do pewnego stopnia
,,sttamszeni” przez Unig: to ona narzuca im reformy i wymusza okreslone zmiany>*. Sceptycz-
nie oceniaja tez szanse Polski w zjednoczonej Europie. Polska bgdzie tam ich zdaniem pan-
stwem drugiej kategorii, elementem wspodlnoty silniejszych od niego panstw, wspolnoty,

w ktorej jej glos nie bedzie sig specjalnie liczyt.

2 Wedle cytowanego wezesniej sondazu PBS. Z drugiej strony (wedle badan CBOS) spora grupa polskich respondentow
uznaje to narzucanie Polsce zmian przez Unig za korzystne, bo zmuszajace polski rzad do bardziej stanowczych dzialan
w kwestii reform.

41



ANEKS

INFORMACJA O BADANIACH

Badanie wizerunku Polski i Polakoéw we Francji zostato przeprowadzone w pazdzierni-
ku 2000 roku przez Institut Frangais de Demoscopie na 1000-osobowej reprezentatywnej pro-
bie mieszkancow Francji powyzej 15. roku zycia. Analogiczne badanie wizerunku Francji
1 Francuzow w Polsce przeprowadzila w listopadzie 2000 roku Pracownia Badan Spotecznych

w Sopocie na reprezentatywnej probie 1033 dorostych mieszkancow Polski.
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auauaa agauaaa aa

Ekspertyzy, raporty z badan, rekomendacje

O Joanna Bator, Wizerunek kobiety w polskiej debacie politycznej

O Xymena Dolinska, Blokady i inne formy protestu w opinii mieszkancéw wsi

O Xymena Dolinska, Sympatie polityczne rolnikow i mieszkarncow wsi

O Barbara Fatyga, Janusz Sierostawski (red.) Uczniowie i nauczyciele o stylach zZycia i narkotykach — raport z ba-
dan jakosciowych



aua o auaa aa d

Marzenna Guz-Vetter, Przygotowanie polskiej administracji do efektywnego wykorzystania pomocy przedakce-
syjnej oraz funduszy strukturalnych Unii Europejskiej

Jacek Kucharczyk, Porwanie Europy. Integracja europejska w polskim dyskursie politycznym 1997-1998

Jacek Kucharczyk, Sprzedaz ziemi cudzoziemcom - opinie rolnikow

i mieszkancow wsi

Dorota Poprzecki, Stanowiska europejskich zwiqzkow zawodowych wobec swobodnego przeptywu osob
Elzbieta Putkiewicz, Marta Zahorska (red.) Monitorowanie reformy edukacji

Dorota Pyszna, Nauczyciele wobec integracji Polski z Uniq Europejska

Pawet Sarnecki, Wlasciwosci organow terenowych w sprawach porzqdku i bezpieczenstwa publicznego w no-
wej strukturze lokalnych wtadz publicznych

Katarzyna Tymowska, Sektor prywatny w systemie opieki zdrowotnej

Jan Widacki (red.) Ustroj i organizacja Policji w Polsce oraz jej funkcje i zadania w ochronie bezpieczenstwa
i porzqdku

Jan Widacki, Jozet Wojcikiewicz, Uzycie srodkow przymusu bezposredniego i broni palnej

Jozef Wojcikiewicz, Posiadanie broni palnej przez obywateli

Przysztosc polskiej sceny politycznej. Materialy z konferencji

Zamdwienia na wydawnictwa Instytutu Spraw Publicznych przyjmuje:
Zaktad Badawczy Instytutu Spraw Publicznych, 00-586 Warszawa, ul. Flory 9
tel.: 845 68 60, fax: 845 68 63
e-mail zaklad@jisp.org.pl
www.isp.org.pl



@ INSTYTUT SPRAW PUBLICZNYCH

INSTYTUT SPRAW PUBLICZNYCH (ISP) jest pozarzadowa, ponadpartyjna i nickomercyjna placowka badawcza. ISP powstat w 1995
roku w celu zapewnienia niezbgdnego naukowego i intelektualnego zaplecza dla modernizacji kraju i toczacych si¢ w Polsce debat.

Zadaniem ISP jest:

@ przedstawianie nowych idei mogacych si¢ przyczyni¢ do rozwiazania obecnych 1 przysztych probleméw @ poruszanie spotecznie doniostych
kwestii i sygnalizowanie zagrozen mogacych wystapi¢ w przysztosci @ inicjowanie debat publicznych budowanie pomostu pomigdzy nauka
a praktyka oraz srodowiskami naukowcow, politykow, dziennikarzy i dziataczy spotecznych ® koncentrowanie si¢ na tematach przydatnych dla
praktyki zycia publicznego.

Instytut Spraw Publicznych prowadzi badania, przygotowuje analizy, diagnozy, ekspertyzy i rekomendacje dotyczace podstawowych kwestii
zycia publicznego. Z Instytutem wspolpracuje ponad 300 badaczy z osrodkdéw naukowych w catej Polsce oraz wielu dziataczy politycznych
i spotecznych. Wyniki projektow realizowanych w ISP sa publikowane w formie ksiazek i broszur. Publikacje ISP sa rozpowszechniane
wsrod postow i senatoréw, cztonkéw rzadu i administracji, w Srodowiskach akademickich, a takze wsréd dziennikarzy i dziataczy
organizacji pozarzadowych. Instytut organizuje roéwniez konferencje, seminaria i odczyty.

Instytut Spraw Publicznych jest placowka pozarzadowa o statusie prawnym fundacji. Gléwnymi sponsorami ISP sa:
+ Fundacja im. Stefana Batorego * Fundacja Forda * Open Society Institute w Budapeszcie.

Ponadto poszczegélne projekty byly miedzy innymi finansowane przez:

* Instytut Nauk o Cztowieku w Wiedniu * PHARE ¢ Fundacj¢ im. Friedricha Eberta * The German Marshall Fund of the United States
* Rad¢ Europy ° Fundacj¢ im. Friedricha Naumanna ¢ Fundacj¢ Bankowa im. Leopolda Kronenberga ¢ Bank Gospodarstwa Krajowego
* Powszechny Bank Kredytowy ¢ Komitet Integracji Europejskiej ¢ Ministerstwo Edukacji Narodowej * Kancelari¢ Premiera RP
* Westminster Foundation for Democracy.

INSTYTUT SPRAW PUBLICZNYCH
ul. Flory 9, 00-586 Warszawa
tel. (48-22) 845 68 58
fax (48-22) 845 68 62
www.isp.org.pl

Sekretariat Dyrektora Instytutu Program Europejski
tel. (48-22) 845-68-67 tel. (48-22) 845-68-53
fax (48-22) 845-68-62 fax (48-22) 845-68-62
e-mail: isp@jisp.org.pl e-mail: europa@isp.org.pl
Centrum Konstytucjonalizmu Program Polityki Spolecznej
i Kultury Prawnej tel. (48-22) 845-68-55
tel. (48-22) 845-68-56 fax (48-22) 845-68-62
fax (48-22) 845-68-62 e-mail: polityka.spoleczna@isp.org.pl

e-mail: centrum@jisp.org.pl
Program Reformy

Program Edukacji Administracji Publicznej
tel. (48-22) 845-68-54 tel. (48-22) 845-68-57
fax (48-22) 845-68-62 fax (48-22) 845-68-62
e-mail: edukacja@isp.org.pl e-mail: prap@isp.org.pl
Program Migracje Publikacje
tel. (48-22) 845-68-61 tel. (48-22) 845-68-60
fax (48-22) 845-68-62 fax (48-22) 845-68-62

e-mail: migracje@isp.org.pl e-mail: zaklad@isp.org.pl



