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Wstep

Polakow 1 Niemcow taczy ponadtysiacletnia historia wzajemnego sasiedztwa, r6z-
nie co nieuchronne, postrzegana przez obie strony. Inna jest bowiem perspektywa kraju,
ktory — jak Niemcy — przez znaczna cze$¢ nowozytnej historii aspiruje do miana europej-
skiego mocarstwa. Inna — Polski, lezacej miedzy dwoma potggami, panstwa, ktérego po-
lityczne znaczenie w Europie 1 w regionie stablo wraz z uplywem wiekow. Polska przez
stulecia byta obszarem pozostajacym pod silnym wplywem niemieckiej kultury, gospo-
darki 1 polityki, nie bedac jednak réwnoczesnie gléwnym kulturowym, gospodarczym
ani politycznym partnerem Niemiec. Partnerem Niemiec na wschodzie stopniowo sta-
wala si¢ Rosja. Niemcy przez dwa ostatnie stulecia spogladaty na obszar miedzy Pozna-
niem, Lwowem 1 Wilnem uwzgledniajac perspektywe tego wschodniego mocarstwa. Pol-
ska, nawet niepodlegta po 1918 roku nie byta dla Niemiec rownorz¢gdnym podmiotem
w polityce europejskiej. Ta mocarstwowa perspektywa ulegta radykalnemu przewarto-
sciowaniu po Il wojnie Swiatowej, gdy Niemcy (zachodnie) zaangazowaty si¢ w budowa-
nie wspolnej Europy. Zaczgto wowczas mowic¢ o potrzebie pojednania w stosunkach pol-
sko-niemieckich, a w 1965 roku polscy biskupi wystapili z listem do biskupéw niemiec-
kich ,,przebaczajac i proszac o przebaczenie”. W 1970 roku podpisany zostat uktad
o normalizacji wzajemnych stosunkéw, w ktérym Niemcy uznali zachodnia granicg Pol-
ski. Kolejnym etapem tej zmiany byly lata 1989 1 1990, kiedy Polska po rozpadzie bloku
wschodniego stopniowo stawala si¢ najwazniejszym partnerem gospodarczym Niemiec
w Europie Srodkowo-Wschodniej. Czyniac pierwsze kroki w strone zjednoczonej Euro-
py, Polska stala si¢ bodaj najwazniejszym z punktu widzenia Niemiec kandydatem na
cztonka politycznej wspolnoty, jaka jest Unia Europejska.

Wydarzenia historyczne, nawet tej rangi, nie sa jednak w stanie bezposrednio
wptyna¢ na zmiang ksztaltowanych przez lata wsréd Niemcow i Polakéw wzajemnych ste-
reotypow, resentymentow i skojarzen. Tymczasem wyobrazenia o innym narodzie i sposob
postrzegania go, niekoniecznie podparty wlasnym doswiadczeniem (a to w duzej mierze
charakteryzuje stereotyp), moze stanowic¢ silng barierg dla wspdlpracy w rozmaitych dzie-
dzinach, na szczeblach nizszych niz poziom elit politycznych. Jednoczesnie polityka

ksztattowana wlasnie przez elity polityczne nie moze daleko odbiega¢ od nastrojow
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1 pogladéw wyborcow. Dlatego tak istotne jest rozpoznanie 1 identyfikacja wyobrazen, ja-
kie maja o sobie wzajemnie Polacy i Niemcy.

Niniejszy raport ma na celu zaprezentowanie wizerunkéw dwoch narodéw 1 dwodch
panstw widzianych z sasiedzkiej perspektywy, dziesig¢ lat po upadku muru berlinskiego. W hi-
storii sasiedztwa Polakéw i Niemcow zdarzaty si¢ okresy szczegolnie intensywnych kontaktow
politycznych, gospodarczych, spotecznych 1 kulturalnych. Ostatnie dziesi¢¢ lat niewatpliwie do
nich nalezato. Polacy spotykaja si¢ z Niemcami na przygranicznych bazarach 1 w salonach fry-
zjerskich w Polsce, na budowach w Niemczech, na targach, w teatrach i salach wystawowych
polskich i niemieckich miast, na politycznych salonach' i w wielu innych miejscach. W tym
miejscu chcielibySmy postawi¢ pytanie, jak ta intensywno$¢ kontaktow wplyneta na sposob
1 ostros¢ widzenia obu sasiadow?

Interesujace wydaly si¢ trzy plaszczyzny, w jakich Niemcy postrzegaja Polakow,
a Polacy Niemcow. Po pierwsze interesowat nas obraz kraju. Po drugie postrzeganie narodu,
jako pewnej cato§ciowo ujmowanej zbiorowosci, postrzeganie odrgbnosci obu narodéw, po-
czucie wzajemnego dystansu oraz poziom sympatii. I wreszcie po trzecie, chcieliSmy zre-
konstruowaé rozpowszechniony w Niemczech wizerunek typowego Polaka oraz dzielony
przez Polakéw wizerunek typowego Niemca. W tym wypadku chodzi nam wigc o wymiar
bardziej zindywidualizowany.

Oddzielnym tematem sa stosunki polsko-niemieckie. Burzliwa 1 czgsto dramatyczna
historia wzajemnego sasiedztwa sprawita, ze do dzi$ ciaza doswiadczenia przesziosci. Pojed-
nanie, akceptacja granicy na Odrze 1 Nysie, odszkodowania dla wypedzonych, a takze pol-
skie obawy przed wykupem ziemi przez Niemcow — to tylko niektore zagadnienia podnoszo-
ne w obu krajach, ktore chcieliémy zbadaé. Nie odnosza si¢ one tylko do politycznych relacji
Polska-Niemcy. Warto je analizowa¢ takze w konteks$cie wzajemnych stereotypéw oraz
w zwiazku z polskimi aspiracjami do Unii Europejskiej. Przezwycig¢zanie zadawnionych
konfliktéw istotne jest bowiem rowniez z punktu widzenia procesu integrowania si¢
spoteczenstw we Wspolnocie.

Moment badania jest szczegdlnie interesujacy, bowiem powoli finalizuje si¢ proces
rozszerzenia Unii Europejskiej o kraje Europy Srodkowo-Wschodniej, przez co stosunki pol-

sko-niemieckie zyskuja nowy wymiar. O wymiar ten spieraja si¢ polscy 1 niemieccy politycy

! Rokrocznie odnotowuje si¢ ponad 50 mln przyjazdow Niemcow do Polski (w 1998 roku 51,6 mln). Oczywiscie czesé
Niemcow przyjezdza wielokrotnie, wigc liczba 0s6b majacych bezposredni kontakt z Polska jest w rzeczywisto$ci mniejsza,
jednak podane wyzej dane daja wyobrazenie o skali kontaktow. Duze wrazenie wywiera rowniez fakt, ze az 42% Polakow
deklaruje, iz ma w Niemczech krewnych badz znajomych. Politycy obu krajow takze spotykaja si¢ wyjatkowo czgsto. W roku
2000 dodatkowym impulsem do czestych spotkan stala sig rocznica Zjazdu Gnieznienskiego.
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oraz dziennikarze. Wyjatkowo czgsto zadaja oni m.in. pytanie, czy Niemcy sa ,,adwokatem
Polski w UE”, czy tez nie.” Pytanie to jest istotne, lecz dla dialogu elit zasadnicze sa pytania,
jak postrzega Niemcy 1 NiemcoOw polskie spoleczenstwo, jak Polske i Polakow postrzega

spoteczenstwo niemieckie. Na nie staramy si¢ odpowiedzie¢ w niniejszym raporcie.

% %k ok

Badanie, ktorego wyniki stanowia podstawg ponizszych analiz, jest czgscia realizo-
wanego od 1999 roku przez Instytut Spraw Publicznych projektu Wzajemny wizerunek Po-
lakow i mieszkancow Unii Europejskiej. Jego zasadniczym celem jest odtworzenie, z jednej
strony, wizerunku Polski i stereotypu Polaka w $§wiadomosci mieszkancow poszczegolnych
panstw cztonkowskich UE, z drugiej za$§, wizerunku mieszkancéw roznych krajéw Unii
rozpowszechnionego wsrod Polakéw. Badanie w Niemczech przeprowadzone zostato przy
wspolpracy prof. Zdzistawa Krasnodgbskiego z Zaktadu Historii Kultury Europy Wschod-
niej i Srodkowo-Wschodniej Uniwersytetu w Bremie. Jego realizacje sfinansowato niemiec-
kie Ministerstwo Edukacji 1 Badan Naukowych (Bundesministerium fiir Bildung und Fors-
chung). Badanie wizerunku Niemiec w Polsce sfinansowata Fundacja Wspolpracy Pol-
sko-Niemieckiej. Blizsze informacje na temat badan sondazowych znajduja si¢ w aneksie na
koncu raportu. Niniejszy raport powstat w ramach projektu ,,Percepcja w krajach Unii Europej-
skiej korzysci, kosztow 1 zagrozen wynikajacych z przyjecia Polski do tego ugrupowania.
Krytyczna weryfikacja” zamawianego przez Departament Unii Europejskiej MSZ, realizo-
wanego wspolnie przez ISP 1 IKiCHZ ze $rodkow Komitetu Badan Naukowych. Druga
czg$¢ raportu powstala dzigki finansowej pomocy Fundacji Wspotpracy Polsko-Niemieckiej
korzystajacej ze srodkoéw rzadu Republiki Federalnej Niemiec. Dzigkujemy prof. Aleksan-
drze Jasinskiej-Kani 1 prof. Tomaszowi Szarocie oraz prof. Zdzistawowi Krasnodebskiemu

za cenne komentarze 1 pomoc w przygotowaniu raportu.

2 Na ten temat zobacz: W. Eberwein, S. Kowalski, J. Reiter, Elity Polski i Niemiec. Wspolnota interesow i wartosci?, CSM,
Warszawa 2000.
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Polska i Polacy w oczach Niemcow






1. Glowne wnioski

Wyodrebni¢ mozna trzy wymiary, w jakich Niemcy postrzegajq Polakow: raczej negatywny
obraz kraju i panstwa, nacechowany dystansem i poczuciem odrebnosci stosunek do naro-
du, oraz ambiwalentny, ale przez to tez naznaczony wiekszq otwartosciq, stosunek do typo-

wego Polaka.

Wzajemne sqsiedztwo nie oznacza wcale wykrystalizowanych, wyraznych i jednoznacznych
obszarow skojarzeniowych Niemcow z Polskq. Najwiekszy odsetek (18%) miata odpowiedz
,nic” jako gtowne skojarzenie z naszym krajem. Pozostale opinie byly niezwykle rozdrob-

nione i dotyczyly roznorodnych sfer i dziedzin.

Cho¢ w gtownych skojarzeniach Niemcow z Polskq przewazajq wypowiedzi o charakterze
neutralnym, wsrod nacechowanych wartosciowaniem dominujq negatywne i koncentrujqce
sie na zjawiskach problematycznych. Odnoszq sie przede wszystkim do doswiadczen zycia
codziennego oraz do wspoiczesnej sytuacji w Polsce. Zaznacza sie wyrazna zbieznosc z wize-

runkiem Polski prezentowanym w prasie niemieckiej.

W wizerunku Polski brak wyraznych elementow pozytywnych. Dominuje przekonanie o nad-
miernych wptywach Kosciola katolickiego, zlej sytuacji gospodarczej oraz korupcji. Nie
wykrystalizowane sq natomiast poglady co do sfery politycznej (przestrzegania swobod oby-

watelskich, systemu parlamentarnego, uczciwosci politykow itd.).

Polacy jako narod sq raczej mato lubiani w Niemczech. Wiekszos¢ (45%) wyrazita emocjo-
nalng ambiwalencje w odniesieniu do Polakow. Odcina sie to na tle ogolnej sympatii do in-
nych narodow. Poziom sympatii Niemcow do Polakow, choc¢ nieznacznie, przewyzsza jednak

poziom odczuwanej niecheci (31% do 24%).

Niemcy sq bardziej otwarci na Polakow w wymiarze kontaktow osobistych. Trudniej jest im na-
tomiast zaakceptowac obecnos¢ Polakow na poziomie wspolnoty (narodowej i lokalnej), w cha-

rakterze 0sob uczestniczqcych w Zyciu publicznym, petniqcych w zwiqzku z tym pewne obowiqzki,
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ale i cieszqce sie takze zwiqzanymi z tym prawami. Wymiar wspolnotowy jest bardziej zamkniety
i niedostepny dla ewentualnych ,,niepodobnych”, obcych Polakow. Towarzyszy temu takze wyra-

zane wprost silne poczucie odmiennosci Niemcow i Polakow jako zbiorowosci.

W wizerunku typowego Polaka uderza znaczna nieokreslonosc i brak jednoznacznosci cech
mu przypisywanych. Na tym tle odcinajq sie takie typowe cechy Polakow jak zacofanie i reli-
gijnos¢é. Do pewnego stopnia stereotyp Polaka wyroznia takze ich nieuczciwosé, nieskutecz-

nos¢ i samowola, z cech pozytywnych natomiast — Zyczliwosc i kreatywnosc.

Religijnos¢ Polakow zdaje sie by¢ statym, ,,obiektywnym” i pozaemocjonalnym elementem
stereotypu Polaka. Cechq, ktora wzbudza w Niemcach nieomalze takq samq sympatie, jak

niechec i ktora zarazem nie jest ksztattowana przez uczucia sympatii lub antypatii.

Niemcy majq bardzo wyrazisty autostereotyp, koncentrujqcy sie w znacznej mierze na
wiasciwosciach ,,dobrego pracownika”. W swoim wlasnym przekonaniu sq przede wszy-
stkim schludni, zdyscyplinowani, pracowici, nowoczesni i odpowiedzialni. W o wiele mniej-
szym stopniu cechujq ich natomiast znamiona ,,dobrego czlowieka”: uczciwosé, zyczliwos¢

i tolerancja Niemcow wzbudzaty w nich samych najwiecej watpliwosci.

Cechy charakterystyczne dla Polakow sq cechami, ktorych Niemcy nie odnajdujq w swym
autostereotypie. Dotyczy to zarowno zacofania Polakow w opozycji do nowoczesnosci Nie-

mcow, jak i naszej religijnosci wobec ich ambiwalentnego stosunku do religii.

Wiekszos¢ badanych Niemcow nie miata Zadnych kontaktow z Polskq czy Polakami. Wsrod

ewentualnych sposobow kontaktowania sie przewazajq posrednie: ksiqzki i telewizja.

Fakt kontaktowania si¢ Niemcow z Polakami w minimalnym jedynie stopniu wplywa na ich

opinie o Polsce, na stosunek do narodu czy na stosunek do poszczegolnych jednostek.

Niemcy postrzegajq proces rozszerzania Unii Europejskiej bardziej jako rozszerzenie wspol-
noty europejskiej o Polakow w sensie narodu, w mniejszym zas stopniu jako przyjecie do niej

nowego kraju i panstwa.

Poziom ogolnej akceptacji wsrod Niemcow idei cztonkostwa Polski w Unii Europejskiej wyno-
si 77%. Poziom dzisiejszego poparcia dla tego projektu jest wyraznie nizszy (40%) i rowna sie

obecnie deklarowanej checi odrzucenia tego projektu w ewentualnym referendum (37%).
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Kwestia tempa przyjmowania Polski do UE jest kwestiq politycznq i rozZnicuje elektoraty
poszczegolnych partii. Najbardziej przychylni szybkiemu przyjeciu do Unii Polski sq wybor-
cy liberatow (FDP: 53%), nastepnie socjaldemokratow (SPD: 50%). Wyborcy Partii Zie-
lonych wykazujq przecietny entuzjazm (Biindnis 90/Die Griinen: 41%), natomiast wyborcy
chrzescijanskich demokratow lokujq sie juz ponizej ogolnoniemieckiej sredniej

(CDU/CSU: 36%).

Wsrod racji podnoszonych przez Niemcow na rzecz lub przeciw rozszerzeniu UE o Pol-
ske przewazajq argumenty ekonomiczne. Obawy odwotujqce sie do lekow przed Polaka-
mi jako zbiorowosciq sq jednak prawie rownie silne. Niemcy obawiajq sie: naptywu ta-
niej sity roboczej, wzrostu obciqzen finansowych i wzrostu przestepczosci. Wsrod racji
przemawiajqcych na korzys¢ rozszerzenia UE o Polske wyraznie dominowat argument

o rozszerzeniu rynku i mozliwosci wymiany handlowej (48%).

Na poziom poparcia do cztonkostwa Polski w Unii Europejskiej wyrazny wplyw ma stosu-

nek do narodu oraz gospodarczy wizerunek naszego kraju.

Opinie Niemcow na temat wejscia Polski do UE osadzone sq najsilniej w wymiarze sto-
sunku do Polakow jako pewnej narodowej calosci, znacznie stabiej w opiniach o typo-
wym Polaku i obrazie kraju. Ich argumenty przeciw przyjeciu Polski do wspolnoty row-
niez w najwiekszej mierze angazujq leki przed Polakami w sensie narodu, przed
naplywem taniej sity roboczej z Polski, przed wzrostem przestepczosci zza wschodniej

granicy.

Jedynymi wyjqtkami od stabej zaleznosci wizerunku kraju z dzisiejszq aprobatq Niemiec
dla cztonkostwa Polski w UE byly zagadnienia natury gospodarczej: szybki wzrost go-
spodarczy w Polsce oraz funkcjonujqcy tam system wolnego rynku. To one, zwazywszy
ich istotnos¢ dla niemieckich respondentow, moglyby najlatwiej przetamaé brak po-
wszechnej lub nawet szerokiej akceptacji Niemcow dla cztonkostwa Polski w europej-
skiej wspolnocie, wyrastajqcy z niewielkiej sympatii i znacznego dystansu do Polakow

jako pewnej catosci.
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2. Obraz kraju

Bezposrednie sasiedztwo narodow sprzyja intensywnos$ci kontaktow ich przedstawi-
cieli na poziomie jednostkowym (wojny, podroze, handel). Takie osobiste do§wiadczenia,
wlasne obserwacje opisywane czgsto we wspomnieniach, utrwalane w literaturze przenoszo-
ne sa nastegpnie na poziom spotecznosci i stanowia wysmienita podstaweg do tworzenia sig
stereotypow, dotyczacych zaréwno ludzi, jak i ogdlnie kraju, w jakim zyja’. Dodatkowym
podlozem stereotypow sa kontakty z mniejszosciami narodowymi czy diaspora zamiesz-
kujaca w innym panstwie. Ponadto rolg odgrywaja takie czynniki jak: psychologiczne dys-
pozycje obserwatoréw, relacje grupy, z ktorej si¢ wywodza, z innymi narodami, ich dzie-
dzictwo kulturowe czy istotne cechy grupy obserwowanej (dominujaca religia, wzgledny po-
ziom rozwoju cywilizacyjnego lub ekonomicznego itp.)".

Nie miejsce tu, by pisa¢ o wojnach polsko-niemieckich czy o kontaktach handlowych
1 kulturalnych na przestrzeni ostatnich stuleci, o polskich emigrantach osiedlajacych sig
w Niemczech w XIX 1 XX wieku. Nalezy je jednak mie¢ na uwadze, analizujac obraz Polski
oraz wizerunek Polaka powszechne wsrod Niemcow. Nalezy takze pamigta¢ o istotnej
w tym kontekscie roli stosunkow Niemiec z, na przyktad, Francja, o niemieckiej kulturze,
o niemieckim protestantyzmie wobec polskiego katolicyzmu itd. Do czynnikow tych bgdzie-
my odwolywac¢ sig, odtwarzajac kolejne aspekty stosunku Niemcow do Polski 1 Polakow,
poszukujac ich szerszych uwarunkowan.

Pierwsza ptaszczyzna odniesien, na jakiej mozemy rozpatrywac stosunek Niemcow
do wschodniego sasiada, jest wizerunek naszego panstwa, ich skojarzenia z naszym krajem

oraz opinie na temat sytuacji w Polsce i jej roli na arenie migdzynarodowe;.

Glowne skojarzenia Niemcow z Polska

Zwazywszy na bezposrednie sasiedztwo Polski i Niemiec, a zatem przeszia 1 obecna
mozliwo$¢ wzajemnych kontaktow migdzy mieszkancami obu krajow, uderzajacy jest brak
jednoznacznych, wyrobionych i zakorzenionych skojarzen Niemcow z Polska’. Przejawia sig
to dwojako. Po pierwsze, relatywnie najliczniejsza grupa osob (18%) nie miala zadnych sko-
jarzen z naszym krajem (odpowiedz nic). Po drugie zas, wypowiedzi respondentéw byty nie-
zwykle rozdrobnione i1 dotyczyly najrozmaitszych sfer i dziedzin. Przyktadowo: pigkne

krajobrazy (12%), mentalno$¢ (9%), kradzieze (9%), sasiedzi (9%) itd. Generalnie mozna

3 Por. Mieczystaw Tomala, Jak Polacy i Niemcy widzq siebie nawzajem?, Warszawa FES, 2000.
* Por. Zbigniew Bokszanski, Miodzi Europejczycy o Polakach, 1L6dz, Instytut Socjologii UL, 1998.
3 Pytanie ,,Z czym si¢ Panu/i kojarzy Polska?” byto pytaniem otwartym, a respondent mogt udzieli¢ kilku odpowiedzi.
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powiedzie¢, ze cho¢ wsrdod pierwszych skojarzen przewazaja wypowiedzi o charakterze neu-
tralnym, jednak ws$réd nacechowanych warto$ciowaniem dominuja skojarzenia negatywne
(38% jednoznacznie negatywnych, na przyktad bieda, kradzieze, bezrobocie itd.). Wypowie-
dzi jednoznacznie pozytywnych (fadne krajobrazy, urlop, tadne kobiety) bylo 22%.

Przypisanie tych zroéznicowanych asocjacji do pewnych szerszych grup tematycz-
nych pozwala wyodrebni¢ kilka istotnych obszaréw skojarzen Niemcow z Polska. Pierwsza
wyrazna grupa dotyczy skojarzen zwiazanych z zyciem codziennym (30%). Niewatpliwie
cze$¢ z nich powodowana jest do§wiadczeniami osobistymi, w znacznej mierze odpowiadaja
one jednak rowniez problemom relacjonowanym w niemieckiej prasie’ i znanym ze $rodkow
masowego przekazu: kradzieze samochodow, kradzieze w ogoéle, korzystne zakupy, gastar-
beiterzy, Polenwitze i prostytutki. Nie tylko nominalnie, ale takze pod wzglgdem czgstosci
wskazan zdecydowana ich wigkszo$¢ to skojarzenia negatywne.

Druga wzglednie liczna grupa to skojarzenia z sytuacja wewngtrzng w Polsce (29%).
Mieszcza sig tu: ogdlna sytuacja gospodarcza, bieda, rolnictwo, polityka spoteczna, wielu
bezrobotnych, zacofanie, kraj w okresie przelomu oraz korupcja. Takze te skojarzenia sa
w glownej mierze negatywne i dotycza bardziej naszych ktopotéw i problemow niz pozytyw-
nych stron polskiej transformac;ji.

Jako trzecia grupg mozna wyr6zni¢ skojarzenia odwotujace si¢ do aktualnych wzajem-
nych stosunkéw polsko-niemieckich 1 do polityki (18%): sasiedzi, rozszerzenie Unii Europe-
jskiej, kraj europejski, demokracja.

Czwarta grup¢ tworza skojarzenia odnoszace si¢ do historii, zarowno tej nieco dal-
szej, jak 1 tej zupelnie najnowszej (16%): historia 1 przeszto§¢ ogoélnie, II wojna $wiatowa,
poczatek politycznego przetomu, Lech Watesa, przesladowania Zydow. Ciekawe, ze jak na
tak dlugie polsko-niemieckie sasiedztwo 1 czgsto dramatyczna histori¢ wzajemnych stosun-
koéw kwestie historyczne wspominane byty jednak bardzo rzadko. Warto porownaé to ze
skojarzeniami Polakow, z ktorych az 34% wskazywato na sprawy zwigzane z samymi tylko
wydarzeniami II wojny $wiatowej.’

,»Pigkne krajobrazy” oraz ,,urlop” zakwalifikowa¢ mozna do kolejnej grupy skojarzen
turystycznych (16%). Warto wspomnie¢ takze o wypowiedziach podkreslajacych odmien-
no$¢ Polakéw (14%), ich mentalno$¢ 1 inng kulturg. Skojarzenia z religia, katolicyzmem oraz

Papiezem wymienito 13% niemieckich respondentow.

8 Por. kolejne edycje raportdw Obraz Polski w prasie krajow czlonkowskich Unii Europejskiej, Instytut Spraw Publicznych,
Warszawa 2000-2001.
7 Por. raport Mateusza Fatkowskiego w niniejszym tomie.
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Na koncu wyrdzni¢ mozna jeszcze grupg skojarzen ,,osobistych” (7%): rodzinne wig-
zi 1 stosunki oraz znajomi, a takze asocjacje z cechami ludzi (6%): brudni 1 zaniedbani, leni-
stwo, uprzedzenia oraz umilowanie wolnosci. To ostatnie wspomniane zostato jedynie przez
1% badanych, mozna zatem powiedzie¢, ze gtdéwne skojarzenia z Polakami jako narodem
maja raczej negatywna konotacje. Warto podkresli¢ natomiast, ze jedynie 2% Niemcow ko-

jarzy Polske z wodka.

Tabela 1. Gléwne skojarzenia Niemcow z Polska (w %)

Grupa skojarzen Skojarzenia wraz z odsetkami

Skojarzenia zwiazane z zyciem codziennym (30) kradzieze w ogdle (9), kradzieze samochodow
(8), korzystne zakupy (8), gastarbeiterzy (3),
Polenwitze (1), prostytutki (1)

Skojarzenia dotyczace sytuacji w Polsce (29) ogolna sytuacja gospodarcza (7), bieda (6), rolni-
ctwo (4), polityka spoteczna (3), wielu bezrobot-
nych (3), zacofanie (3), kraj w okresie przetomu

(2), korupcja (1)

Skojarzenia z wzajemnymi stosunkami i z polityka (18) | sasiedzi (9), rozszerzenie Unii Europejskiej (4),
kraj europejski (3), demokracja (2)

Skojarzenia dotyczace historii (16) historia i przeszto$¢ ogolnie (7), I wojna Swiato-
wa (4), poczatek politycznego przetomu (2), Lech
Walesa (2), przesladowania Zydow (1)

Skojarzenia turystyczne (16) tadne krajobrazy (12), urlop (4)

Skojarzenia z odmiennoscia (14) mentalnos¢ (9), inna kultura (5)

Skojarzenia z religia (13) religia/katolicyzm (7), Papiez (6)

Skojarzenia ,,0sobiste” (7) rodzinne wigzi i stosunki (4), znajomi (3)
Skojarzenia z cechami ludzi (6) brudni i zaniedbani (3), lenistwo (1), uprzedzenia

(1), umitowanie wolnosci (1)

Inne wadka (2), pozostate (5)

Odsetki w tabeli oznaczaja procent respondentdéw wymieniajacych dane skojarzenie. Poniewaz respondenci
mogli wymienia¢ dowolnie wiele skojarzen odsetki nie sumuja si¢ do 100%.

Zrédio: dane ISP.

Wobec tak niewielkich liczebno$ci trudno szczegdtowo analizowaé nawet te wyodreb-
nione grupy skojarzen. Tym bardziej, ze jedne skojarzenia nie wykluczaja innych,
mieszczacych si¢ w pozostatych obszarach. I tak, przyktadowo, osoby kojarzace Polske
z pigknymi krajobrazami mowity réwniez o kradziezach, biedzie, korzystnych zakupach,
o urlopie, religii, historii itd. Wida¢ tu wyrazne przemieszanie zrodet skojarzen: ogolnej wie-
dzy o wzajemnych stosunkach, potocznych stereotypow, do§wiadczen osobistych i relacji

z mass medidéw. Warto natomiast zauwazy¢, ze tym, ktorzy wskazywali na skojarzenia z ur-
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lopem, a zatem — jak mozna przypuszcza¢ — spedzili wakacje w Polsce, kojarzyta si¢ ona
niemal, wytacznie (oprocz pigknych krajobrazow) z mozliwoscia dokonania korzystnych
zakupow.

Wzajemne sasiedztwo, mozliwos¢ tatwych kontaktow w réznych dziedzinach nie
sprzyjaja krystalizacji wyraznych i jednoznacznych obszarow skojarzeniowych Niemcow
z Polska. Dominuja skojarzenia zwigzane ze zjawiskami zycia codziennego, zbiezne takze
z problemami poruszanymi czg¢sto przez niemiecka prasg. Przy czym — co w duzej mierze
charakterystyczne dla srodkéw masowego przekazu, ale takze dla ludzkiej pamigci, ktéra
chetniej odnotowuje 1 tatwiej przechowuje obrazy zjawisk negatywnych — koncentruja si¢
one bardziej na pewnych nieprawidtowosciach 1 na kwestiach problematycznych, znacznie

rzadziej natomiast dotycza zjawisk pozytywnych.

Opinie i wiedza Niemcow o Polsce

Interesujace jest, jak dalece ten do$¢ negatywny wizerunek kraju, nakreslony w pier-
wszych skojarzeniach Niemcoéw z Polska, odpowiada ich konkretnym przekonaniom co do
wewngtrznej sytuacji w Polsce 1 jej migdzynarodowego znaczenia. Co Niemcy sadza lub co
wiedza o réznych zagadnieniach z polskiego zycia politycznego, spotecznego lub gospodar-
czego?

Obraz Polski, jaki wytania si¢ z analizy opinii dotyczacych konkretnych aspektow
zycia publicznego, jest bardziej dobitny, niemniej jednak réwniez negatywny. Warto tez
podkresli¢, ze zazwyczaj jedna czwarta do jednej trzeciej pytanych wskazywata srodek skali,
oznaczajacy brak zdania w danej kwestii. Natomiast kolejnych 10-20% mowito przy tej oka-
zji nie wiem. Czgsto zatem blisko potowa ankietowanych nie miata wyrobionego zdania na
temat sytuacji w Polsce. Dotyczy to szczeg6lnie takich spraw jak: nadmiar biurokracji, nie-
kompetencja politykow, funkcjonowanie systemu parlamentarnego w Polsce oraz przestrze-
ganie praw obywatelskich — odnoszacych sig¢ do sfery politycznej. Co ciekawe, w przypadku
tych zagadnien glosy ankietowanych, ktorzy nie uciekli od odpowiedzi wskazujac srodek
skali lub odpowiadajac nie wiem, dzielity si¢ niemal po réwno. Potwierdza to brak rozpo-
wszechnionych wyraznych opinii lub wiedzy na temat polskiego zycia politycznego.

Rozwazajac ten fakt mozna odwota¢ si¢ do dwdch wyjasnien. Po pierwsze, niemiec-
kie mass media uznajac generalnie polski fad polityczny za normalny, polski system parla-
mentarny za oczywisto$¢ jedynie rzadko podejmuja ten temat. Tymczasem to programy tele-
wizyjne poswigcone Polsce sa dla Niemcow glownym zrédtem wiedzy na temat naszego

kraju. Rzadkie wzmianki o kolejnych wyborach nie zdazyly jeszcze wyrobi¢ przeswiadcze-
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nia o normalnie dzialajacym, demokratycznym systemie parlamentarnym. Po drugie, w nie-
mieckim j¢zyku do dzi$ funkcjonuje odwotujace si¢ do XVIII wieku porzekadto ,,polnischer
Reichstag”, oznaczajace chaotyczne 1 beztadne zebranie, nie przynoszace zadnych wnioskow
1 konkluzji. Niejednoznaczno$¢ opinii na temat polskiego systemu politycznego wynika by¢
moze z pokutujacego jeszcze powiedzonka o ,,polskim parlamencie”, uzywanego potocznie
na okreslenie nieumiejetnosci rzadzenia sig.

W kilku sprawach Niemcy maja do$¢ jasno wyrobiony poglad na temat sytuacji
w Polsce. A ich opinie sa tu wyraznie negatywne. Dwie trzecie badanych (65%) zgadza si¢
ze stwierdzeniem, ze w Polsce Kos$ciot katolicki ma zbyt duze wptywy. Polowa badanych
(52%) neguje fakt funkcjonowania w Polsce gospodarki rynkowe;j takiej, jak w innych
zachodnioeuropejskich krajach. Tyle samo respondentow (51%) uwaza, ze w Polsce panu-
je korupcja. Niewiele mniej (46%) odrzuciloby stwierdzenie, Ze w Polsce istnieje dobra or-
ganizacja pracy. We wszystkich tych kwestiach odsetki osoéb bedacych przeciwnego zda-
nia byly trzy-, czterokrotnie nizsze. Do tych negatywnych opinii doda¢ nalezy jeszcze
przekonanie wigkszos$ci (43%) o braku w Polsce szybkiego wzrostu gospodarczego. Warto
zaznaczy¢, ze tylko w pytaniu o funkcjonowanie w Polsce parlamentaryzmu, takiego jak
w innych krajach zachodnioeuropejskich, nieco wigcej oso6b (32%) zgodzito si¢ z takim
stwierdzeniem, jedna czwarta natomiast (19%) je odrzucita. Jest to jedyne zagadnienie,
gdzie oceny pozytywne przewazyly nieco nad negatywnymi.

Powyzszym przekonaniom trudno jest jednak przeciwstawi¢ fakty, ktore jednoznacz-
nie pokazatyby poziom rzeczywistej niewiedzy o sytuacji w Polsce. Poza jednym wyjatkiem,
ze Polska jest krajem o jednym z najwyzszych wskaznikow wzrostu gospodarczego, prze-
wyzszajacym zaréwno Sredni wzrost gospodarczy w Unii Europejskiej, jak i w samych
Niemczech. Tego jednak respondenci w Niemczech zdaja si¢ nie wiedziec.

W kontek$cie omawianych wczesniej skojarzen Niemcow z Polska nasuwa sig tak-
ze przypuszczenie, ze kwestionowanie funkcjonowania w naszym kraju gospodarki rynko-
wej moze oznacza¢ po prostu negacje istnienia w Polsce ,,normalnego” handlu. Wigkszo$¢
Niemco6w nie robi owych wzmiankowanych ,,tanich zakupéw” w Polsce w sklepach, ale na
targowiskach, kupujac ze stoisk, szczgk i1 stragandw. Taki jarmarczny i nar¢czny handel
daleko odbiega od wspotczesnego wzoru ,,normalnego” handlu.

Sposrod zmiennych spoteczno-demograficznych jedynie zawod réznicowal nieco
opinie ankietowanych na temat sytuacji w Polsce. Pracujacy na kierowniczych stanowi-
skach, technicy 1 majstrowie, robotnicy wykwalifikowani cz¢$ciej niz pozostali wskazywali

na szybki wzrost gospodarczy w Polsce oraz na dobra organizacjg pracy. O korupcji czgsciej
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moéwili urzednicy $redniego 1 wyzszego szczebla. O funkcjonujacym w Polsce parlamentary-
zmie czgsciej pozytywnie wypowiadaty si¢ osoby zajmujace kierownicze stanowiska zarow-
no w sektorze prywatnym, jak i panstwowym, wtasciciele matych firm, rolnicy, majstrowie,
robotnicy wykwalifikowani. O nadmiernym wptywie Kos$ciota katolickiego przekonani byli
mali i §redni przedsigbiorcy, urzednicy $redniego i1 wyzszego szczebla, przedstawiciele wol-

nych zawodow.

Tabela 2. Opinie Niemcow o Polsce (w %)

W takim
Zdecydo- samym . Zdeciyd(?—
. . . C 7| Zgadzam | stopniu | Nie zga- | wanie si¢ -
Polska jest krajem, w ktorym: wanie sie . . . Nie wiem
sie zgadzam | dzam sie | nie zga-
zgadzam L

sie i nie dzam

zgadzam
Jest szybki wzrost gospodarczy 5 15 28 27 16 9
Biurokracja utrudnia zatatwienie
najprostszych spraw 10 16 29 16 7 22
Istnieje dobra organizacja pracy 2 8 28 30 16 16
Panuje korupcja 20 31 24 7 4 14
Istnieje system parlamentarny,
podobnie jak w innych krajach
Europy Zachodniej 9 23 33 14 5 15
Politycy sa niekompetentni 9 20 31 15 6 19
Respektuje si¢ swobody
obywatelskie 9 20 30 17 9 15
Kosciot katolicki ma zbyt duze
wplywy 40 25 18 6 3 8
Funkcjonuje gospodarka rynkowa,
podobnie jak w innych krajach
Europy Zachodniej 4 11 25 32 20 8

Zrédlo: dane ISP.

Obraz Polski w Niemczech jest zatem raczej negatywny. Czgsto nieprzychylnym
Polsce og6lnym skojarzeniom towarzysza przekonania o ztej sytuacji wewngtrznej. Szczegol-
nie gospodarczej, a takze organizacyjnej. Nawet w kwestiach politycznych mniej niz jedna
trzecia badanych byta sktonna oceni¢ nasz kraj pozytywnie. Polska jawi si¢ Niemcom jako
kraj znacznie odbiegajacy od zachodnioeuropejskich standardow w wymiarze politycznym,

gospodarczym 1 spotecznym.
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Polska na arenie migdzynarodowej — opinie Niemcow

Jednym z istotnych aspektow wizerunku kraju jest opinia o jego roli i znaczeniu na
forum miedzynarodowym. Interesujace jest zatem, jak Niemcy oceniaja nie tylko sytuacj¢
wewngtrzng w Polsce, ale takze jej usytuowanie wobec innych panstw. Pewnych przestanek
dostarczaja tu opinie Niemcoéw na temat wielkoSci Polski. Jest to zarazem swoisty spraw-
dzian wiedzy o Polsce. Polska, zamieszkiwana przez 38 mln obywateli, ustepuje pod tym
wzgledem wyrazZnie jedynie Niemcom oraz Francji i Wlochom, doréwnujac liczba mieszkan-
co6w Hiszpanii. Niemcy zapytani wprost, ilu ludzi mieszka w sasiadujacym z nimi od
wschodu kraju, najcze¢sciej (27%) odpowiadali po prostu nie wiem. Jedna czwarta potrafita
wskaza¢ odpowiedni przedziat (30-40 mln). Stan ludno$ciowy Polski przeszacowato 14%.
Z kolei jedna trzecia go niedoszacowala, przy czym w przypadku 13% owo niedoszacowanie

byto znaczne.

Tabela 3. Opinie Niemcow o liczebnosci mieszkancow Polski (w %)

Jak Pan(i)sadzi, ilu ludzi mieszka w Polsce?

Ponad 40 mIn 14
30-40 min 25
20-30 mln 21
10-20 min 10
Mniej niz 10 min 3
Nie wiem 27

Zrédio: dane ISP.

A zatem zdecydowana wigkszo$¢ Niemcow (75%) zwyczajnie nie wie, jaka jest wiel-
ko$¢ Polski, lub Zle ja ocenia. I cho¢ powszechne jest przekonanie o jej mniejszym roz-
miarze niz rzeczywisty, warto podkresli¢, ze az co czwarty respondent niezle orientowat sig
w liczebnosci polskiego narodu. Wyksztatcenie w zaden sposodb nie wptywa na tak mierzony
stan wiedzy o Polsce. Przecigtnie nieco czgsciej trafnie oceniaja wielkos¢ Polski mezczyzni,
urzednicy 1 kierownicy $redniego szczebla oraz przedstawiciele wolnych zawodow. Czgsciej
ludno$ciowy wymiar Polski przeszacowuja mieszkancy wschodnich landéw. Co ciekawe,
najczesciej przedzial 30-40 mln wskazywali mieszkancy Hesji 1 Nadrenii-Palatynatu, a za-

tem najdalej od Polski potozonych krajow zwiazkowych.
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Ciekawe jest takze, jak Niemcy oceniaja rolg Polski w Europie. Wigkszo$¢ z nich
(59%) uwaza ja za kraj o srednim znaczeniu na forum europejskim. Co jednak istotne, dla
blisko jednej czwartej (23%) Polska jest w ogole pozbawiona jakiegokolwiek znaczenia na

arenie migdzynarodowe;.

Tabela 4. Opinie Niemcow o znaczeniu Polski w Europie (w %)

Polska jest

Krajem pozbawionym znaczenia w Europie 23
Krajem $rednio znaczacym w Europie 59
Krajem o duzym znaczeniu 7
Nie wiem 11

Zrédio: dane ISP.

Nie odnajdujemy jednak silnego zwiazku miedzy opiniami o znaczeniu Polski w Eu-
ropie a przypisywanym jej rozmiarem (V Kramera = 0,18). Jedynie ci, ktérzy uwazaja, ze
w Polsce mieszka 10-20 mln ludzi, wyraznie czg$ciej (43%) uznaja ja za kraj pozbawiony ja-
kiegokolwiek znaczenia. Natomiast ci, ktorzy przeszacowuja rozmiary naszego kraju, nieco
czesciej sktonni sa réwniez przypisywaé Polsce duze znaczenie na forum europejskim
(14%).

Ciekawe, ze ocena znaczenia Polski w Europie najsilniej wiaze si¢ z opiniami na temat
sytuacji gospodarczej 1 politycznej naszego kraju. Osoby wskazujace brak rozwoju gospodar-
czego czy ogollnie gospodarki rynkowej w Polsce lub negujace funkcjonowanie w Polsce sy-
stemu parlamentarnego i przestrzegania swobdd obywatelskich rzadziej sktonne byty przypisy-
wac Polsce duze, a nawet Srednie znaczenie.

Podsumowujac, nalezy podkresli¢ brak jednoznacznych, dominujacych i szeroko po-
dzielanych skojarzen Niemcéw z Polska. Mimo to wizerunek Polski nacechowany jest wyraz-
nie negatywnymi elementami. Zarowno z ogdélnych asocjacji, jak 1 opinii na temat konkret-
nych aspektéw zycia publicznego wylania si¢ obraz kraju biednego i1 zacofanego gospodar-
czo, skorumpowanego i uwiklanego w problemy z przestgpczoscia, nie tylko katolickiego
(co samo w sobie nie jest wskazaniem warto$ciujacym), ale takze podlegajacego nazbyt du-
zym wptywom Kosciota. Elementami niedookreslonymi tego obrazu (znaczne rozproszenie
opinii) sa kwestie dotyczace politycznego wymiaru panstwa. I wreszcie, obraz Polski zawie-
ra jedynie niewiele pozytywnych sktadnikow, odwolujacych sig raczej do walorow turysty-

cznych, przy czym za jeden z nich mozna uzna¢ mozliwo$¢ dokonania w Polsce tanich zaku-
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poéw. Temu negatywnemu wizerunkowi kraju towarzyszy jednoczesnie przekonanie o $red-

nim, czgsto wreez znikomym znaczeniu Polski w Europie.

3. Stosunek Niemcow do Polakow — stosunek do narodu i do jednostek

Drugim aspektem analizowanego tu nastawienia NiemcoOw do wschodniego sasiada
jest ich stosunek do Polakéw jako pewnej cato$ci. Jakie emocje wzbudzaja w Niemcach
Polacy jako zbiorowos¢, jak silny dystans dzieli w ich odczuciu oba narody, jak dalece za$
wydaja im si¢ one podobne? Ten wspolnotowy wymiar odniesienia NiemcoOw do Polakéw
warto nastgpnie zestawi¢ z powszechnym wsrod Niemcoéw stereotypem Polaka, wizerun-
kiem typowego przedstawiciela naszego narodu i postrzeganym wzgledem niego dystan-
sem w wymiarze bardziej osobistym, a zatem odwotac si¢ do trzeciej ptaszczyzny wzajem-

nych relacji.

Sympatia i poczucie dystansu wobec Polakow

Czy narod zamieszkujacy kraj o tak negatywnym wizerunku moze cieszy¢ si¢ sym-
patia Niemcow? Analizujac poziom sympatii naszych zachodnich sasiadow do réznych na-
rodow europejskich wida¢ wyrazna roznicg przebiegajaca wzdtuz granicy krajow stowian-
skich. W Niemcach sympati¢, w r6Zznym co prawda stopniu, wzbudzaja przede wszystkim
narody zachodnioeuropejskie. Na pierwszym miejscu, sposrod narodow ujetych w ankiecie,
plasuja si¢ Szwedzi (72% wskazan bardzo duzej 1 duzej sympatii), dalej sa Francuzi (69%)
1 Austriacy (65%). Im bardziej na wschdd, tym poziom sympatii maleje. Przygladajac sig
jednak réznicom w poziomie sympatii do narodéow spoza Europy Zachodniej dostrzec
mozna wyrazng granice migedzy Europa Srodkowa a Europa Srodkowo-Wschodnia — od-
zwierciedlajaca tradycyjny niemiecki oglad Europy. Poziom sympatii Niemcow do
Wegrow (55%) pozwala zaliczy¢ ich bardziej do grona narodow Niemcom blizszych.
Tymczasem Czesi (niegdy$ przeciez takze narod nalezacy do cesarstwa austro-wegier-
skiego) sa lubiani jedynie przez 35% ankietowanych. By¢ moze jednak czynnikiem, kto-
ry warto tu mie¢ na uwadze, jest pami¢¢ o wypedzeniu Niemcow sudeckich w 1945 roku.
Polacy wzbudzaja sympati¢ jednej trzeciej Niemcow (31%), przy czym az 24% mowi
o swojej do nas niechgci. Mniej lubiani sa juz tylko Rosjanie, jednak tu réznica jest za-
sadnicza: w odniesieniu do Rosjan jako jedynego z analizowanych tu narodoéw prze-

wazat, 1 to dwukrotnie, odsetek osob wyrazajacych swoja nieche¢ (20% do 44%).
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Rysunek 1. Porownanie poziomow sympatii NiemcoOw do Polakéw i innych narodow (w %)*
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* W odpowiedzi badani mogli przedstawi¢ swoj stosunek do poszczegolnych narodow na skali S-stopniowe;j,
gdzie 1 oznaczato duza sympatig, 5 — duza niech¢é. Na rysunku pominig¢to odpowiedzi trudno powiedziec.

Zrédlo: dane ISP.

Co ciekawe, zadna ze zmiennych spoleczno-demograficznych, ani tez $wiato-
pogladowych nie réznicuje poziomu sympatii NiemcoOw do Polakow. Nie istnieje tez zaden
zwiazek migdzy zamieszkiwanym landem a sympatia czy niechgcia do nas.

Sympatia lub niechg¢ Niemcoéw do Polakoéw jest natomiast silnie zwigzana z od-
czuciami zywionymi wzgledem innych narodéw. Osoby, ktére deklaruja sympati¢ lub
nieche¢ do przedstawicieli jednej nacji, czesciej tez wyrazaja odpowiednio sympatie lub
niechg¢ wobec innego narodu. Najsilniejsze zwiazki migdzy tak uyymowanym stosunkiem
Niemcow do Polakéw zachodza w przypadku ich stosunku do Czechow (V Krame-
ra = 0,46) oraz w nastepnej kolejnosci do Rosjan (V Kramera = 0,38). A zatem niecheci
badz sympatii Niemcoéw do Polakéw najcze$ciej towarzyszy to samo uczucie jak wobec
innych narodow stowianskich. Natomiast sympatia Niemcoéw do Wegrow najsilniej
wiaze si¢ z ich stosunkiem do Szwedow 1 Francuzow, najstabiej za$ z sympatia badz nie-
checia do Austriakow 1 Polakow. Wydaje si¢ zatem sluszne twierdzenie o odmiennym
postrzeganiu przez Niemcow Slowian lub tez o trwatosci tradycyjnego podzialu na Euro-
pe Srodkowa i Srodkowo-Wschodnia, z ktorych tej pierwszej blizej niejako do Europy
Zachodnie;j.
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Przyjrzyjmy sig teraz poczuciu dystansu, jaki Niemcy czuja wobec Polakow. Zadne-
go sprzeciwu nie wzbudza Polak jako turysta, w takiej roli zaakceptowaliby go prawie wszy-
scy Niemcy (95%). Bardzo chgtnie widzieliby go rowniez w roli kolegi z pracy (76%)
1 sasiada (70%). Ponad potowa Niemcoéw zgodzitaby si¢ tez, by Polak osiadl w Niemczech
na stale (59%), by zostat ich przyjacielem (54%), kierownikiem firmy, w ktorej pracuja
(52%), oraz cztonkiem rodziny (49%). Tu jednak pojawily si¢ juz dos¢ duze, bliskie jednej
trzeciej, odsetki przeciwnikéw. Najmniej chetnie Polak widziany bylby jako wspotobywatel
1 cztonek rady miejskiej. Ta ostatnia kwestia jest jedynym przypadkiem, gdy przeciwnicy

zdominowali zwolennikow (39% do 45%).

Rysunek 2. Poziom dystansu Niemcéw do Polakow (w %)
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Zrédlo: dane ISP.

Nasuwa si¢ w tym miejscu kilka spostrzezen. Mozna zauwazy¢, ze Niemcy wyraznie
chetniej akceptuja Polaka w sytuacjach, w ktérych nie miatby on zadnego wptywu na ich zy-
cie (turysta, kolega z pracy, sasiad). Silniejsza jest przez to tez ich nieche¢ wobec Polaka
w rolach, ktére pozwalatyby mu podejmowac decyzje dotyczace ich bezposrednio (kierow-
nik firmy, obywatel Niemiec, cztonek rady miejskiej). Mozna takze dostrzec wigksza dez-
aprobat¢ dla Polaka w roli zwierzchnika. Jednakze szczegotowa analiza zwiazkéw migdzy
akceptacja Polaka w poszczeg6lnych ,,rolach”, analiza korelacji, skupien 1 analiza czynniko-

wa wykazuja istnienie przede wszystkim dwoch zasadniczych wymiarow: wymiaru osobiste-
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go i wspolnotowego.’ Do tego pierwszego zaliczyé nalezy, w kolejnosci malejacej akcepta-
cji: kolege z pracy, sasiada, przyjaciela i cztonka rodziny. Do wymiaru wspolnotowego nale-
zalby Polak osiedlajacy si¢ w Niemczech, zyskujacy niemieckie obywatelstwo i wreszcie
cztonek rady miejskiej. Kolejno$¢ coraz bardziej rosnacego dystansu na obu wymiarach od-
powiada nastepujacym po sobie etapom zblizania si¢ ludzi w zyciu codziennym. Mozemy
nie tylko stwierdzi¢, ze Niemcy sa bardziej otwarci na Polakow, gdy chodzi o role bardziej
zindywidualizowane, ale Zze dystans wobec Polaka w ktorej$ z rol z jednego wymiaru czg-
sciej przektada sig na dystans w odniesieniu do innych rél z tego samego poziomu. Rzadziej
1 niekoniecznie natomiast oznacza odrzucenie Polaka w rolach z drugiej sfery. Przyktadowo,
Polaka jako cztonka rady miejskiej (wymiar wspolnotowy) czgsciej akceptuja ci Niemcy,
ktorzy godza sig, by zamieszkal w Niemczech (tez wymiar wspolnotowy), rzadziej zas ci,
ktorzy zaakceptowaliby go w roli sasiada (wymiar kontaktow osobistych).

Ciekawe, ze jedyna klopotliwa rola, to znaczy zwiazanag w rdwnym stopniu z obu
wymiarami, byl kierownik firmy. Na podstawie wspomnianych analiz mozna go bowiem za-
kwalifikowa¢ zarowno do sfery osobistej (podobnie akceptowanego jak cztonek rodziny),
jak 1 do wymiaru wspdlnotowego (wzglednie staby dystans w tym wymiarze).

Warto podkresli¢ silny zwiazek migdzy postrzeganym dystansem a deklarowana
przez Niemcow sympatia do Polakow: im wigksza sympatia, tym czgstsza akceptacja Polaka
w poszczegolnych rolach. Co jednak istotne, przecigtnie silniejsze zwiazki dystansu i dekla-
rowanej sympatii badz niechgci zaobserwowaé mozna w odniesieniu do wymiaru wspdlno-
towego niz osobistego. Innymi stowy, wsrod osob deklarujacych sympati¢ wobec Polakow
relatywnie czgsciej spotka¢ mozna akceptujacych go w rolach wspolnotowych.

Podsumowujac, wida¢ wyraznie, ze Niemcy w o wiele wigkszym stopniu sa otwarci
na Polakow w wymiarze osobistych stosunkow. Trudniej natomiast jest im zaakceptowac
obecnos¢ Polakdéw na poziomie wspdlnoty (narodowej 1 lokalnej), jako osoby uczestniczace
w zyciu publicznym, petlniace w zwiazku z tym pewne obowiazki, ale 1 cieszace si¢ takze
zwigzanymi z tym prawami. Wymiar wspdolnotowy jest o wiele bardziej chroniony przed
ewentualnymi obcymi. Jest tez jednak silniej zwigzany z poczuciem sympatii i niechgci wo-
bec narodu.

Warto w tym miejscu zwroci¢ uwage na jeszcze inny aspekt stosunku Niemcow do
Polakéw jako zbiorowosci na postrzegany przez nich poziom podobienstwa lub odrgbnosci

obu narodow. Potowa badanych (47%), zapytanych wprost o stopien podobienstwa obu na-

§ Ze wzgledu na powszechna akceptacje Polaka w roli turysty, wylaczylismy ja z dalszych rozwazan.
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rodéw wskazala na mniejsze lub wigksze ich wzajemne zr6znicowanie. W sumie jedna trze-
cia (30%) sygnalizowata istnienie podobienstwa, jednakze wigkszo$¢ tej grupy mowita

0 jego bardzo umiarkowanym stopniu.

Rysunek 3. Opinie Niemcéw o wzajemnym podobienstwie/niepodobienstwie Niemcow
1 Polakow (w %)

Podobni 1 3

Ro6zni 7 15

Trudno powiedzie¢ 5
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Zrédio: dane ISP.

Podobnie jak w przypadku sympatii, zwiazki migdzy postrzeganym podobienstwem
obu narodéw a akceptacja Polaka w poszczegdlnych rolach sa bardzo silne. Im silniej odczu-
wane podobienstwo, tym wigksza akceptacja dla Polaka w roli przyjaciela, wspotobywatela,
sasiada itd. I znow, co warto zauwazy¢, zwiazki migdzy postrzeganym podobienstwem a ro-
lami z obszaru zycia wspolnotowego sa nieco silniejsze, niz ma to miejsce w sferze
kontaktéw osobistych.

Oba zagadnienia: poziom sympatii i postrzegany stopien podobienstwa sa takze sil-
nie powigzane wzajemnie (V Kramera = 0,31). Im bardziej Niemcy uwazaja Polakow za r6z-
nych od siebie, tym czesciej deklaruja wobec nich nieched.

Analizujac postrzegane podobiefistwa 1 roznice obu narodow interesujace jest,
co niemieccy respondenci uwazaja za laczace 1 odrdzniajace Polakow i1 Niemcow.
W pytaniu (otwartym) co taczy oba narody, najwigcej osOb wspominato o historii

1 przesztosci (15%). Przy czym jest to czynnik ambiwalentny, gdyz rowniez 13%
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Niemcow wskazato historig 1 przesztos$¢ jako dzielace oba narody. Wsrod elementow
wspolnych Polakom i Niemcom dostrzec mozna wyrazna dominacj¢ komponentéw sze-
roko rozumianej cywilizacji zachodniej w jej przede wszystkim kulturowo-politycz-
nym wymiarze: wspdlnota kulturowa (13%), Europa i Europejczycy (12%), demokra-
cja (2%). Kwestie zwiazane ze wspolnym sasiedztwem (sasiedzi, granica i wola dobre-
go sasiedztwa) zyskaty tacznie 12% wskazan. Jednoczes$nie 11% stwierdzito, Ze nic nie
taczy obu narodow.

Natomiast wérdd elementow dzielacych oba narody najczesciej wskazywana byta
mentalno$¢ (21%), jezyk (16%), historia (13%) 1 rdznica potencjatow gospodarczych
(13%). Lacznie najczgsciej wskazywane byly elementy kulturowe (60%), jednakze juz nie
odwotujace si¢ do podstaw zachodniej cywilizacji, a bardziej do zjawisk zwiazanych z weg-
ziej pojeta kultura narodowa (mentalno$¢, jezyk, rozna kultura, rozne postawy Polakow,
etyka pracy, przesady, religia itd.). Kwestie gospodarczo-ekonomiczne wskazato tacznie
21% Niemcow.

Wida¢ zatem wyrazne odniesienia kulturowe przy wskazywaniu zaréwno podo-
bienstw, jak i réznic. Niemcy odnosza si¢ jednak do innej, szerzej rozumianej kultury
moéwiace o podobienstwach migdzy nimi a Polakami, do innej za$§ wskazujac réznice. Ro6zni-
ce kulturowe miedzy obu narodami sa wyraznie silniejsze niz kwestie zwiazane ze wspolna
przynaleznoscia do jednego kregu cywilizacyjnego. Wsrdd tego, co dzieli Polakow 1 Niem-
cOw, czesto pojawiaja sig takze kwestie gospodarcze.

Te trzy kwestie: poziom sympatii, postrzegane podobienstwo oraz dystans w wy-
miarze wspolnotowym stanowia druga z analizowanych tu plaszczyzn, na jakich Niemcy
postrzegaja Polakow. Ich stosunek do sasiadujacego z nimi od wschodu narodu mozna
okresli¢ jako naznaczony dystansem i poczuciem odrgbnosci, a takze wyraznie niewielka
doza sympatii.

Warto zauwazy¢ takze pewien zwiazek poszczegdlnych sktadnikéw tego ogodlnego
wymiaru stosunku Niemcow do Polakow jako zbiorowos$ci z omawianym wczes$niej pier-
wszym wymiarem tych odniesien — z wizerunkiem kraju. Przyktadowo, sympatia i niechgc¢
do Polakéw wzglednie silnie wiaze si¢ z opiniami o ich ojczyznie: im bardziej Polacy sa lu-
biani, tym czg$ciej wyrazane sa pozytywne opinie o ich kraju. I w druga strong: im czgsciej
dostrzegane byty dobre strony polskiego zycia publicznego, tym wigksza byta réwniez sym-
patia do Polakow. Co ciekawe, dotyczy to w szczegdlnosci kwestii zwiazanych ze sfera go-
spodarki: wzrostu gospodarczego, funkcjonowania gospodarki rynkowej oraz dobrej organi-

zacji pracy, a takze korupcji (V Kramera > 0,20).
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Stereotyp Polaka

Przechodzac do Niemcow wobec Polaka w wymiarze osobistym, przypomnie¢ na-
lezy, ze Niemcy sa bardziej otwarci na Polakow w rolach ze sfery bardziej osobistych kon-
taktow niz w odniesieniu do wymiaru wspolnotowego. Jak zatem postrzegaja typowego
Polaka. Jakie cechy mu przypisuja? Jak wypada w poréwnaniu z Niemcami?

Przygladajac si¢ wizerunkowi typowego Polaka wskazywanemu przez Niemcow,
uderza jego znaczna ambiwalencja, nijakos$¢, nieokreslonos¢, idaca na przekor opiniom
o wykrystalizowanym obrazie bliskiego sasiada. W przypadku prawie wszystkich cech
zdecydowana wigkszos¢ badanych (41%-53%) wskazywata srodek skali, nie decydujac si¢

na bardziej jednoznaczna, pozytywna badZ negatywna, oceng.

Tabela 5. Wizerunek typowego Polaka w opinii Niemcow (w %)

Typowy Polak jest:
1 2 3 4 5
pracowity 9 21 45 19 6 leniwy
tolerancyjny 7 19 51 16 7 nietolerancyjny
nowoczesny 5 15 35 34 11 zacofany
wyksztatcony 5 21 53 17 4 niewyksztalcony
efektywny/skuteczny 5 14 49 27 5 nieefektywny/nieskuteczny
uczeiwy 8 13 42 24 13 nieuczciwy
zyczliwy 11 28 44 13 4 niezyczliwy
schludny 5 19 48 22 6 zaniedbany
religijny 43 31 20 4 2 niereligijny
odpowiedzialny 9 19 49 19 4 nieodpowiedzialny
zdyscyplinowany 7 16 46 26 5 samowolny
demokratyczny 8 21 51 16 4 autorytarny
kreatywny 10 26 46 14 4 pozbawiony fantazji
przedsigbiorczy 9 24 41 20 6 nieprzedsigbiorczy

Zastosowano skalg od 1 (np. bardzo pracowity) do 5 (bardzo leniwy). Pozostale cyfry stuzyly do wyrazenia
opinii posrednich.

Zrédlo: dane ISP.
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Jedynie w dwoch kwestiach — religijnosci 1 zacofania Polakéw — opinie Niemcow byty
bardziej jednoznaczne. Trzy czwarte (74%) Niemcdéw uwaza Polakdow za religijnych (z czego
wigkszos¢ wskazuje, ze sa oni bardzo religijni). Trudno dociec ostatecznie, czy ocena ta odno-
si si¢ bardziej do skojarzenia Polak-katolik, czy po prostu oznacza charakterystyke cztowieka
wierzacego. W opiniach tych niewatpliwie mieszaja si¢ z jednej strony odwotania do religijno-
sci w sensie poboznosci, z drugiej zas do bigoterii czy dewocji. Blisko potowa (45%) wskazata
na zacofanie jako cechg charakterystyczna dla Polakow. Sposréd pozostalych cech warto
wspomnie¢ jeszcze o innych, ktoére maja wzglednie (réznice wskazan siegaja kilkunastu punk-
tow procentowych) jednoznaczny charakter. Trzy z nich sa zabarwione negatywnie: brak ucz-
ciwosci (37% badanych twierdzi, ze typowy Polak jest nieuczciwy), nieskuteczno$¢ Polakow
(32%) oraz ich samowola (31%). Ten niezbyt pozytywny wizerunek przetamuje jedynie prze-
konanie o zyczliwosci Polakow (39%) oraz o ich kreatywnosci (36%).

Obraz Polaka trudno zatem nazwa¢ wyrazistym, poza dwoma zasadniczymi i na tle
ogo6lnej ambiwalencji dominujacymi cechami: religijno$cia i zacofaniem. Przyczyny tej nie-
okreslonosci moga by¢ trzy. Z jednej strony ogdlna, mierzona na poziomie catej spoteczne;j
reprezentacji opinia moze usrednia¢ wyrazne stereotypy, podzielane przez konkretne grupy
spoteczne, wiekowe czy zawodowe lub przez mieszkancéw takich czy innych regionow, kra-
jow zwiazkowych. Ta hipoteza zweryfikowana zostanie ponizej. Drugie przypuszczenie jest
trudniejsze do sprawdzenia: by¢ moze stereotyp Polaka jest wlasnie przewartoSciowywany,
zmienia si¢ i stad tak liczne wskazania $rodka skali. Po trzecie wreszcie, przyczyny tego nie-
okreslonego wizerunku Polaka mozna dopatrywac¢ si¢ w obawie respondentow przed for-
mutowaniem jednoznacznie negatywnych ocen, zwlaszcza gdy nie potrafia oni wskaza¢ za-
let, neutralizujacych taka negatywna opini¢. Te dwie hipotezy sprobujemy zweryfikowad
analizujac stereotyp Polaka i autostereotypu Niemcow, ich sympatii do naszego narodu, po-
czucia dystansu 1 wizerunku Polski.

Sposréd zmiennych spoteczno-demograficznych ani ple¢, ani wiek, ani tez wy-
ksztalcenie nie odgrywaja zadnej roli i nie rdznicuja obrazu Polaka. Zadnego znaczenia nie
ma takze zatrudnienie czy wykonywany zawdd. Na wizerunek nie wptywaja rowniez czynni-
ki $wiatopogladowe: wyznawana religia czy preferencje partyjne.

Najwazniejsza 1 jedyna zmienng istotnie rdznicujaca poglady Niemcoéw o Polakach
jest miejsce zamieszkania, a doktadniej kraj zwiazkowy. Przy czym nie o dawny podziat na
Niemcy Wschodnie i Zachodnie tu chodzi. Stereotyp jedynie w minimalnym stopniu zalezy
od faktu zamieszkiwania starych i nowych landow. Z kilkoma nielicznymi wyjatkami: mie-

szkancy zachodnich landow w znacznie wigkszym stopniu przekonani sa o zacofaniu Pola-
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kéw (48%) niz Niemcy ze wschodnich krajow zwiazkowych (31%). Z kolei mieszkancy
wschodnich landow nieco czgsciej wskazywali religijnos¢ Polakéw (80%) niz ich rodacy
z terenow bardziej polozonych na zachdd (71%). 1 wreszcie, co istotne dla hipotezy o zmie-
niajacym sig stereotypie: w wypowiedziach Niemcow z landow nalezacych kiedy$ do NRD
wigcej (o kilkanascie punktow procentowych) jest ambiwalencji. Ich stereotyp Polaka jest
zatem nieco stabiej uksztaltowany.

Ze wzgledu na zbyt male liczebnos$ci badanych w niektorych landach trudno jest ana-
lizowa¢ je oddzielnie, wszelkie natomiast agregacje (inne niz dajacy si¢ tatwo uzasadni¢ po-
dziat wschod-zachdd) wydaja sie zbyt arbitralne. Dlatego tez odnotujemy jedynie kilka wy-
raznych tendencji w tych krajach zwiazkowych, ktore ze wzgledu na liczbg badanych po-
zwalaja na wysuwanie pewnych wnioskow.

Interesujacy jest przede wszystkim wyjatkowo pozytywny, na tle innych landow
1 og6lnoniemieckiej $redniej, wizerunek Polaka w Kraju Saary. Zdecydowana wigkszo$¢ ba-
danych cech uzyskiwata tam ponadprzecig¢tne odsetki wskazan pozytywnych i w zadnym
przypadku nie byto wigkszych niz niemiecka $rednia odsetkow wskazan negatywnych. Nale-
zy podkresli¢, ze Saarland jest najdalej oddalonym od Polski krajem zwiazkowym. Rowniez
mieszkancy Hesji, cho¢ nie tak jednoznacznie jak Niemcy z Saarland, maja wzglednie pozy-
tywny obraz Polaka. Cho¢ ponadprzecigtnie czgsto wskazywali na nasze zacofanie, jednakze
réwnie czgsto mowili tez o naszej pracowitosci, zdyscyplinowaniu czy odpowiedzialnosci.

Wyraznie bardziej negatywne zdanie o typowym Polaku maja natomiast mieszkancy
potocno-zachodnich terenow: Dolnej Saksonii oraz Péinocnej Nadrenii 1 Westfalii. W te
odlegte od Polski regiony kierowala si¢ polska emigracja zarobkowa XIX wieku, a takze
polscy emigranci powojenni.

Odlegtos¢ od Polski, z drugiej za$ strony pogranicze i doswiadczenie kontaktow z in-
nym, postrzeganym dzi§ takze bardzo przyjaznie sasiadem — Francja — wydaja si¢ sprzyjac¢
pozytywnemu obrazowi réwniez dalekich i malo znanych Polakéw. Tam za$, gdzie docho-
dzito do czgstszych kontaktow z grupa naptywowych Polakow, wizerunek jest ponadprzecigt-
nie wyrazisty 1 negatywny zarazem.

Podsumowujac zatem nalezy stwierdzi¢, ze wizerunek Polaka w Niemczech cha-
rakteryzuje znaczna ambiwalencja, na ktorej tle wyraznie odbijaja si¢ takie, zdaniem
Niemcow, typowe cechy Polakow jak zacofanie i religijno$¢. Zdecydowanie bardziej ne-
gatywne opinie o Polakach maja mieszkancy poinocnego-zachodu, lepiej o nas mowia
natomiast mieszkancy dalekiego zachodu. Nieco bardziej wyrobione zdanie o Polakach

maja Niemcy z landéw zachodnich.
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Autostereotyp Niemcow

Blisko potowa Niemcéw (47%) wprost wyrazata poczucie odrgbnosci obu narodow.
Przyjrzyjmy si¢ jednak takze postrzeganemu i1 odczuwanemu podobienstwu lub obcosci
w wymiarze jednostkowym. W tym celu warto rozpatrzy¢ wizerunek typowego Polaka 1 au-
tostereotypu Niemcow.

Autostereotyp Niemcow jest wzglednie wyrazisty, wskazania wyrazajace ambiwa-
lencje 1 nieokreslonos¢ wahajq si¢ w granicach 21%-47%. Autostereotyp Niemcow jest tez
wyraznie bardziej pozytywny od wizerunku Polaka. Uderza znaczna koncentracja na wtasci-
wosciach dobrego pracownika. Niemcy, we wlasnym przekonaniu, sa przede wszystkim
schludni (79%), zdyscyplinowani (76%), pracowici (75%), nowocze$ni (73%) 1 odpowie-
dzialni (73%). Okoto dwdch trzecich wskazywalo na przedsigbiorczosé, efektywnosé i krea-
tywno$¢. Zadna z tych cech nie budzita watpliwoéci badanych (minimalne odsetki opinii
przeciwnych), a odsetki ocen ze $rodka skali oscylowaty migdzy jedna czwartg a jedna trze-
cia. Typowy Niemiec ma w o wiele mniejszym stopniu znamiona dobrego cztowieka. Uczci-
wos¢, zyczliwose 1 tolerancja to cechy, w odniesieniu do ktorych najwyzszy byl odsetek
ocen ambiwalentnych, rowny lub przewyzszajacy nawet odsetki wskazan pozytywnych.

Oddzielng kwestia jest opinia NiemcOw na temat ich religijnosci. Blisko potowa
(45%) ankietowanych nie zdecydowatla si¢ na jednoznaczna opinig¢ w tej sprawie. Gtosy po-
zostalych podzielity si¢ rowno migdzy uznajacych, ze Niemcy sa religijni, 1 tych, co wyra-
zaja zdanie przeciwne.

Krytycyzm wobec wlasnego narodu wyraznie maleje wraz z wiekiem. Osoby starsze ce-
chuje zdecydowanie bardziej pozytywna ocena cztonkdéw swojej wspolnoty narodowej niz ludzi
milodych. Bardziej krytyczne opinie podzielaja tez osoby ze srednim i wyzszym wyksztalceniem,
lepiej zarabiajace, zajmujace wyzsze, bardziej kierownicze stanowiska. Kwestie $wiato-
pogladowe (religia, poglady polityczne) nie réznicujq autostereotypu Niemcow. Odnotowa¢ mo-
zna takze pewne roznice regionalne. Nie sa one konsekwentnie powielane w przypadku wszyst-
kich cech, zauwazy¢ mozna jednak pewna tendencje do lepszej samooceny Niemcoéw z landow
potudniowo-zachodnich, Niemcy z pétnocy krytyczniej patrza na siebie 1 swoich rodakow.

Istotne jest natomiast, ze cechy, ktére, w opinii Niemcow, wyraznie charakteryzuja
Polakéw, sa cechami nie odnotowanymi w swym autostereotypie. Dotyczy to zar6wno zaco-
fania Polakow w opozycji do nowoczesnosci Niemcow, jak i1 naszej religijnosci wobec ich
postrzeganego niejednoznacznie stosunku do religii. Potwierdza to wskazywane wcze$niej
poczucie odrebnosci Niemcow takze w odniesieniu do Polakéw jako narodu, mogace rodzic¢

silne poczucie obcosci migdzy obu zbiorowosciami.
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Tabela 6. Autostereotyp Niemcow (w %)

Typowy Niemiec jest:
1 2 3 4 5
pracowity 29 46 22 3 0 leniwy
tolerancyjny 11 30 38 17 4 nietolerancyjny
nowoczesny 28 45 23 2 2 zacofany
wyksztalcony 19 45 33 2 1 niewyksztatcony
efektywny/skuteczny 20 49 27 3 1 nieefektywny/nieskuteczny
uczeiwy 15 30 48 6 1 nieuczciwy
zyczliwy 14 31 45 9 1 niezyczliwy
schludny 33 46 20 1 0 zaniedbany
religijny 10 19 45 22 4 niereligijny
odpowiedzialny 29 44 25 2 0 nieodpowiedzialny
zdyscyplinowany 29 47 21 3 0 samowolny
demokratyczny 21 45 29 4 1 autorytarny
kreatywny 17 42 34 5 2 pozbawiony fantazji
przedsigbiorczy 26 44 26 3 1 nieprzedsigbiorczy

Zastosowano skalg¢ od 1 (np. bardzo pracowity) do 5 (bardzo leniwy). Pozostale cyfry stuzyly do wyrazenia
opinii posrednich.

Zrédlo: dane ISP.

Zaleznosci migdzy stereotypem Polaka a postrzeganym podobienstwem do Niemca
sa bardzo silne 1 klarowne: spo$rod tych Niemcow, ktorzy dostrzegaja podobienstwa obu na-
rodéw, zdecydowana wigkszos$¢ przypisywata Polakom cechy pozytywne. Im silniej stwier-
dzana byta ich odmiennos¢, tym czg$ciej pojawiaty si¢ negatywne opinie o typowym Polaku.
Co ciekawe, dostrzeganie w Polakach zwtaszcza takich cech jak pracowitos¢, tolerancja
1 uczciwos$¢ sprzyja czgstosci wskazan na podobienstwo obu narodow.

Ze stereotypem Polaka silnie zwiazany jest takze poziom sympatii do narodu (V Kra-
mera od 0,22 do 0,34). W przypadku wszystkich cech wyrazna byta zaleznos$¢: im lepszy jest
wizerunek typowego Polaka, tym bardziej lubiany jest takze nardd, z ktérego si¢ wywodzi.
Lub inaczej im wigksza sympatia do wschodnich sasiadow, tym bardziej pozytywny obraz
typowego mieszkanca Polski. Z tej reguty wylamywata si¢ jedynie religijnos¢ (V Kra-
mera = 0,16). Stwierdzenie, ze im czgsciej Niemcy wskazuja na religijno$¢ lub niereligijnosc¢
Polakéw, tym czeSciej takze deklaruja sympatie badz nieche¢ do nich, jest prawdziwe jedy-

nie w odniesieniu do skrajnej sympatii i skrajnej niechgci. Religijno$¢ Polakow jest zatem
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niejako stalym, obiektywnym 1 pozaemocjonalnym elementem ich stereotypu, cecha, ktora
budzi w nich nieomalze taka sama sympatig, jak nieche¢, jednocze$nie nie jest ksztattowana
przez uczucia sympatii lub antypatii.

Warto natomiast zaznaczy¢ jeszcze inny zwiazek sympatii 1 stereotypu. Sympatia
nieco silniej wiaze si¢ z takimi cechami jak uczciwos$¢, zyczliwos¢ i tolerancja. Stabiej na-
tomiast z nowoczesnoscia, wyksztatlceniem, skutecznoscia, kreatywnoscia czy przedsig-
biorczoscia. Wydaje si¢ zatem, ze odczuwana sympatia do narodu bardziej sprzyja pozy-
tywnemu postrzeganiu Polaka jako cztowieka niz przypisywaniu mu cech charakterystycz-
nych dla czlonka rozwijajacej si¢ wspolnoty, umozliwiajacych i1 stwarzajacych warunki jej
modernizacji.

Niemcy nie maja zatem wyraznego wizerunku swoich wschodnich sasiadow. Domi-
nujaca cecha tego obrazu jest ambiwalencja 1 nieokreslono$¢, na ktérych tle wybijaja si¢ ta-
kie wiasciwosci jak religijno$¢ Polakow 1 ich zacofanie. Elementem stereotypu Polaka jest
takze nieuczciwo$¢, nieskutecznos¢ i samowola, z cech pozytywnych natomiast — zyczli-
wos¢ 1 kreatywno$¢. Temu w duzej mierze nieokreslonemu, jednak raczej negatywnemu ob-
razowi towarzyszy silne poczucie odmienno$ci Niemcoéw od Polakéw. Patrzac na siebie sa-
mych Niemcy dostrzegaja bardzo wyraznie cechy, ktérych u Polakéw nie widzieli, koncen-
trujace si¢ jednak na przymiotach ,,dobrego pracownika” czy cztonka kolektywu. Siebie sa-
mych, w przeciwienstwie do Polakow, postrzegaja takze jako nowoczesnych i raczej mato
religijnych. Polacy nie wzbudzaja w Niemcach szczeg6lnej sympatii. Nie prowadzi to jednak
wecale do chgci zamknigcia si¢ na przybyszow zza wschodniej granicy. Przy czym znacznie
fatwiej jest zaakceptowac ,,niepodobnych” Polakoéw na plaszczyZnie kontaktow osobistych
niz w wymiarze zycia wspolnotowego.

Istnieje takze zalezno$¢ migdzy pierwsza z badanych tu plaszczyzn, na jakich Niem-
cy ustosunkowuja si¢ do swego wschodniego sasiada — obrazem kraju — a stereotypem Pola-
ka. Im czegsciej wyrazane byly pozytywne opinie o Polsce, tym czg$ciej takze pojawialy sig
pozytywne wypowiedzi o typowym Polaku. Na przyktad opinie o funkcjonowaniu w Polsce
gospodarki rynkowej wyraznie wiazaty si¢ z dostrzeganiem polskiej przedsigbiorczos$ci,
nowoczesnos$ci, demokratyzmu i tolerancji. Polacy jako raczej zacofani, niezbyt przedsigbior-
czy 1 demokratyczni, w opinii NiemcOw, nie wyrdzniaja si¢ zatem wyraznie na tle opinii
o raczej odmiennie niz w innych krajach zachodnioeuropejskich funkcjonujacej gospodarce
rynkowej. Réwniez wsrdd tych badanych, ktorzy twierdzili, ze Kosciot katolicki ma w Pol-
sce zbyt duze wplywy, wyraznie przewazali uznajacy, ze Polacy sa religijni. Opinie o orga-

nizacji pracy 1 wzroscie gospodarczym wiazaly si¢ bardzo silnie z nieomal wszystkimi ce-
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chami stereotypu. W obu przypadkach stabsze zwiazki odnotowano z religijno$cia 1 wyk-
sztatlceniem. Poglady na temat wzrostu gospodarczego stabiej wiazaty si¢ tez z zyczliwoscia,
czystos$cia, zdyscyplinowaniem — cechami, ktore wydaja si¢ mie¢ w tym wzgledzie mniejsze
znaczenie. Demokratyzm i kreatywnos$¢ odgrywaty mniejsza rolg, jezeli idzie o opinie na
temat organizacji pracy.

Powyzsze przyktady pokazuja wzglednie spojne wizerunki kraju i1 jego mieszkan-
cow. Wida¢ jednak wyraznie bardziej negatywne opinie co do sytuacji w Polsce niz do-
tyczace samych Polakow. Nieprzychylne Polsce opinie na temat jej sytuacji wewngtrznej
zdaja si¢ wyrasta¢ z ambiwalentnego, raczej negatywnego wizerunku typowego Polaka, z licz-
nych negatywnych skojarzen z Polska, a takze ze znacznego poczucia odrgbnos$ci obu naro-
dow. O takim kierunku zaleznosci przekonuje ocena wzrostu gospodarczego, gdzie respon-
denci z Niemiec kierowali si¢ nie tyle wiedza, ile przeswiadczeniem o jego braku, na co
wplywat stereotyp Polaka i jednocze$nie silne poczucie odmiennosci Niemcow 1 Polakow.

Warto w tym miejscu odwota¢ si¢ takze do postawionych wczesniej hipotez o przy-
czynach owej nieokreslonosci stereotypu Polaka, powszechnej we wszystkich grupach
spotecznych i zawodowych. Odrzuci¢ zatem nalezy przypuszczenie o ,,usrednionym” na po-
ziomie calej badanej populacji obrazie Polaka. Na korzy$¢ tezy o przewartosciowywaniu si¢
stereotypu w zwiazku z wydarzeniami ostatniej dekady przemawia fakt, ze wigksza ambiwa-
lencja nacechowane byly wypowiedzi mieszkancoéw z landéw wschodnich. Zdarzenia ostat-
nich dziesigciu lat o wiele bardziej zawazyly na sposobie postrzegania swiata przez Nie-
mcow z nowych krajow zwiazkowych. Natomiast tez¢ o niechgci formutowania negatyw-
nych ocen o innych, szczegdlnie gdy odnosi¢ si¢ one maja do jednostek, a nie do szeroko
1 ogoblnie traktowanych zbiorowo$ci, wzmacnia to, ze obraz Polski nacechowany jest silniej
negatywnymi elementami niz wizerunek typowego Polaka. Latwiej bowiem nieprzychylnie
wypowiada¢ si¢ o kraju niz o cztowieku. Tezg t¢ ostabia jednak otwartos$¢, z jaka Niemcy
odnosza si¢ do Polakéw w kontaktach osobistych. Zgromadzone dane nie pozwalaja ostate-
cznie rozstrzygnac, ktora z tych dwoch interpretacji jest prawdziwa. Nalezy jednak ostroznie
traktowac brak wyrazistych ocen typowego Polaka. Jesli nawet nie kryje si¢ za tym niechgc
do wyrazania wprost krytycznych opinii o przedstawicielach innych nacji, negatywny wize-
runek kraju 1 silne poczucie odrgbnosci w wymiarze wspolnotowym moga zawazy¢ na tym,
jak przeksztalcaé sig bedzie stereotyp Polaka.

Podsumowujac, warto podkresli¢ raczej negatywny obraz Polski, nacechowany zna-
cznym dystansem 1 poczuciem odrgbnosci stosunek do narodu oraz ambiwalentny, ale przez

to tez nacechowany wigksza otwartoscia, stosunek do Polaka. Obraz Polski wydaje si¢ nieja-
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ko kumulowa¢ silne poczucie odmiennos$ci Niemcow 1 Polakéw oraz brak pozytywnych
cech naszego stereotypu. Na marginesie trzeba takze podkresli¢, ze 6w peten dystansu stosu-
nek do narodu silniej wiaze si¢ z raczej nieokreslonym stereotypem Polaka niz z negatyw-

nym obrazem naszego kraju.

4. Kontakty Niemcow z Polakami

Kwestia, ktora nalezy szerzej omowic, jest sprawa wzajemnych kontaktow Polakow
i Niemcow. Nieokreslonos¢ stereotypu Polaka, brak jednoznacznych obszaréw skojarzenio-
wych z Polska wynika¢ moze bowiem z faktu, ze mimo bezposredniego sasiedztwa pozosta-
je ona krajem w duzej mierze nieznanym Niemcom.

Najwazniejszym zrodtem wiedzy o Polsce jest dla Niemcow telewizja: blisko potowa
(49%) przyznata, ze widziata w telewizji programy poswigcone Polsce. Niecata jedna trzecia
(31%) badanych to osoby, ktore Polskg odwiedzily. Na tym samym poziomie pozostaje licz-
ba Niemcow, ktorzy czytali ksiazki polskich autoréow lub widzieli polskie filmy, oraz maja
polskich znajomych mieszkajacych w Niemczech. Jedna czwarta pamigta, ze miata sporady-
czne kontakty z Polakami z Polski, 14% ma znajomych Polakoéw mieszkajacych w Polsce,

a 6% utrzymuje kontakty z rodzing mieszkajaca w Polsce na state.

Tabela 7. Kontakty Niemcow z Polakami (w %)

Kontakty Niemcow z Polakami Tak Nie | Nie wiem
Czy byl(a) Pan(i) w Polsce? 31 69 0
Czy ma Pan(i) znajomych Polakéw mieszkajacych w Polsce? 14 85 1
Czy ma Pan(i) znajomych Polakéw mieszkajacych w Niemczech? 28 71 1
Czy miat(a) Pan(i) sporadyczne kontakty z Polakami mieszkajacymi w Polsce? 20 79 1
Czy czytal(a) Pan(i) ksiazki polskich autoréw lub widziat(a) polskie filmy? 29 64 7
Czy widzial(a) Pan(i) w telewizji programy o Polsce? 49 48 3
Czy utrzymuje Pan(i) kontakty z rodzing mieszkajaca w Polsce? 6 92 1

Zrédlo: dane ISP.

Cho¢ zatem wsérod zrodet, z jakich Niemcy mogliby czerpa¢ swa wiedzg o Polsce,
przewazaja kontakty nieosobiste, wiadomosci niejako ,,z drugiej r¢ki”, jednakze jaki$ bez-

posredni kontakt z Polakami deklaruje co piaty, co czwarty Niemiec.
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Ciekawe, w jak niewielkim stopniu kontakty z Polska wplywaja na opinie Niemcow
o Polsce. Jedynie w$rod respondentow, ktorzy czytali polskie ksiazki lub ogladali polskie fil-
my, czesciej spotka¢ mozna osoby przekonane o dobrej organizacji pracy w Polsce, prze-
strzeganiu praw obywatelskich czy o kompetencji politykow. Na szybki wzrost gospodarczy
czesciej wskazywali badani, ktérzy maja znajomych Polakéw mieszkajacych w Niemczech,
lub mieli sporadyczne kontakty z Polakami. Natomiast wsrod respondentow, ktorzy ogladali
programy telewizyjne poswigcone Polsce, czgéciej mozna byto spotkaé jedynie zga-
dzajacych sig, ze w Polsce przestrzega si¢ praw obywatelskich. Wszystkie te roznice sa jed-
nak tylko nieznaczne.

Analiza wykazuje takze istnienie jedynie minimalnych zwiazkéw migdzy z typem
kontaktow Niemcow z Polakami a ich obrazem typowego Polaka. Do wzrostu pozytyw-
nych opinii na temat zyczliwosci i schludnosci Polakoéw nieznacznie przyczyniaja si¢ zna-
jomi z Polski. Sam fakt pobytu w Polsce lub jedynie sporadyczne kontakty z Polakami
w zaden sposob nie roznicuje opinii o cechach typowego Polaka. Polscy krewni zmieniaja
jedynie nieznacznie poglad na temat jego nowoczesnosci, schludnosci i1 kreatywnosci.
Z kolei znajomi Polacy zamieszkali w Niemczech w niewielkim stopniu wptywaja na zroz-
nicowanie opinii NiemcoOw na temat pracowito$ci, zyczliwosci i kreatywnosci Polakoéw
oraz nieco tagodza opinie o zacofaniu. Niemcy czytajacy polskie ksiazki i ogladajacy pol-
skie filmy maja nieco lepszy wizerunek Polaka jako demokraty, czlowieka odpowiedzial-
nego, a zarazem kreatywnego i przedsigbiorczego. Niemcy, ktorzy widzieli w telewizji
programy poswigcone Polsce, nieco czgsciej niz pozostali sktonni sa uznawac¢ Polakow za
przedsigbiorczych (i to byt najsilniejszy z omowionych tu zwiazkéw, V Kramera = 0,17)
1 wyksztatconych, a takze religijnych.

A zatem, jezeli w ogole traktowaé powyzsze, stabe przeciez, zwiazki jako znaczace,
mozna powiedzie¢, ze kontakty ,,aktywne” (czyli niesporadyczne, nieprzypadkowe, ale ta-
kie, gdy osoba kontaktujaca si¢ jest §wiadoma i1 przygotowana do nawet krotkiego obcowa-
nia, a za takie mozna uzna¢ wszelkie stosunki osobiste 1 prywatne oraz te powstajace pod-
czas czytania ksiazek, ogladania filmow czy programoéw w telewizji) w niewielkim, ale jed-
nak uchwytnym stopniu réznicuja opinie Niemcoéw o Polakach. Nie wiadomo jednak, jaki
jest kierunek tych zaleznos$ci. Czy ci badani, ktorzy mieli intensywniejszy kontakt, wyrobili
sobie nieco bardziej pozytywne zdanie o Polakach, czy tez moze ci, ktdrzy juz wczesniej
mieli wzglednie pozytywna o nich opinig, poszukiwali takich czy innych kontaktow z Polska
1 Polakami. Zwiazek migdzy stereotypem i kontaktami jest niewielki. Warto tez podkresli¢

brak zalezno$ci migdzy posiadanym stereotypem a samym faktem przebywania w Polsce.
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Oznacza to, ze albo 6w niezbyt precyzyjny, ale i nienajlepszy obraz Polakow nie ogranicza
checi odwiedzenia Polski, albo tez (co istotne z punktu widzenia promocji Polski) sam przy-
jazd nie poprawia obrazu Polakow w Niemczech.

Bardzo staby zwiazek dostrzec mozna takze migdzy kontaktami osobistymi (od spo-
radycznych poczawszy na rodzinnych skonczywszy) a poziomem sympatii Niemcow do
Polakéw. Sympatia najsilniej wiaze si¢ tu z faktem posiadania znajomych z Polski (V Kra-
mera = 0,16).

Podobnie jest w przypadku postrzeganego i odczuwanego dystansu Niemcow do Po-
lakéw. Najbardziej otwarci wobec Polakoéw, gotowi bardziej zaakceptowac ich w kazdej
z 10l, okazuja si¢ Niemcy majacy polskich znajomych zamieszkatych w Niemczech (w przy-
padku czlonka rady miejskiej, gdzie przecigtna akceptacja wynosita 39%, tu wzrosta do
54%). Nieco mniej otwarci, cho¢ nadal ponadprzecigtnie, sa ci sposrod Niemcow, ktorzy ze-
tkneli sig z Polska za posrednictwem polskich filméw i ksiazek. Mozna zaktada¢, ze bardziej
otwarci Niemcy gotowi sa do zaprzyjazniania si¢ z Polakami mieszkajacymi w ich kraju lub
tez chetniej siggaja po polskie tytuly. Mozna tez przyjac, ze to polscy znajomi i polskie
ksiazki oraz filmy przyczyniaja si¢ do wigkszej otwartos$ci 1 akceptacji przedstawicieli nasze-
go narodu. Warto zatem mie¢ na uwadze by¢ moze niedoceniona rolg, jaka w stosunkach
polsko-niemieckich mogtaby odgrywa¢ niemiecka Polonia.

Utrzymywanie kontaktow z Polska badZz Polakami jest natomiast bardzo silnie
zwiazane z che¢cig Niemcow do spedzenia w Polsce wakacji. Oznacza to, ze dotychczasowe
kontakty, cho¢ nie zmienialy znacznie opinii o Polsce 1 Polakach, stymuluja zainteresowanie
wschodnim sasiadem i ch¢¢ nawiazania cho¢by luznych stosunkéw. Ogolnie pragnienie spg-
dzenia urlopu w Polsce wyrazito 33% ankietowanych, a dwie trzecie nie chcialoby przyje-

cha¢ do Polski na wakacje.

Tabela 8. Zainteresowanie Niemcow spedzeniem w Polsce wakacji (w %)

Czy chcial(a)by Pan(i) spedzi¢ wakacje w Polsce?
Tak 33

Nie 67

Zrédlo: dane ISP.

Sposrod tych, ktorzy byli juz w Polsce, mieli sporadyczne badz czestsze kontakty
z Polakami z Polski lub z Niemiec, badz tez czytali polskie ksiazki, zawsze ponad potowa
chciataby spedzi¢ w Polsce wakacje. Co rdwniez ciekawe, zadnej sily przyciagajacej Niem-

cow do Polski, zadnego wplywu na wzrost ich zainteresowania spedzeniem w Polsce urlopu
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nie maja ani polscy krewni mieszkajacy w Polsce, ani programy o Polsce ogladane w telewi-
zji. Czyzby zatem rola kampanii telewizyjnej zostata przeceniona? A moze niemiecka tele-
wizja wyswietla programy raczej Polsce nieprzychylne?

Podsumowujac, mozna zatem stwierdzi¢, ze dla wigkszosci Niemcoé4w Polska po-
zostaje krajem nieznanym. Trzy czwarte Niemcoéw nie zna zadnego Polaka, 79% nie
miato nawet sporadycznych kontaktow z Polakami z Polski, ponad dwie trzecie nie od-
wiedzito naszego kraju. Jednakze wigkszo$¢ czlonkéw danego narodu zazwyczaj nie zna
innego kraju niz wlasny. Warto natomiast zauwazy¢, ze polsko-niemieckie sasiedztwo
sprzyja intensywno$ci wzajemnych kontaktow. Cho¢ bowiem grupa osob, ktéora miata
taki czy inny kontakt z Polska, zdaje si¢ niewielka (ponizej jednej trzeciej badanych, po-
mijajac programy telewizyjne), jest ona jednak wigksza niz na przyktad w spoleczen-
stwie austriackim (ponizej jednej piatej)’. Co jednak istotne, nawet takie czy inne konta-
kty z Polska 1 Polakami nie zmieniajq istotnie ani wizerunku kraju, ani stosunku go na-

szego narodu, ani tez wizerunku typowego Polaka.

5. Integracja Polski z Unia Europejska w opinii Niemcow

Rekonstrukcja obrazu Polski i Polakow, powszechnego w niemieckim spoteczen-
stwie jest szczegdlnie istotna w konteks$cie integracji europejskiej 1 polskich aspiracji do
UE. Jest to wiedza niezbgdna przy projektowaniu wszelkich kampanii promocyjnych Pol-
ski, zarazem jednak wazna takze z punktu widzenia potrzeby ograniczenia konfliktowosci
procesu rozszerzania Unii. Przyjrzyjmy si¢ zatem, jak na ten projekt patrza jej obecnie naj-
bardziej na wschod wysunigei cztonkowie. Czym w ogodle jest dla nich Unia Europejska?
Kiedy powinno nastapi¢ jej rozszerzenie? Jakie jest dzi§ w Niemczech poparcie dla tego
projektu? Dlaczego si¢ ono opdznia? Jakie argumenty przemawiaja za przyjeciem Polski

do UE, a jakie przeciw rozszerzeniu?

Unia Europejska w opinii Niemcow

Zdecydowana wigkszo$¢ pytanych dostrzega przede wszystkim gospodarczy charak-
ter europejskiej wspolnoty. Ponad potowa mniej (22%) uznaje, ze Unia Europejska jest prze-
de wszystkim wspolnota polityczna. O tym, ze UE jest wspdlnota kulturowa lub wspdlnota

warto$ci, wspomnialy jedynie niewielkie grupy osob.

% Por. M. Sikorska, Polska — Austria. Wzajemny wizerunek w okresie rozszerzania Unii Europejskiej, Warszawa Instytut
Spraw Publicznych, 2000.
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Rysunek 4. Charakter Unii Europejskiej w opinii Niemcoéw (w %)

Trudno powiedzie¢

Wspdlnota kulturowa
Wspolnota wartosci

Wspolnota polityczna

Wspdlnota gospodarcza

Zrédlo: dane ISP.

Sposob postrzegania Unii Europejskiej nie wiaze si¢ zasadniczo z zadnymi zmienny-
mi spoteczno-demograficznymi. Nieznaczne rdznice wystgpuja jedynie w poszczegdlnych
grupach zawodowych (jednak zbyt niskie liczebnosci grup nie pozwalaja na bardziej
doktadne analizy), a takze w landach. Gospodarczy charakter UE podkreslaja czg$ciej Niem-
cy ze wschodnich landow (68% wobec 57% wsrod mieszkancéw zachodniej czgsci Nie-
miec). Niemcy ze ,,starych” krajow zwiazkowych czgsciej zwracaja uwagg na polityczny
aspekt integracji (25% wobec 15% wskazan Niemcow ze wschodu).

Dla Niemcoéw najwazniejszy jest zatem gospodarczy wymiar Unii. W tym konteks$cie
warto przypomnie¢ ich opinig o $rednim i raczej niewielkim znaczeniu Polski na forum eu-
ropejskim oraz przekonanie o ztej sytuacji gospodarczej. Wsrdd tych, ktorzy dostrzegaja
w Unii przede wszystkim wspolnote gospodarcza, nieco wigcej bylo osob uwazajacych Pol-
sk¢ za kraj pozbawiony jakiegokolwiek znaczenia, niz wérod wzmiankujacych jej polityczny
charakter. Dla Niemcow bardzo istotna role maja kwestie gospodarcze i ekonomiczne.
Stwierdzenie to zostanie zweryfikowane w dalszej czg$ci tego rozdziatu.

Dostrzeganie przede wszystkim politycznego wymiaru Unii Europejskiej moze by¢
motywowane dwojako. Moze by¢ wyrazem przekonania, ze Unia ma znaczenie polityczne.
Moze by¢ takze przejawem politycznej poprawnos$ci. Interesujace jest bowiem, ze wsrdd
Niemcow, ktorzy dostrzegaja przede wszystkim jej polityczny charakter, znacznie wigcej
jest 0sob deklarujacych sympati¢ do Polakéw, niz wérdd respondentéw podkreslajacych wy-
miar gospodarczy. Cho¢ prawidlowos¢ taka (wymiar polityczny skorelowany z wigksza
sympatia) dotyczy wszystkich analizowanych tu narodéw, jednak wtasnie w przypadku Po-

lakow ujawnia si¢ ona najdobitniej. Osoby zwracajace szczegdlng uwage na polityczny
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aspekt integracji maja wyraznie bardziej pozytywny wizerunek Polaka (a dokladniej rzecz
ujmujac — cechuje ich znacznie mniejsza ambiwalencja wypowiedzi) i nieco mniej negatyw-
ny wizerunek Polski. Przy czym najwigksze roznice w postrzeganiu kraju 1 jego mieszkan-
cow zachodzace migdzy, z jednej strony, osobami podkreslajacymi gospodarczy, z drugiej
za$ wskazujacymi polityczny wymiar wspdlnoty europejskiej, dotycza kwestii: po pierwsze,
biurokracji, korupcji 1 organizacji pracy, po wtére za§, demokratyzmu, zyczliwosci, uczci-
wosci, odpowiedzialnosci, pracowito$ci i schludno$ci. W niewielkim natomiast stopniu od-
nosza si¢ do zagadnien natury stricte politycznej, czyli funkcjonowania parlamentaryzmu,
respektowania praw cztowieka czy niekompetencji politykow.

Mozna rozwazy¢ dwa wyjasnienia owych zalezno$ci migdzy postrzeganym charakte-
rem UE a sympatig do Polakéw i stereotypem. Pierwsze odnosi si¢ do wspomnianej juz poli-
tycznej poprawnosci 1 zarazem pewnej ignorancji znacznej czesci osob wskazujacych na po-
lityczny charakter dzisiejszej Unii. Mozna przyjac, ze ich opinie cechuje nie tyle realizm, ile
odzwierciedlaja one zastyszane formuly o potrzebie wzmacniania politycznego wymiaru
Unii. Badani wskazujacy na przede wszystkim polityczny wymiar UE deklaruja wigksza
sympati¢ do Polakéw, bo to zgodne z duchem politycznej poprawnosci. Ich czgstsze pozyty-
wne oceny typowego Polaka odnosza si¢ przeciez do takich ,,drazliwych” cech jak: schlud-
nos¢, uczciwosc, demokratyzm czy zyczliwos$c, a takze tolerancja czy nowoczesno$c¢, nie zas
do ,,neutralnej” efektywnosci, kreatywnosci czy przedsigbiorczosci. Nie sa jednak ,,politycz-
nymi zwierz¢tami”, nie reaguja bowiem w zaden szczegdlny sposdb na zagadnienia natury
politycznej (parlamentaryzm, swobody obywatelskie). Sa natomiast na wszelki wypadek
ostrozni, jezeli idzie o drobiazgi codziennego zycia publicznego, ktéore w Niemczech stano-
wia istotne kwestie, takie jak biurokracja czy korupcja. Na tle respondentow, ktorzy wska-
zujq polityczny charakter UE, znaczna cze¢$¢ osob, podkreslajacych jej gospodarczy wymiar,
to otwarci, cho¢ niezbyt przychylni Polsce realisci.

Drugie wyjasnienie zwiazku migdzy sympatia, stereotypem a wskazywanym charak-
terem europejskiej wspolnoty odwotuje si¢ do dwdch réznych postaw wobec rzeczywistosci
1 dwojakiego sposobu postrzegania Polski i Polakow przez Niemcow. Ci, ktorzy wskazuja na
polityczny wymiar UE, to respondenci niechgtni wobec pragmatyzmu gospodarczego, na-
znaczeni wigkszym idealizmem, a zatem 1 otwartoscia na innych oraz zyczliwoscia wobec
obcych, odczuwajacy wigksza sympati¢ do Polakéw i1 posiadajacy ich bardziej pozytywny
obraz. Ten za$ przektada si¢ wzglednie konsekwentnie na dobry wizerunek kraju w odpo-
wiednich dziedzinach. Drugi typ ogladu rzeczywistosci wychodzitby od wizerunku Niemiec

jako gospodarczego potentata i koncentrowaltby si¢ bardziej na gospodarczych aspektach
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rzeczywisto$ci. Z przekonaniem o braku w Polsce gospodarki rynkowej, dobrej organizacji
pracy czy szybkiego wzrostu gospodarczego, a zatem cech wpisujacych si¢ w pojecie ,,polni-
sche Wirtschaft”, wigzatby si¢ wizerunek samych Polakoéw — ambiwalentny, jednak o lekko
negatywnym zabarwieniu.

Pierwsza interpretacja, odwolujaca si¢ do politycznej poprawnosci, sugerowalaby, ze
z duza ostroznos$cia nalezy traktowacé deklarowana do Polakow sympati¢. Drugie wyjasnie-
nie wskazywaloby natomiast na potrzebg zmiany wizerunku polskiej gospodarki. Warto za-

znaczy¢, ze jedno zalecenie nie wyklucza drugiego.

Tempo rozszerzania Unii Europejskiej na wschod

Analizujac opinie Niemcoéw na temat rozszerzenia Unii Europejskiej nalezy podkre-
sli¢ fakt, ze jedynie 15% respondentow kategorycznie odrzuca ten projekt, stwierdzajac, ze
Unii w ogole nie nalezy rozszerzaé. Ci, ktorzy nie sprzeciwiaja si¢ temu projektowi, w ciagu
najblizszych pigciu lat najchg¢tniej widzieliby w gronie panstw cztonkowskich Wegry (52%)).
One tez spotykaja si¢ z najstabszym odrzuceniem (7%). W nastgpnej kolejnosci wsrod
panstw czlonkowskich wstgpujacych do Unii w ciagu najblizszych pigciu lat mile widziana
bytaby Polska (40%). Jedna trzecia Niemcdéw zaakceptowataby takie tempo integracji
w przypadku Czech, a po okoto jednej czwartej przystapienie Stowacji, Stowenii 1 Bulgarii
do Unii Europejskiej. W odniesieniu do tych trzech ostatnich krajow czg$ciej wskazywany
byl jednak bardziej odlegly termin, za pig¢ — dziesig¢ lat. Generalnie kolejnos¢ wszystkich
tych panstw si¢ nie zmienia, jezeli wezmiemy pod uwage og6lna akceptacj¢ dla projektu
rozszerzenia o nie UE. Wida¢ jednak pewna — wskazywana juz przy analizie poziomu sym-
patii — dysproporcj¢ migdzy akceptacja dla rozszerzenia Unii o Wegry, a pozostatymi kraja-
mi stowianskimi. O ile przyjecie tych pierwszych do Unii zdaniem 77% powinno nastapic¢
nie pdzniej niz w ciagu najblizszych dziesigciu lat, o tyle takiego zdania w odniesieniu do
pozostatych krajow jest mniej niz dwie trzecie Niemcoéw. Wérdd tych krajow faworytami po-
zostaja oba panstwa cztonkowskie NATO: Polska 1 Czechy. Warto jednak podkresli¢, ze
projekt rozszerzenia Unii Europejskiej w najblizszym czasie ogolnie nie zdobywa poparcia
zdecydowanej i wyraznie dominujacej wigkszosci. Uwzgledniajac natomiast tych responden-
tow, ktorzy w ogole sprzeciwiaja si¢ rozszerzeniu UE, jak i tych, ktérzy nie akceptuja
przystapienia Polski do Wspolnoty, sprzeciw wobec cztonkostwa Polski w Unii wyraza jed-
na czwarta badanych Niemcow.

Podobnie jak w przypadku innych kwestii brak jest wyraznych zalezno$ci migdzy

akceptowanym tempem przyjecia Polski do UE a zmiennymi spoteczno-demograficznymi.
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Zgoda na rychte rozszerzenie ro$nie jedynie wraz ze wzrostem poziomu wyksztalcenia: 34%
0s0b z wyksztalceniem podstawowym i 54% z wyksztalceniem wyzszym zgodzitoby si¢ na
najszybsze rozszerzenie o Polsk¢. Czas przyjecia do UE okazuje si¢ natomiast sprawa poli-
tyczna 1 réznicuje nieco elektoraty poszczegdlnych partii. Najbardziej przychylni szybkiemu
przyjeciu do Unii Polski sa wyborcy liberatow (FDP: 53%), nastgpnie socjaldemokratow
(SPD: 50%). Wyborcy Partii Zielonych wykazuja przecigtny entuzjazm (Bilindnis 90/Die
Griinen: 41%), natomiast wyborcy chrzescijanskich demokratow lokuja si¢ juz ponizej tej

sredniej (CDU/CSU: 36%). Najbardziej przeciwni przyjeciu Polski sa wyborcy republikandw.

Tabela 9. Opinie Niemcdw na temat rozszerzenia Unii Europejskiej o nowe kraje (w %)

Powinien zosta¢ .. , L. , ,
. Powinien zosta¢ | Powinien zostaé W ogole
. cztonkiem UE . . . . Trudno
Kraj : czlonkiem UE czlonkiem UE nie powinien o,
W clagit wciqgu 5-10 lat | jeszcze pozniej by¢ cztonkiem UE powiedziec
najblizszych 5 lat o
Wegry 52 25 5 7 11
Stowacja 23 33 16 12 16
Butgaria 19 26 22 20 15
Polska 40 26 11 12 11
Stowenia 22 27 18 14 19
Czechy 34 30 12 11 13

Za podstawe procentowania wzigto tych respondentow, ktérzy nie odrzucili catkowicie projektu rozszerzenia UE.

Zrédio: dane ISP.

Pozadane tempo rozszerzenia Unii bardzo silnie (V Kramera = 0,32) zwiazane jest
z poziomem sympatii Niemcow do Polakéw: 68% respondentow deklarujacych sympatig
opowiedzialo si¢ za najszybszym scenariuszem, sposrod deklarujacych nieche¢ wskazato
nan jedynie 11%. Co ciekawe, zwiazek ten jest o wiele silniejszy niz zalezno$¢ migdzy
pozadanym tempem rozszerzenia a stereotypem Polaka lub wizerunkiem naszego kraju. Co
natomiast istotne, przecigtnie silniejsze sa zwiazki akceptowanego przez Niemcow tempa in-
tegracji Polski z UE z postrzeganym przez nich dystansem wobec Polakéw w wymiarze
wspolnotowym, stabsze za§ w odniesieniu do sfery osobistych kontaktow.

Wnhioski, jakie nasuwajq si¢ w tym miejscu, odwotuja si¢ do wskazywanych trzech
aspektow odnoszenia si¢ Niemcow do ich wschodniego sasiada: do obrazu Polski, do stosun-
ku wobec narodu jako pewnej calosci 1 do wizerunku Polaka. Wszystkie kwestie, cho¢ wza-
jemnie powiazane, pozostaja do pewnego stopnia niezalezne. Poziom sympatii, powigzany

bardzo silnie z poczuciem podobienstwa lub odrgbnosci obu narodéw, skorelowany takze
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istotnie z postrzeganym dystansem w wymiarze wspolnotowym — to kwestie ujawniajace
stosunek Niemcow do Polakow w sensie narodu jako cato$ci. Mniejszy dystans na poziomie
kontaktow osobistych 1 niejednoznacznie negatywny obraz mieszkanca zza wschodniej gra-
nicy — to zagadnienia dotyczace wizerunku Polaka jako reprezentanta narodu. Pozadane
przez Niemcow tempo rozszerzenia UE o Polsk¢ najsilniej zwiazane jest z zagadnieniami
dotyczacymi wizerunku narodu jako pewnej catosci, stabiej z obrazem jego reprezentantow,
najstabiej za§ z opiniami o ich ojczyznie. Nasuwa si¢ zatem przypuszczenie, ze Niemcy
postrzegaja proces rozszerzenia wspdlnoty europejskiej bardziej jako rozszerzenie o Pola-
kow w sensie narodu, w mniejszym zas stopniu jako przejecie do niej nowego panstwa.

Zanim przyjdzie nam zweryfikowac t¢ tezg, sprawdzajac, czego migdzy innymi obawiaja
si¢ mieszkancy Niemiec w zwiazku z rozszerzeniem integracji na wschod, jakie za§ argumenty
podnosza na rzecz tego procesu, przyjrzyjmy si¢, jak zachowaliby si¢ w listopadzie 2000 roku
postawieni w obliczu konieczno$ci wyboru migedzy poparciem a zanegowaniem tego projektu.

W zwiazku z niskim stopniem aprobaty dla idei rozszerzenia UE na wschod w Niem-
czech, ujawnianym migdzy innymi w kolejnych edycjach Eurobarometru komisarz ds. roz-
szerzenia Glinter Verheugen zasugerowal, by niemiecka zgode dla tego projektu uzalezni¢
od ogolnonarodowego referendum w tej kwestii. Pomyst ten wywolal liczne kontrowersje,
lacznie z zarzutami o niezgodno$¢ takiego plebiscytu z niemiecka konstytucja. Uswiadomit
jednak rowniez po raz kolejny, jak wazna jest powszechna zgoda dla integracji z nowymi pan-
stwami z punktu widzenia jej autentycznego powodzenia. Niemcy zapytani przez nas wprost
o to, jak zaglosowaliby w takim referendum, podzielili si¢ na dwie prawie rowne grupy tych,

ktérzy poparliby ten projekt (40%) 1 tych, ktorzy by go odrzucili (37%).

Rysunek 5. Poparcie Niemcow dla cztonkostwa Polski w Unii Europejskiej — glosowanie
w referendum (w %)

Trudno powiedzieé¢

Za cztonkostwem
Polski

Przeciw cztonkostwu
Polski

Zrédio: dane ISP.



44 Xymena Dolinska

Poziom poparcia cztonkostwa Polski wyrazony w referendum jest doktadnie taki
sam, jak ten ujawniony w pytaniu o pozadany termin przyjgcia naszego kraju do grona
cztonkow UE przez zwolennikow mozliwie szybkiego zjednoczenia, nieprzekraczajacego
pigciu lat oczekiwania. Warto zauwazy¢, ze odsetek respondentow, ktorzy odrzucili cztonko-
stwo Polski w referendum, jest nizszy niz ogdlna dezaprobata dla idei integracji Polski z UE.
Osoby, ktore zaglosowalyby za przyjeciem Polski do Wspdlnoty, to w znacznej mierze zwo-
lennicy co najwyzej pigcioletniego terminu akcesu (64%). ZnaleZ¢ mozna tu jednak tez tych,
ktoérzy bardziej pozadany termin widzieli raczej w perspektywie pigciu — dziesigciu lat
(26%). Natomiast w grupie badanych, ktorzy w referendum glosowaliby przeciw przystapie-
niu Polski do UE, spotka¢ mozna obok zdeklarowanych przeciwnikow tego projektu (31%),
réwniez jego umiarkowanych zwolennikoéw — dla nich najodpowiedniejszy termin rozszerze-
nia wykracza poza granice najblizszych pigciu lat, oddalajac si¢ nawet w czas nieokreslony
(42%). Co ciekawe, nie wszyscy zwolennicy mozliwie szybkiego przyjgcia Polski do UE
zaglosowaliby w referendum za tym projektem, 11% z nich wypowiedziatoby si¢ bowiem
przeciw czlonkostwu Polski. Najwyrazniej 6w okres kilku jeszcze lat uznaja one za niezbed-
ny dla procesow przygotowawczych.

Aktualne poparcie cztonkostwa Polski we wspolnocie europejskiej, wyrazajace si¢
gotowos$cig aprobaty tego projektu w referendum, manifestowane jest czeSciej przez
Niemcow ze $rednim 1 wyzszym wyksztalceniem, osoby zajmujace kierownicze stanowiska
w sektorze publicznym, przedstawicieli wolnych zawodow. Swoj sprzeciw natomiast czg-
$ciej wyrazaja robotnicy wykwalifikowani 1 majstrowie oraz urzednicy $redniego szczebla.
Za polskim czlonkostwem opowiedzieliby sig takze zwolennicy partii lewicowych (socjalde-
mokratow i Zielonych) oraz liberatow.

Ciekawe, ze w przypadku tej kwestii jeszcze silniejsza rolg niz w odniesieniu do
pozadanego tempa rozszerzania Unii odgrywaja emocje (V Kramera = 0,40): 96% zwolenni-
kéw rozszerzenia to osoby, ktére nie deklaruja niecheci do Polakow, wsrod przeciwnikow
rozszerzenia jedynie 8% wyraza sympati¢ wobec naszego narodu. Przecigtnie silniejsze
zwiazki daja si¢ takze zaobserwowacé w odniesieniu do dystansu w wymiarze kolektywnym
niz osobistym oraz w kwestii odczuwanego podobienstwa obu narodéw. Wysokie, cho¢
w poréwnaniu z kwestiami angazujacymi stosunek do narodu stabsze, zwiazki pojawiaja si¢
w kontekscie wizerunku typowego Polaka. I, co ciekawe, tym razem zachodzi takze silny
zwiazek migdzy poparciem cztonkostwa Polski, a opiniami na temat naszego kraju. Wyraz-
nie najsilniejszy jest on w przypadku dwoch kwestii: przekonania o szybkim wzroscie go-

spodarczym w Polsce 1 o funkcjonowaniu tam gospodarki rynkowej na wzor innych krajow
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zachodnioeuropejskich. Zdecydowana wigkszo$¢ respondentow, ktorzy uznaja oba te zjawi-
ska za prawdziwe, glosowataby w listopadzie 2000 roku za cztonkostwem Polski w UE
(odpowiednio 83% 1 75%). Zasadne wydaje si¢ zatem twierdzenie, ze gospodarczy wi-

zerunek naszego kraju ma wptyw na stosunek Niemcow do rozszerzenia.

Argumenty NiemcOw przeciw i na rzecz integracji Polski z Unia Europejska

Aby zweryfikowac sformutowana wyzej tezg, ze Niemcy postrzegaja rozszerzenie
UE o Polske raczej w kategoriach przyjecia do Wspdlnoty nowego narodu, mniej za$ jako
rozszerzenie Unii 0 nowe panstwo, warto rozwazy¢, jakie argumenty sklaniaja ich do odrzu-
cania tego projektu, jakie natomiast przyczyniaja si¢ do wzrostu akceptacji.

Dwoma najczgséciej wskazywanymi argumentami przemawiajacymi przeciw czlon-
kostwu Polski w Unii Europejskiej byty: naptyw taniej sity roboczej (45%) oraz wzrost
obciazen finansowych obecnych panstw cztonkowskich UE (44%). Te wskazania nie dziwia,
obie kwestie sa bowiem szeroko dyskutowane w niemieckiej prasie i na forum publicznym.
Obawy przed imigracja zarobkowa sa Igkiem charakterystycznym dla narodéw graniczacych
z panstwami kandydujacymi do Unii (Austria, Niemcy), uwazanymi za gorzej rozwinigte
i nie rozwijajace si¢ w stopniu zapewniajacym atrakcyjne wynagrodzenia pracownikom.'
Co do zwigkszenia naktadow finansowych — Niemcy jako kraj lozacy najwigcej Srodkow na
unijny budzet sa szczegdlnie wyczuleni na kwestie finansowe.

Ponad jedna trzecia ankietowanych (35%) podniosta takze problem mozliwego wzro-
stu przestepczos$ci po rozszerzeniu, jedna czwarta (21%) kwestie gorszego funkcjonowania

instytucji unijnych po rozszerzeniu, 17% zacofanie polskiego rolnictwa.

Tabela 10. Argumenty Niemcow przeciw przyjeciu Polski do Unii Europejskiej (w %)

Naplyw taniej i niewykwalifikowanej sily roboczej 45
Wieksze obciqzenie finansowe dotychczasowych krajow cztonkowskich 44
Wzrost przestepczosci 35
Gorsze funkcjonowanie instytucji unijnych po rozszerzeniu 21
Zacofanie polskiego rolnictwa 17
Zanieczyszczenie srodowiska 6
Nie wiem

Odsetki nie sumuja si¢ do 100%, gdyz respondenci mogli wskaza¢ dwa najwazniejsze ich zdaniem argumenty
przeciw cztonkostwu Polski w Unii Europejskie;j.

Zrédio: dane ISP.

1% Por. Maciej Duszczyk, Dorota Poprzecki, Rozszerzenie Unii Europejskiej w opinii zwiqzkéw zawodowych oraz organiza-
¢ji pracodawcow, Warszawa ISP 2000, jak rowniez kolejne edycje raportow z analizy prasy europejskiej Obraz Polski w pra-
sie krajow cztonkowskich Unii Europejskiej, Warszawa ISP 2000-2001.
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Trudno jednoznacznie oceni¢, jak bardzo obawy te odnosza si¢ w szczeg6lnosci do
Polski, a jak dalece za$ podnoszone bylyby takze w odniesieniu do innych panstw kandy-
dujacych. Analiza prasy oraz omowione wczesniej gldéwne skojarzenia z Polska wskazuja, ze
za takie typowo ,,polskie” argumenty przeciw przyjeciu naszego kraju do Unii Europejskiej
mozna uzna¢ zacofanie polskiego rolnictwa i wzrost przestgpczosci.

Gotowos¢ wskazywania poszczegdlnych argumentdw zroznicowana jest w niewiel-
kim stopniu jedynie ze wzglgdu na poziom wyksztatcenia respondentow: wraz z jego wzro-
stem maleje czgstos¢ wskazan zagrozenia zwiazanego z naplywem taniej sity roboczej, ros-
nie za$ odsetek osob méwiacych o wigkszym finansowym obciazeniu cztonkow. Na ten pier-
wszy argument najczesciej wskazywali tez urzednicy nizszego 1 Sredniego szczebla, robotni-
cy niewykwalifikowani oraz najbardziej zainteresowani — bezrobotni.

Obawe przed naptywem taniej sity roboczej'' mozna rozwaza¢ z dwoch punktow wi-
dzenia. Niewatpliwie obecny jest tu strach przed zwigkszona konkurencja na rynku pracy,
spadkiem wynagrodzen lub nawet utrata materialnych podstaw bytu. Argument ten ma cha-
rakter ekonomiczny (podobnie jak druga pod wzglgedem wskazan racja o wzroscie obciazen
finansowych). Wymiar ekonomiczny mozna zatem uzna¢ za bezsprzecznie dominujacy
wsrod argumentow przeciw rozszerzeniu Unii. Jednakze lgk przed niskoplatnymi pracowni-
kami ma takze inne oblicze: wyraza obawg przed przyjeciem do Unii Polakow, w mniejszym
za$ stopniu Igk przed przyjgciem nowego panstwa.

Co wigcej, analizujac pary wymienianych argumentow — respondenci mieli wskazaé
dwa, ich zdaniem, najwazniejsze argumenty przeciw przyjeciu Polski do UE — okazuje sig,
ze najczScie] wskazywano: naptyw taniej sity roboczej oraz wzrost przestgpczosci
(19% wszystkich par). Na drugim miejscu byla para laczaca kwesti¢ ludzi z wymiarem eko-
nomicznym — dwa najcz¢sciej wskazywane argumenty przemawiajace przeciw rozszerzeniu
Unii o Polske: tania sita robocza i wzrost obciazen finansowych (15% wszystkich wskaza-
nych ,,dwojek™). Warto jeszcze wspomnie¢ o parze laczacej wymiar finansowy (wzrost
obciazen) i funkcjonalny (sprawno$¢ instytucji unijnych), ktora uplasowata si¢ na trzecim
miejscu (9% wskazan). A zatem obawy odwolujace si¢ do lgkow przed ludZzmi, przed Pola-
kami jako zbiorowoscia, sa bardzo silne i nie ustgpuja obawom natury ekonomiczne;j.

Obawy przed naptywem taniej sity roboczej i przed wzrostem przestepczosci byty
ponadprzecigtnie czgsto wskazywane przez tych Niemcow, ktorzy w referendum powiedzie-

liby Polsce: ,,nie!”. Ponad potowa (56%) przeciwnikéw wskazala na zagrozenie naptywu ta-

"W celu weryfikacji realnosci obaw przed naptywem taniej sity roboczej por. rozdzial Mateusza Fatkowskiego w niniej-
szym tomie.
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nich pracownikow, potowa (50%) na mozliwos¢ wzrostu przestgpczosci. W przypadku po-
zostalych argumentow odsetki nie byly zazwyczaj wigksze niz przecigtne (zamieszczone
w tabeli 10).

Obawy Niemcow przed rozszerzeniem UE o Polske przyjmuja wyraznie charakter
leku przed Polakami jako zbiorowos$cia. Wejscie Polski do UE postrzegane jest jako konie-
czno$¢ przyjecia do swego grona przede wszystkim wielu milionow Polakdw.

Wsrdd racji przemawiajacych na korzys$¢ rozszerzenia UE o Polsk¢ wyraznie domi-
nowat argument ekonomiczny: wzrost rynku i mozliwo$ci wymiany handlowej (48%). Kolej-
ne odwotywaly si¢ do wymiaru europejskiego: wskazywano na wzrost bezpieczenstwa
w Europie (36%) oraz wzrost znaczenia ,,duzej Unii” w $wiecie (23%). Ciekawe, Ze jedna
piata badanych odwotata si¢ takze do argumentéw $cisle ,,polskich”: polskiej kultury i trady-
cji (22%) 1 wktadu Polski w walke z komunizmem (18%).

Tabela 11. Argumenty NiemcOw na rzecz przyjecia Polski do Unii Europejskiej (w %)

Mozliwosc¢ rozszerzenia rynku i wymiany handlowej 48
Wzrost miedzynarodowego bezpieczenstwa w Europie 36
Wzrost znaczenia Unii Europejskiej w swiecie po rozszerzeniu 23
Wartosci kulturalne i tradycje Polski 22
Whktad Polski w walke z komunizmem 18
Wiedza i wyksztalcenie Polakow 4
Nie wiem 14

Odsetki nie sumuja si¢ do 100%, gdyz respondenci mogli wskaza¢ dwa najwazniejsze ich zdaniem argumenty
za czlonkostwem Polski w Unii Europejskie;j.

Zrédio: dane ISP.

Czynniki spoleczno-demograficzne nie rdznicuja sposobu postrzegania racji przema-
wiajacych za rozszerzeniem. Warto jedynie odnotowac, ze czgsto$§¢ wskazan na rozszerzenie
rynkow rosta wraz ze wzrostem wyksztatcenia. Kwestia ta byta takze czg$ciej podnoszona
we wschodnich (58%) niz w zachodnich (45%) landach. Niemcy ze wschodniej czg$ci takze
wyraznie rzadziej wskazuja na wktad Polski w walke z komunizmem niz ich rodacy z zacho-
du kraju. Mozna powiedzie¢, ze Niemcy z nowych landéw patrza na rozszerzenie Unii bar-
dziej przez pryzmat ekonomii i gospodarki, co niewatpliwie wiaze si¢ z ich biezacymi pro-
blemami. Co natomiast cickawe, o wzro$cie migdzynarodowego bezpieczenstwa w Europie

chetniej mowia osoby starsze.
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Najczgsciej wskazywanymi parami byly: rozszerzenie rynkdw i wzrost bezpieczen-
stwva w Europie (16%), rozszerzenie rynkéw i wzrost znaczenia UE w §wiecie (9%) oraz roz-
szerzenie rynkow 1 warto$ci kulturalne oraz tradycja Polski (8%). Wydaje si¢ zatem, ze
w aspekcie korzysci Niemcy w niewielkim jedynie stopniu spogladaja na rozszerzenie UE
w kategoriach przyjmowania do Wspolnoty nowej zbiorowosci 0sob, koncentruja si¢ raczej
na korzys$ciach gospodarczych oraz ogolnounijnych. Warto w tym miejscu podkresli¢ takze,
ze poszczegblne argumenty za przyjeciem Polski do Unii bardzo stabo wiaza si¢ z akcep-
tacja tego projektu w ewentualnym referendum: sa one wskazywane w zblizonym stopniu
zaro6wno przez zwolennikow, jak i przeciwnikow Polski w UE. Mozna tlumaczy¢ to z jedne;j
strony pominigciem w badaniu jakiego$ argumentu istotnego z punktu widzenia zagorzatych
zwolennikow, z drugiej za$ po prostu brakiem takich szczeg6lnie przekonujacych do rozsze-
rzenia argumentow.

W tym miejscu nasuwa si¢ gtowny wniosek wyplywajacy z prezentowanego bada-
nia. Niemcy nie bardzo sa sktonni zgodzi¢ si¢ dzi§ na cztonkostwo Polski w Unii Europej-
skiej z obawy przed Polakami jako zbiorowos$cia. Ich nieche¢ wobec tego projektu
mogtaby natomiast przetama¢ zmiana gospodarczego wizerunku naszego kraju. Wniosek
ten odwoluje si¢ do analizowanych tu konsekwentnie aspektow stosunku Niemcoéw do
sasiada zza Odry: stosunku do kraju i raczej negatywnego wizerunku Polski, stosunku do
Polakow jako narodu, naznaczonego dystansem i poczuciem odrgbno$ci 1 wreszcie stosun-
ku do poszczeg6élnych jednostek, do typowego przedstawiciela tego narodu, ktoéry jest
wzglednie ambiwalentny, ale tez naznaczony wigksza otwartoscia. Przeprowadzone anali-
zy wskazuja, ze opinie Niemcoéw na temat wejscia Polski do UE osadzone sa najsilniej
w wymiarze stosunku do Polakéw jako pewnej narodowej calo$ci, znacznie stabiej w opi-
niach o typowym Polaku i w obrazie kraju. Ich argumenty przeciw przyjeciu Polski do
wspolnoty roéwniez w najwigkszej mierze angazuja leki przed Polakami nie w rozumieniu
poszczego6lnych jednostek, ale w sensie licznej zbiorowos$ci. Niemcy obawiaja si¢ napltywu
taniej sity roboczej z Polski 1 wzrostu przestepczosci zza wschodniej granicy. Jednoczes$nie
jednak pamigta¢ nalezy o ujawniajacej si¢ w badaniu znacznej koncentracji Niemcow na
kwestiach gospodarczych i ekonomicznych. Cho¢ wizerunek Polski generalnie stabo
wigzal si¢ z aprobata Niemcow dla cztonkostwa Polski w Unii, w analizie deklarowanego
sposobu gtosowania pojawity si¢ dwa wyjatki od tej reguty: szybki wzrost gospodarczy
w Polsce oraz funkcjonujacy tam system wolnego rynku — zagadnienia natury wtasnie go-
spodarczej. Zasadne wydaje si¢ stwierdzenie, ze zmiana gospodarczego wizerunku kraju,

zwazywszy istotno$¢ tych kwestii dla niemieckich respondentéw, w najwigkszym stopniu
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bylaby w stanie przetama¢ brak powszechnej lub nawet szerokiej akceptacji Niemcow dla
cztonkostwa Polski w europejskiej wspdlnocie. Nawet mimo tego, ze owo odrzucanie
czlonkostwa Polski w UE wyrasta z innego wymiaru — z niewielkiej sympatii 1 znacznego

dystansu Niemcow wobec Polakéw jako zbiorowosci.

Obawy Niemcow przed pracownikami i imigracja z Polski

Lek przed naplywem Polakéw jest jedna z najczgsciej wymienianych przez Niemcow
obaw przed zjednoczeniem. Warto wigc przyjrze¢ si¢ blizej temu zagadnieniu. Przekonanie
o tym, ze po przystapieniu Polski do Unii wzrosnie liczba Polakow przyjezdzajacych do
Niemiec do pracy lub chcacych sig¢ tam osiedli¢ na state, jest wzglednie powszechne: ponad
trzy czwarte (76%) Niemcow uwaza, ze akces Polski spowoduje wzrost imigracji czasowe;j
czy zarobkowej, dwie trzecie (69%), ze wzrosnie liczba 0sob chcacych zamieszka¢ w Niem-

czech.

Tabela 12. Opinie Niemcow o wzroscie imigracji czasowej 1 statej z Polski po rozszerzeniu

UE (w %)
Jak Pan(i) sadzi czy po wstapieniu Polski do UE: Tak Nie Tr1.4dn0' ,
powiedzie¢
do Niemiec bedzie przyjezdza¢ wigcej Polakéw do pracy niz obecnie 76 10 14
w Niemczech bedzie osiedlaé si¢ wigcej Polakdw niz obecnie 69 14 17

Zrédto: dane ISP.

Ciekawe, ze ocena tych zjawisk okazuje si¢ juz znacznie mniej jednoznaczna niz
same przewidywania, ze one w ogoble nastapia. Co prawda jedynie 6-7% badanych uznato
naptyw pracownikow i1 nowych mieszkancéw za zjawiska jednoznacznie pozytywne, jednak-
ze w obu przypadkach zblizone odsetki os6b méwily o konsekwencjach w przewazajace;j
mierze negatywnych oraz o skutkach zaréwno pozytywnych, jak i negatywnych.

Ocena obu zjawisk jest zatem bardziej wieloznaczna, niz zwykto si¢ sadzi¢. Na pod-
stawie analizowanych wynikow badania tatwo stwierdzi¢, ze owymi negatywnymi oczeki-
wanymi skutkami jest migdzy innymi wzrost przestgpczosci 1 wigksza konkurencja na rynku
pracy (te dwie kwestie sposrod zagrozen najsilniej wiazaly si¢ z ocena wzrostu imigracji
czasowej). Trudno jednak dociec, jakie konkretnie pozytywne skutki niemieccy respondenci
mieli na mysli. Zaden z argumentéw na rzecz rozszerzenia Unii o Polske nie wiaze sie
znaczaco z tymi opiniami. Poza jednym: wzrostem miedzynarodowego bezpieczenstwa

w Europie. Jednakze proba jego interpretacji wydaje si¢ karkotomna.
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Rysunek 6. Ocena wzrostu imigracji czasowej (w %)

Trudno powiedzieé Wigcej pozytywnych
skutkow

Tyle samo
pozytywnych,
co negatywnych

Wigcej negatywnych skutkow

skutkow

Zrédlo: dane ISP.

Interesujace jest sprawdzenie, kto, zdaniem Niemcow, bgdzie przede wszystkim po-
szukiwal w Niemczech pracy. Ci sposrod badanych, ktérzy przewiduja wzrost imigracji za-
robkowej, odnosza to najcze¢sciej do niewykwalifikowanej sity roboczej (44%) oraz do bez-
robotnych (38%). Nieco ponad jedna czwarta (27%) Niemcow uwaza, ze do pracy beda
chcieli przyjezdza¢ pracownicy wykwalifikowani, tacy jak pielggniarki czy kierowcy. Z ko-
lei 20% oczekuje wigkszego naplywu wysoko wykwalifikowanych specjalistow. Mozna
przypuszczad, ze sa to w duzej mierze projekcje 1 ekstrapolacje dotychczasowych doswiad-

czen z pracownikami z Polski.

Rysunek 7. Grupy zawodowe poszukujace w Niemczech pracy — oczekiwania NiemcoOw
(W %)
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Zrédilo: dane ISP.
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Osoby, ktore za jeden z najwazniejszych argumentdw przeciw przystapieniu Polski
do Unii Europejskiej uznawaty potencjalny naplyw taniej sity roboczej, ponadprzecigtnie
czgsto wskazywaty tez robotnikéw niewykwalifikowanych (55%) 1 bezrobotnych (51%) jako
grupy mogace szuka¢ pracy w Niemczech. Warto jednak zwroci¢ uwage na wskazywane
przez respondentdw pary (w pytaniu badany mogl wskaza¢ dwie grupy zawodowe). Poja-
wily si¢ bowiem dwie wyraznie czg$ciej od pozostatych wymieniane ,,dwojki”. Obok naj-
czgsciej wskazywanej pary taczacej niewykwalifikowanych robotnikow i bezrobotnych, po-
jawila sig¢ jeszcze druga grupa kojarzaca specjalistow i pracownikow wykwalifikowanych.
Ta druga grupa byta co prawda o ponad potowe mniej liczna niz pierwsza, wyraznie jednak
odrdzniata si¢ od wskazan ,,mieszanych” (typu specjalisci i bezrobotni). Sugeruje to istnienie
oczekiwania na konkurencj¢ na rynku pracy ze strony Polakoéw zaréwno w zawodach nie
wymagajacych kwalifikacji, przy czym tam jest to wyrazna obawa, jak 1 w zawodach bar-
dziej wyspecjalizowanych, gdzie dostrzegane bywaja takze mozliwe pozytywne skutki tego

zjawiska.

6. Stosunki polsko-unijne w opinii Niemcow

Rozwazania o wizerunku Polski 1 Polakow w okresie rozszerzania UE warto uzu-
peic jeszcze o kilka ogolnych kwestii zwiazanych z negocjacjami akcesyjnymi. Czy spra-
wa cztonkostwa Polski w Unii jest juz zdaniem Niemcow przesadzona, czy pozostaje sprawa
otwarta, kto jest winny opoznieniom procesu integracji europejskiej oraz czy przedstawiciele

Unii, zdaniem Niemcow, rzeczywiscie chcieliby, aby Polska zostata cztonkiem wspolnoty?

Rysunek 8. Opinie Niemcoéw o otwartosci/zamknigciu kwestii przystapienia Polski do UE

(w %)
Trudno powiedzie¢ Kwestia przystapienia
Polski do UE jest juz
sprawa przesadzong
Kwestia przystapienia
Polski do UE nie jest

jeszcze przesadzona

Zrédio: dane ISP.
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O tym, ze Polska moze by¢ juz teraz pewna swojego przysztego cztonkostwa, prze-
konanych jest jedna trzecia (31%) ankietowanych, wzglgdna wigkszos$¢ (48%) uwaza nato-
miast t¢ kwesti¢ za otwarta, stanowiaca na razie jeszcze przedmiot negocjacji.

Zadne zmienne spoleczno-demograficzne nie réznicuja opinii Niemcow w tej spra-
wie. Wida¢ natomiast ich wyrazna zalezno$¢ z ocena sytuacji w Polsce, szczegdlnie silng
w przypadku szybkiego wzrostu gospodarczego, funkcjonowania w Polsce gospodarki wol-
norynkowej 1 systemu parlamentarnego. Pozytywnym wypowiedziom Niemcoéw na temat
tych zagadnien czgsto towarzyszy przekonanie o przesadzonym juz teraz wyniku staran
o czlonkostwo. Uznawanie Polski za kraj nieodbiegajacy swym systemem gospodarczym
1 politycznym od innych krajow zachodnioeuropejskich sprzyja traktowaniu jej jako pewne-
go juz przysztego cztonka wspdlnoty podobnych panstw.

Pewnosci cztonkostwa Polski w UE czegsto towarzyszy rowniez przekonanie o duzym
znaczeniu naszego kraju na forum europejskim: 59% badanych, ktorzy stwierdzili, ze Polska
jest krajem znaczacym, uwaza, ze jej akces jest juz jedynie kwestia czasu.

Problemem pokrewnym jest zagadnienie, czy — w opinii NiemcOw — unijni przedsta-
wiciele chcieliby, czy tez moze wcale nie pragna, aby Polska stala si¢ cztonkiem wspdlnoty.
Niemcy postrzegaja swoich mandatariuszy raczej jako przychylnych rozszerzeniu (48%) niz
mu niechgtnych (33%).

Oba zagadnienia (kwestia przesadzonej juz lub nie sprawy cztonkostwa Polski
w Unii oraz opinie o stosunku do tego projektu unijnych przedstawicieli) sa silnie ze soba
powiazane (V Kramera = 0,40) 1 79% os6b przekonanych o juz przesadzonym wejsciu do
Unii uwaza, ze chca tego takze unijni politycy. Co jednak ciekawe, po przeciwnej stronie,
w grupie osob, ktore uwazaja negocjacje za otwarte, jest relatywnie mniej takich, ktorzy
sadza, ze ich reprezentanci w Brukseli sa przeciwni polskiemu cztonkostwu w Unii (46%).
Cho¢ wydaje sig, ze badani Niemcy wiele znaczenia przypisuja woli politycznej unijnych
przedstawicieli, istotniejsza zdaje si¢ tu jednak by¢ wola w sensie pozytywnym — to, ze bruk-
selscy urzednicy chea przyja¢ Polske do UE, niz to, ze tego nie chca.

Przystapienie Polski do Unii op6znia si¢ 1 nastapi prawdopodobnie nie tak szybko,
jak poczatkowo przewidywano. Badanie zrealizowano przed konferencja w Nicei, na ktorej
padla data potencjalnego rozszerzenia, 2004 rok. Badani byli jeszcze niepewni dyskusji,
toczacej si¢ wokot terminu przyjmowania nowych cztonkow. Zapytani wprost, po czyjej
stronie lezy wina tych opoznien: Polski czy Unii, wigkszo$¢ (38%) obarczyla wing strong
unijng. Tyle samo (36%) stwierdzito, ze obie strony ponosza wing, Polske za§ obwinito o to

jedynie 14% badanych.
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Rysunek 9. Opinie Niemcow o tym, kto jest przyczyna opodznien w rozszerzaniu Unii Euro-
pejskiej (w %)

Przyczyny leza
Trudno powiedzie¢ po polskiej stronie

Przyczyny leza
po obu Przyczyny leza
stronach po stronie UE

Zrédlo: dane ISP.

Ocena ta wypada wyjatkowo pozytywnie na tle nienajlepszego ogdlnego wizerunku
Polski i niezbyt wysokiej sympatii do Polakow w Niemczech. Pytanie, ktdre pozostanie tu
bez odpowiedzi, brzmi: czy jest ona wynikiem racjonalnych przemyslef, dotychczasowych
doswiadczen z procesami decyzyjnymi w UE, przynalezy zatem do sfery poznawczej, czy

tez wyrasta z emocji i ogolnego, gigbszego stosunku do unijnego aparatu?

7. Stosunki polsko-niemieckie w opinii Niemcow

Rozwazania o wizerunku Polski w Niemczech, nawet jesli gldéwny nacisk potozony
jest na kwestie zwiazane z integracja europejska, bytyby niepelne bez krotkiego chocby spoj-
rzenia na kwesti¢ stosunkéw polsko-niemieckich. Tragiczna historia przetamywana jest od
lat, rodza si¢ nowe pokolenia, dla ktoérych sprawy biezace odgrywaja rolg istotniejsza, resen-
tymenty jednak pozostaja i moga ksztatltowa¢ wzajemne stosunki. Wptywaja na stosunek
Niemcow do integracji Polski ze strukturami wspolnotowymi.

Ogodlna ocena wzajemnych stosunkéw wypada raczej pozytywnie: ponad potowa
(57%) badanych Niemcow uznala je za dobre, 29% — za zte.

Ow bliski jednej trzeciej odsetek osob, ktore uwazaja stosunki migdzy naszymi kraja-
mi za zte, wydaje si¢ jednak nadspodziewanie duzy. Szczegdlnie, gdy zwazy¢ wysitki czy-
nione przez politykow, by zaprezentowac spoteczenstwu wzajemna przyjazn i wspotprace

obu krajow.
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Rysunek 10. Stosunki polsko-niemieckie w opinii Niemcow (w %)

60

50

40

30

20

10

0 A
Bardzo dobre Raczej dobre Raczej zte Bardzo zte Trudno powiedziec¢

Zrédio: dane ISP.

W opinie Niemcow o wzajemnych stosunkach migdzy obu krajami silnie zaangazo-
wane sa emocje i ich stosunek do Polakow. Co jednak ciekawe, tym razem silniejsze zwiazki
migdzy ocena stosunkoOw a poczuciem dystansu zaobserwowaé mozna nie w wymiarze
wspolnotowym, a w odniesieniu do relacji osobistych. Rolg odgrywa tu takze wizerunek kra-
ju, najwazniejsze sa za$ kwestie gospodarcze i polityczne: opinie o polskim wzro$cie gospo-
darczym 1 systemie wolnorynkowym, o parlamentaryzmie i respektowaniu praw obywatel-
skich. Wszystko to dowodzi oczywistego, jak si¢ zdaje, faktu, Ze ocena stosunkoéw polsko--
niemieckich jest pochodna pewnego politycznego wyrobienia, znajomosci zdarzen z szersze-
go niz tylko bezposrednie otoczenia, otwartosci na zjawiska 1 na ludzi jako takich.

Badani zapytani natomiast wprost, kiedy stosunki polsko-niemieckie uktadaly si¢

najlepiej, najczesciej wskazywali czas obecny, dzi$ lub od przetomu 1990 roku (34%).

Przezwycig¢zanie przeszlosci

Przezwycigzanie resentymentéw polsko-niemieckich zrodzonych z przesztosci, obej-
mujace migdzy innymi przelamywanie tragicznych doswiadczen wojny dotyczy obu narodow:
mieszkancow Polski, ktora stata si¢ ofiarg napasci 1 Niemcow, ktorzy w wyniku powojennych
traktatow pozbawieni zostali domu, majatku 1 wypedzeni z rodzinnych stron. Ponad p6t wieku
po tamtych wydarzeniach zdaniem wigkszosci Niemcow (58%) pojednanie migdzy obu naro-
dami jest jak najbardziej mozliwe. Wazne jest jednak takze, ze ponad jedna trzecia (35%) nie

potrafi tego jeszcze ocenic.
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Rysunek 11. Opinie Niemcéw o mozliwosci pojednania z Polakami (w %)

Trudno powiedzie¢
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Zrédio: dane ISP.

Kwestia pojednania nieco inaczej widziana jest oczami mtodego 1 starszego pokolenia.
Znaczace 1 niepokojace zarazem jest, ze to wtasnie osoby starsze czgsciej dostrzegaja mozli-
wos¢ pojednania, rzadziej tez maja watpliwosci, ze moze ono nastapi¢, niz najmtodsze pokole-
nie. Bardzo natomiast silnie zaangazowane sa w t¢ kwesti¢ emocje: 82% deklarujacych sym-
pati¢ do Polakow uwaza pojednanie za mozliwe, ponad potowa (54%) odczuwajacych wobec
nas nieche¢ nie widzi takiej mozliwosci. Poniewaz kwestia ta nie jest szczegolnie istotnie zroz-
nicowana ze wzgledu na preferencje partyjne, nalezatoby ja przypisa¢ bardziej do sfery wyob-
razen o narodzie i stosunku do niego niz traktowac jako kwesti¢ polityczna.

Odmiennie natomiast jest w przypadku innego problemu z historii — granicy pol-
sko-niemieckiej. Uktad, w ktorym Niemcy zaakceptowaly zachodnia granicg Polski, podpi-
sany zostat w 1970 roku, a zatem dopiero ¢wier¢ wieku po zakonczeniu II wojny §wiatowe;.
Do dzi$ pojawiaja si¢ jednak jeszcze glosy, ze jest to granica niesprawiedliwa. Jak bardzo sa
one powszechne? Zdecydowana wigkszo$¢ badanych Niemcow (77%) akceptuje granicg na
Odrze i Nysie, 16% zglasza natomiast wzgledem jej przebiegu zastrzezenia. Trudno oceniad
te dwie grupy, jednak fakt, ze przebieg granicy moze w dobie ich znoszenia nie wzbudzac
powszechnej akceptacji, budzi nie tylko zdziwienie, ale tez moze wywotywac niepoko;j.

Akceptacja granicy na Odrze 1 Nysie nie jest jednak kwestia pokoleniowa, wiek nie
roznicuje stosunku do jej przebiegu. Okazuje si¢ ona natomiast w pewnej mierze kwestia po-
lityczna, odrozniajaca elektoraty dwdch najwigkszych partii: wyraznie wigcej przeciwnikow
obecnej granicy znalez¢ mozna wsrod wyborcow CDU/CSU (22%), mniej (14%) w gronie
wyborcow socjaldemokratow 1 nikogo wsrod zwolennikoéw drugiego koalicjanta w rzadzie
Gerharda Schrodera, w elektoracie Zielonych.

W opinie na temat granicy nie sa natomiast zaangazowane ani emocje, ani stereoty-

py, ani wizerunek Polski jako kraju.
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Rysunek 12. Poziom akceptacji granicy polsko-niemieckiej w Niemczech (w %)
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Zrédlo: dane ISP.

Podnoszone czasem na niemieckim forum postulaty, by z odszkodowania dla wype-
dzonych po wojnie z Polski Niemcoéw uczyni¢ warunek przyjecia Polski do Unii Europejs-
kiej, spotykaja si¢ juz z wigksza aprobata niz postulaty rewizji wschodniej granicy Niemiec.
Potowa (49%) ankietowanych uznata taki postulat za bezzasadny, natomiast jedna trzecia

(35%) bytaby go sklonna zaakceptowac.

Rysunek 13. Opinie Niemcoéw na temat odszkodowania dla wypgdzonych jako warunku
przyjecia Polski do UE (w %)
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Zrédio: dane ISP.
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Oficjalne deklaracje przedstawicieli niemieckich wtadz zdaja si¢ jednak odsyta¢ tg
kwesti¢ w sfer¢ sporéw wewnatrzniemieckich, czyniac z niej sprawg odlegta od zagadnien
integracyjnych. Jednakze sam fakt wzglednej popularnosci takiego postulatu sprawia, ze na-
lezy $ledzi¢ nieznaczne chocby przyszie jego przejawy.

Na zakonczenie wreszcie warto przyjrze¢ si¢ sprawie podnoszonej przede wszystkim
przez strong polska, zawiazanej takze ze wspolna historia obu narodéw — checi powrotu
Niemcow na dawne niemieckie obszary. W Polsce czgsto mowi si¢ o zagrozeniu wzrostem
wykupu ziemi przez Niemco6w. Problem ten przywotywany bywa zaréwno przez niektorych
politykéw, jak 1 znajduje swe odzwierciedlenie w badaniach opinii publicznej, stanowiac
jedna z gtownych obaw zwiazanych z integracja europejska, szczegélnie wsrdd mieszkan-
coOw wsi 1 rolnikow. Chcac zweryfikowaé to przeswiadczenie o majacym wkrétce nastapié
lawinowym wzro$cie tego zjawiska, zapytaliSmy Niemcoéw wprost o zamiar zakupu ziemi,
domku czy jakiej$ nieruchomosci w ciagu najblizszych pigciu — siedmiu lat. Jedynie 3%
przyznato, ze chcialaby tak postapi¢. Jednakze wigkszos$¢ z nich (89%) planuje kupié¢ nieru-
chomos$¢ w Hiszpanii, we Francji lub innym kraju. Domek letniskowy lub ziemi¢ w Polsce
w ciagu najblizszych kilku lat zamierza kupi¢ tacznie 0,4% badanych — wynik mieszczacy
si¢ w granicach btedu statystycznego. Obawy przed nieuchronnym przej$ciem polskich go-
spodarstw oraz terenow uprawnych i rekreacyjnych w rgce NiemcoOw wydaja si¢ nie tyle na-

wet dalece przesadzone, ile sq po prostu bezzasadne.

8. Zamiast podsumowania

W niniejszym raporcie gléowny nacisk potozony zostat na rekonstrukcj¢ wizerunku
Polski 1 jej mieszkancéw, obecnego w swiadomosci Niemcow w okresie negocjacji przed-
akcesyjnych. Na przetlomie 2000/2001 roku najbardziej interesujacym i istotnym wydawat
si¢ bowiem rozpowszechniony w Niemczech obraz Polski jako kandydata na cztonka euro-
pejskiej wspolnoty. W analizie nie odwotywaliS§my si¢ do badan nad stosunkiem Niemcow
do Polakow prowadzonych w Niemczech na przestrzeni ostatnich pigédziesigeiu lat, nie mog-
liSmy zatem wskaza¢ zmian, jakie zaszty w obrazie Polakow w Niemczech. Najwazniejsze
tendencje tych przemian warto jednak zasygnalizowac.

W 1980 roku Tomasz Szarota odnotowywal w wizerunku Polakow ,,proces odcho-
dzenia spoteczenstwa zachodnioniemieckiego od stereotypu negatywnego i potwierdzone

9 2

sondazami zblizanie sie do oceny neutralnej”."> Kolejne badania Instytutu Allensbach reali-

12 T. Szarota, Stereotyp Polski i Polaka, ,,Polityka” 22/1980.
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zowane w latach 1959, 1963 i 1972" pozwalaly zaobserwowaé nie tyle wzrost pozytywnego
nastawienia Niemcow (zachodnich) do Polakéw, ile spadek deklarowanego negatywnego
podejscia 1 wzrost obojetnosci w stosunku do sasiadow zza Odry.

W tg podstawowa tendencjg wpisuja si¢ takze wyniki badania ISP z 2000 roku: obraz
kraju, cho¢ nadal raczej negatywny, nie jest juz tak negatywny jak dawniej; w stosunku Niem-
cow do Polakow dominuje co prawda obojetnos¢, jednak sympatia przewaza nieznacznie
nad niechgcia; obraz Polaka zatracil swoj wyraznie jednoznacznie negatywny charakter, nie
zyskujac co prawda rysoOw pozytywnych, zyskujac natomiast na neutralnosci. Dzi$ juz nie
mozna powiedzie¢, ze obraz Polski czy Polakow jest obrazem wroga. W stosunku Niemcow
do wschodniego sasiada odnalez¢ mozna dzi§ wiele dystansu, ale i otwartosci, niechgci, ale
takze sympatii. Postrzeganemu i wyrazanemu poczuciu odmiennos$ci towarzyszy ostrozno$¢,
podszyta moze pewnymi uprzedzeniami 1 Igkami, ale juz nie wrogos¢. Patrzac z perspekty-
wy kilku dziesigcioleci zasadne wydaje si¢ zatem przywolywane wczesniej stwierdzenie, ze
Niemcy sa wlasnie w trakcie przewarto$ciowywania dawniejszych ocen i opinii na temat

Polski 1 Polakow.

3 Por. Allensbacher Jahrbuch der Demoscopie, tom V.
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1. Glowne wnioski

Niemcy sq dla Polakow krajem dosy¢ dobrze znanym i stosunkowo jednoznacznie kojarzo-
nym. Mozna wyroznié¢ trzy grupy skojarzen, jakie majq Polacy w zwiqzku z Niemcami.
Pierwszq stanowiq odwotania do polskich wyobrazen o mieszkancach kraju za Odrq: dobra
organizacja pracy, porzqdek, pracowitos¢ i gospodarnos¢. Drugq grupe tworzq skojarzenia
odwolujqce sie do historii, przede wszystkim do Il wojny swiatowej. Trzecia — powstata
w wyniku roznicy w poziomie zycia w Niemczech i w Polsce i sq to stwierdzenia kojarzqce

Niemcy z dobrobytem.

Skojarzenia z Niemcami nasuwajqce sie Polakom zwiqzane sq mocno ze zmiennymi
spoleczno-demograficznymi. Im wyzsze wyksztalcenie, tym czesciej Niemcy kojarzone sq
z porzqdkiem, dyscypling, pracowitosciq i dobrq organizacjq pracy. Im nizsze wyksztatcenie,

tym silniejsze sq skojarzenia z wojnq, uciskiem i obozami koncentracyjnymi.

Waznq zmiennq spoteczno-demograficznq wptywajacq na skojarzenia z Niemcami jest wiek.
Stwierdzona zaleznos¢ potwierdza intuicje, iz glownie starsze, pamietajqce wojne pokolenie
kojarzy Niemcy z okupacjq. Wsrod osob powyzej 59. roku zycia 54% wymieniato to skojarze-
nie. Wsrod dwudziesto- i trzydziestolatkow odpowiadata tak jedynie jedna czwarta respon-

dentow.

Powoli zmienia si¢ stereotyp Niemiec—okupanta. Moze o tym swiadczy¢ fakt, ze mimo, iz naj-
czestszym skojarzeniem byta 1l wojna Swiatowa, jedynie 5% respondentow podato, ze Niem-
cy kojarzq im sie z nacjonalizmem i niecheciq do innych oraz z przekonaniem o wlasnej
wyzszosci. Pamiec o czasach okupacji (najwieksza grupa skojarzen — 34%) nie pociqga wiec
za sobq automatycznej ekstrapolacji tego skojarzenia na dzisiejsze Niemcy (nie przypisujemy

wspoltczesnym nam Niemcom nacjonalizmu i ksenofobii — 5% wskazan).

Widoczna jest spoistos¢ obrazu kraju i czlowieka. Skojarzenia z tadem i porzqdkiem sq spoj-
ne z bardzo silnym i mocno zakorzenionym stereotypem Niemca jako czlowieka zdyscypli-

nowanego i pracowitego.
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Zaznaczyla sie grupa skojarzen zwiqzanych z niemieckq kulturq, co zestawione z faktem, ze
okoto 60% Polakow deklaruje lekture ksiqzek niemieckich autorow i ogladanie niemieckich
filmow, oznacza, ze niemiecka kultura, na nowo, jak przed Il wojnq Swiatowq, jest w Polsce

obecna.

Mozna powiedziec¢, ze wedlug Polakow ustrojem gospodarczym i politycznym Niemiec jest
,,dobra organizacja pracy”. Jest to ,,znak firmowy” Niemiec identyfikowany w Polsce przez
wszystkie grupy spoleczne i zawodowe, a nalezy przypuszczaé, ze takie niemieckie znaki fir-
mowe, jak , spoleczna gospodarka rynkowa” czy , niemiecki federalizm” kojarzone sq

w Polsce jedynie przez elity.

Polacy wysoko oceniajq znaczenie Niemiec w Europie. Blisko trzy czwarte respondentow
okreslito pozycje Niemiec jako , znaczqcq”. Dla porownania, pozycje Francji — glownego
konkurenta Niemiec do wiodqcej pozycji na naszym kontynencie i znaczenia w Unii Europej-
skiej — jako ,,znaczqcq” okreslito 60% Polakow. Postrzegamy wiec Niemcy jako najwazniej-

sze panstwo w Europie.

Polacy wysoko oceniajq kompetencje Niemcow (opisujqc ich jako zdyscyplinowanych, pra-
cowitych, skutecznych), natomiast kwestionujq, bqdz nie oceniajq ich moralnosci (tzn. takich
cech, jak: uczciwosé, zZyczliwos¢, tolerancja). Niemca widzianego polskimi oczami mozna

okresli¢ jako ,,dobrego pracownika bez duszy”.

Taki dualizm w mysleniu o Niemcach jest zgodny z autostereotypem samych Niemcow, ktorzy

myslq o sobie podobnie.

Duza ambiwalencja obecna w opisie ,,moralnych” cech Niemcow moze swiadczy¢ o doko-
nujqcych sie przewartosciowaniach dawnego stereotypu. Sygnatem o zmianach w sposobie
postrzegania Niemcow przez Polakow moze by¢ rowniez systematycznie rosnqca sympatia
do Niemcow. Wskazuje na to fakt, ze o Niemcach jako ludziach tolerancyjnych i Zyczliwych

najczesciej mowiq mtodzi Polacy.

Ponad jedna trzecia respondentow uwaza, Ze Niemcy bardzo rozniq sie od Polakow.

Sposrod badanych 38% Polakow deklaruje swojq sympatie dla sqsiadow zza Odry, podczas

gdy 24% czuje do Niemcow niechec. Zaznacza sie staly wzrost sympatii do Niemcow. W roku
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1966 swq nieche¢ wobec Niemcow deklarowato az 67% Polakow, o sympatii mowito zas je-

dynie 7%. Prawie 40% Polakow mowiqcych obecnie o swojej sympatii dla Niemcow jest

wiec sporq grupq.

Na poziom sympatii do Niemcow wplywa wiek i wyksztatcenie. Im mlodszy oraz im bardziej

wyksztatcony Polak, tym chetniej deklaruje swojq sympatie do Niemcow.

Zdecydowana wiekszos¢ Polakow sqdzi, ze stosunki polsko-niemieckie uktadajq sie dobrze.
Takq opinie wyraza ponad 80% respondentow, tymczasem az 29% Niemcow uwaza, ze sto-

sunki polsko-niemieckie sq obecnie zle.

Duza czes¢ polskiego spoleczenstwa obawia sie¢ Niemcow mieszkajqcych w Polsce. Ponad
20% Polakow uwaza, Ze mniejszos¢ niemiecka dqzy do oderwania swych ziem od Polski. Im
miodszy i mniej wyksztatcony badany, tym chetniej zgadza sie z tym stwierdzeniem. W prze-

dziale wiekowym 18-24 lat uwaza tak 26% respondentow.

Polacy trafnie odczytujq zarowno obawy Niemcow, jak i korzySci postrzegane przez nich
w zwiqzku z perspektywq wejscia Polski do Unii Europejskiej. Najistotniejsze z nich dotyczq

spraw gospodarczych, a w szczegolnosci ochrony i powiekszania niemieckiego rynku pracy.

Podczas gdy az 76% procent Niemcow jest zdania, ze po rozszerzeniu Unii zwigkszy sie licz-
ba Polakow przyjezdzajqcych do pracy do ich kraju, jedynie niewielka czes¢ Polakow rozwa-

za takq mozliwos¢ (17%).
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2. Wizerunek Niemiec

Na ksztattowanie si¢ wizerunku narodu czy kraju, postrzeganego przez mieszkancow
innego kraju, wptyw maja: stereotypy bedace czgscia tradycji, kulturowego dziedzictwa i sys-
temu wartosci wlasnego narodu; informacje przekazywane przez $rodki masowego przeka-
zu; oraz indywidualne kontakty z ludzmi i danym krajem, spostrzezenia i do$wiadczenia
zdobyte w czasie wizyt w danym panstwie lub w spotkaniach z jego mieszkancami.

Uprawnione jest wigc wygloszenie w tym miejscu truizmu, ze Polacy i Niemcy sa
sasiadami. Faktten ma olbrzymie konsekwencje dla sposobu postrzegania Niemiec
1 Niemcow przez Polakow. Niemcy sa najblizszym Polsce krajem Zachodu 1 dla wielu Pola-
kéw Zachdod symbolizuja. Jeszcze za czasow PRL, a szczegodlnie na przetomie lat 80. 1 90.
Polacy stosunkowo czg¢sto podrozowali (w roznych celach, migedzy innymi handlowych) do
Berlina Zachodniego, ktory byt ,,wyspa dobrobytu” wsérdd krajow demokracji ludowej, do-
datkowo potozona niedaleko polskich granic. Wydaje sig, ze obraz doméw handlowych (np.
potozonego w centrum Berlina Zachodniego ,,Europa-Center”) z ich blyszczacymi kafelka-
mi, czynnymi schodami ruchomymi i bogactwem towar6w mocno odcisnal si¢ w §wiadomosci
Polakow i zostat przez nich dobrze zapamigtany. Dobrobyt, tad i porzadek sa waznymi

elementami postrzegania Niemiec przez Polakow.

Znajomos$¢ Niemiec przez Polakow — kontakty Polakéw z Niemcami

Prawie potowa Polakow byta cho¢ raz w Niemczech. Znaczna czg$¢ spoteczenstwa
polskiego miala tez okazj¢ bezposrednio pozna¢ Niemcy, kontaktujac si¢ z mieszkajacymi tam
krewnymi badz znajomymi (ponad 40% Polakéw). Polacy znaja kraj swoich zachodnich sasia-
dow dos¢ dobrze takze dzigki programom telewizyjnym (65%). Prawie 60% Polakow, a wigc
réwniez bardzo duzo, ogladato niemieckie filmy i czytato ksiazki niemieckich autorow.

Kontaktom sprzyja na pewno wyjatkowo liczna Polonia w Niemczech. Szacuje sig,
ze mieszka tam ponad 2 mln 0séb pochodzenia polskiego, w tym 291 000 z polskim paszpo-
rtem. W Polsce Zyje natomiast spora grupa osob pochodzenia niemieckiego (wedlug Zrodet
polskich 350 000 — 500 000, zrodta niemieckie podaja liczbe 750 000 os6b).'*

Zmienna najsilniej wptywajaca na czgstos¢ kontaktoéw z Niemcami jest wyksztatce-
nie. Jest ono silnie pozytywnie skorelowane z liczba kontaktow i to wszelkiego rodzaju. Im

wyzsze wyksztatcenie, tym wigksze prawdopodobienstwo, ze respondent byt w Niemczech,

 Dane za: B. Schifers, W. Zapf (red.) Handworterbuch zur Gesellschaft Deutschlands, s. 50, oraz Ambasada RP w Berli-
nie. Szacuje sig, ze w okresie 1960-1989 wyemigrowato z Polski do Niemiec ponad milion Polakéw (1 050 000).
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ma tam znajomych, czytal ksiazki niemieckich autorow itp. Byli, badZ bywaja w Niemczech
przedstawiciele wszystkich pokolen — wiek nie jest tu istotna zmienna, wazniejsze sa wy-
ksztalcenie 1 dochod. Bogatsi 1 lepiej wyksztatceni wyraznie czg$ciej deklaruja, ze byli cho¢
raz w Niemczech. Z Niemcami, zarowno tymi mieszkajacymi w Polsce, jak 1 tymi z Niemiec
zdecydowanie czg$ciej kontaktuja si¢ ludzie mlodzi i wyksztatceni. Mozliwe do zaobserwo-
wania sg takze zwiazki w obrgbie tabeli — czytelnictwo ksiazek niemieckich autoréw i znajo-

mos$¢ tamtejszych filmow sa skorelowane z pobytem w Niemczech.

Tabela 1. Znajomos$¢ Niemiec przez Polakow (w %)

Stwierdzenia Tak Nie Nie wze.m/tijuc’lno
powiedzie¢

Byl(a) Pan(i) w Niemczech 47 52 1
Ma Pan(i) krewnych/znajomych w Niemczech 42 57 1
Ma Pan(i) znajomych Niemcow zamieszkalych w Polsce 13 85 2
Miat(a) Pan(i) sporadyczne kontakty z Niemcami zamieszkalymi

w Niemczech 45 53 2
Czytal(a) Pan(i) ksiazki napisane przez Niemcow, lub ogladal(a)

niemieckie filmy 58 38 4
Ogladal(a) Pan(i) programy w TV o Niemczech 65 30 5

Typowe skojarzenia z Niemcami

Niemcy sa dla Polakéw krajem dosy¢ dobrze znanym i stosunkowo jednoznacznie
kojarzonym. Wszyscy Polacy podaja jakie$ skojarzenie zwiazane z krajem za Odra i1 Nysa,
a nie jest to zalezno$¢ dwustronna, bowiem duzej grupie Niemcow Polska w ogodle z niczym
sig nie kojarzy."

Skojarzenia Polakow z Niemcami podzieli¢ mozna na trzy wyrazne grupy. Pierwsza
grupe stanowia skojarzenia odwotujace si¢ do naszych wyobrazen o mieszkancach kraju za
Odra: dobra organizacja pracy, porzadek, pracowitos¢ i gospodarnos$¢. Nastgpna grupe
tworza skojarzenia odnoszace si¢ do historii stosunkow polsko-niemieckich i1 sa one zdecy-
dowanie negatywne. Respondenci wymieniali, jako przychodzace im na mys$l w zwiazku
z Niemcami, wojng, obozy koncentracyjne, ucisk i1 zto (34%). Trzecia grupa odwotuje si¢ do
terazniejszosci 1 odzwierciedla nasze wyobrazenia o lepszym zyciu 1 dobrobycie. Tego wyra-

zem s rowniez nasze opinie o niemieckich autostradach i samochodach.

15 Zar6wno Polacy, jak i Niemcy odpowiadali na pytanie otwarte: Z czym si¢ Panu/i kojarzq Niemcy/kojarzy Polska?
Sposrod respondentow 18% Niemcow nie podato Zzadnego skojarzenia z Polska. Por. opracowanie X. Dolifiskiej w niniejszym
tomie.
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Tabela 2. Typowe skojarzenia Polakow z Niemcami (w %)

Kraj ladu i porzadku Historia Kraj dobrobytu
Dyscyplina, dobra organizacja pracy, | Wojna, zto, obozy koncentracyj- | Dobrobyt (27)

doktadnos¢, solidno$¢ (19) ne, ucisk, wrog (34)

Porzadek (18) Postep, osiagnigcia, dobre sa-

mochody, autostrady (9)

Pracowito$¢, przedsigbiorczos¢ (15)

Oszczednose, gospodarnosc (6)

Zrédio: dane ISP.

Skojarzenia nasuwajace si¢ Polakom z Niemcami sa silnie modyfikowane przez
zmienne spoteczno-demograficzne. Im wyzsze wyksztatcenie, tym czgsciej Niemcy kojarzo-
ne sa z porzadkiem, dyscypling 1 dobra organizacja pracy. Wykonywana praca oraz pozycja
spoteczna rowniez maja wpltyw na skojarzenia — z dyscypling i dobra organizacja pracy Niem-
cy najczesciej kojarza sig¢ polskim przedsigbiorcom oraz kadrze kierowniczej.

Im nizsze wyksztalcenie, tym silniejsze sa wspomnienia wojny, ucisku 1 obozéw
koncentracyjnych. Sa one rowniez silnie skorelowane z wiekiem, potwierdzajac intuicjg, ze
gldwnie starsze, pamigtajace wojng pokolenie kojarzy Niemcy wlasnie z nia. Wsrod osob
powyzej 59. roku zycia ponad potowa (54%) wspomniata zto zwiazane z okupacja jako ko-
jarzace si¢ im z Niemcami, wérod dwudziesto- i trzydziestolatkow juz jedynie jedna czwarta
respondentow.

O tym, Ze zmienia si¢ stereotyp Niemiec jako kraju—okupanta moze §wiadczy¢ fakt,
ze pamigtamy o czasach okupacji (34%), lecz nie ekstrapolujemy tego skojarzenia na dzisiej-
sze Niemcy (nie przypisujemy wspotczesnym nam Niemcom nacjonalizmu i ksenofobii — tyl-
ko 5% wskazan). Zaznaczyla si¢ rOwniez grupa respondentéw deklarujaca, ze kojarzy Nie-
mcy z krajem ludzi tolerancyjnych i uczciwych (3%).

Aby lepiej unaoczni¢ role zmiany pokoleniowej w skojarzeniach taczonych przez Po-
lakéw z Niemcami nie od rzeczy bedzie przypomnieé, ze obecny trzydziestolatek urodzit sig
w 1970 roku, kiedy zaczgto mowi¢ w Polsce o pojednaniu, dwudziestolatek urodzit sig
w 1980 roku — wéwcezas Polacy zaczgli juz dostrzega¢ w Niemczech Zachodnich sojusznika
otwierajacego im drogg na Zachdd. Pewna rolge w postrzeganiu Niemiec odgrywa prawdo-
podobnie rowniez coraz petiejsza wiedza mlodych Polakow o zbrodniach popetnionych na
Polakach przez Zwiazek Radziecki. Mozna powiedzie¢, ze okrucienstwo Il wojny §wiatowe]
rozlozylo si¢ juz w naszej pamigci zbiorowej na te dwa panstwa i w zwiazku z tym nie koja-

rzymy stow ,,okupacja” czy ,,0b6z” automatycznie tylko z Niemcami.
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Tabela 3. Pozostale skojarzenia wymieniane przez Polakéw w zwiazku z Niemcami (w %)

Uczciwi, porzadni i tolerancyjni ludzie

Nacjonalizm, nieche¢¢ do innych, butni, przekonani o swojej wyzszo$ci

Sasiedzi, inny nar6d

Inna kultura, obyczaje, artysci i poeci

Praca w Niemczech na czarno, wyjazdy na saksy

W [N | | W | W»n | W

Piwo

Zrédto: dane ISP.

Mtodzi Polacy w coraz mniejszym stopniu kojarza Niemcy z czasami okupacji hitle-
rowskiej. Podobna tendencje zauwazy¢ mozna obserwujac nastawienie Polakéw do Niem-
coéw jako narodu. Prawie potowa Polakdw ponizej 40 roku zycia deklaruje sympati¢ dla Niem-
cow. Mozna wigc mowi¢ o pewnych przewarto§ciowaniach zarowno obrazu kraju, jak
1 wizerunku jego mieszkancow.

Kwestia pamigci historycznej Polakéw jest istotnie ciekawym problemem. W pew-
nym sensie mamy tu do czynienia z odwrotem od historii 1 znikaniem z pamigci spoleczne;j
historii stosunkow polsko-niemieckich. Badanie pokazuje, ze im nizsze wyksztatcenie, tym
silniejsze sa skojarzenia z wojna, uciskiem i obozami koncentracyjnymi. Paradoksalnie,
wlasnie ludzie wyksztatceni, a wigc ci, ktérzy w naszej tradycji powotani sa do pamigtania,
szybciej zapominaja. Narzuca si¢ interpretacja, ze ludzie prosci — z nizszym wyksztatceniem
— zachowuja w swej pamigci historycznej wierniejszy obraz wojny i okupacji hitlerowskie;j.

Podsumowujac, trzeba stwierdzi¢, ze skrystalizowaty si¢ wyrazne 1 jednoznaczne ob-
szary skojarzeniowe z Niemcami. Widoczna jest roOwniez pewna spoisto$¢ obrazu kraju
1 cztowieka. Skojarzenia z fadem i porzadkiem sa spojne z bardzo silnym stereotypem Nie-
mca jako cztowieka zdyscyplinowanego 1 pracowitego, a trzeba dodaé, ze stereotyp ten jest
od dawna zakorzeniony w spoleczenstwie polskim.'® Réwniez skojarzenia odwotujace sig
wprost do historii sa silne 1 wiaza si¢ raczej jednoznacznie z II wojna $wiatowa. W tym miej-
scu warto zwrdci¢ takze uwage na pojawienie si¢ w wypowiedziach respondentow odwotan
do kultury, artystow i poetow niemieckich (5%). Tomasz Szarota w swej ksiazce o wzajem-
nym postrzeganiu Niemcow i Polakéw pisze, ze przed wojna ,,wspaniata kultura niemiecka”
stanowila wazny element postrzegania Niemcoéw 1 Niemiec przez Polakéw 1 dopiero 11 woj-

na $§wiatowa powaznie zmniejszyta ten podziw i przez to zmienita wynikajace z niego pozy-

' Por. W. Wrzesinski, Sgsiad. Czy wrég?, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 1992.
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tywne skojarzenia i stereotypy.”” Obecnie trudno stwierdzi¢, czy 5% Polakéw kojarzacych
Niemcy z Bachem i Goethem to duzo, czy mato. Istotne, ze taka grupa skojarzen wyraznie
si¢ zaznaczyla. Jesli zestawi¢ to z faktem, ze okoto 60% Polakow deklaruje lekture ksiazek
niemieckich autorow i ogladanie niemieckich filméw, oznacza to, ze niemiecka kultura, na
nowo, jak przed II wojna §wiatowa, jest w Polsce obecna.

Trzeci obszar skojarzeniowy odnosi si¢ do terazniejszosci 1 dotyczy wysokiego po-
ziomu zycia w Niemczech. W tym kontek$cie dobrze widaé, Zze na skojarzenia zwiazane
z Niemcami wplywa nie tylko historia i silny stereotyp Niemca, lecz réwniez wizyty w Niem-
czech 1 inne zrédta informacji (stad np. skojarzenia z autostradami).

Obraz Niemiec odzwierciedlony w odpowiedziach na pytanie otwarte znajduje
potwierdzenie w opiniach dotyczacych konkretnych obszaré6w zycia politycznego i gos-
podarczego.'”® Polacy sa przekonani, ze Niemcy to kraj, w ktorym istnieje dobra organi-
zacja pracy (85%). Poglad ten jest zgodny z opiniami o mieszkancach tego kraju, ktorych
uwazamy za bardzo pracowitych i zdyscyplinowanych. Jak jest on silny pokazuje jednak
dopiero rozktad odpowiedzi na pytania o funkcjonowanie gospodarki rynkowej i systemu
parlamentarnego w Niemczech. Jeszcze bardziej Polacy sa pewni tego, ze praca jest tam
dobrze zorganizowana. Mozna powiedzie¢, ze wedtug Polakow ustrojem gospodarczym
1 politycznym Niemiec jest wlasnie ,,dobra organizacja pracy”. Jest to ,,znak firmowy”
Niemiec identyfikowany w Polsce przez wszystkie grupy spoteczne i zawodowe, a nale-
zy przypuszczaé, ze takie niemieckie znaki firmowe jak ,,spoteczna gospodarka rynko-
wa” czy ,,niemiecki federalizm” kojarzone sa w Polsce jedynie przez elity. Sitg tego po-
zytywnego stereotypu potwierdzaja rowniez opinie o wzroscie gospodarczym Niemiec.
Odpowiedz na pytanie o wzrost gospodarczy wymaga pewnej wiedzy o tempie rozwoju
kraju. Jest ono w przypadku Niemiec juz od dluzszego czasu stosunkowo niskie, na co
skarza si¢ sami Niemcy."” Polacy maja za$ generalnie bardzo dobre mniemanie o dobro-
bycie i sytuacji gospodarczej Niemiec, co odnosza réwniez do tempa wzrostu. Znakomi-
ta wigkszos$¢ respondentéw (83%) odpowiada, ze w Niemczech jest wysoki wzrost
gospodarczy, a odpowiedz nie zalezy w zaden sposob od wyksztalcenia, co oznacza, ze

poglad ten jest ,,odporny na wiedzg¢”.

17 Por. T. Szarota, Niemcy i Polacy. Wzajemne postrzeganie i stereotypy, Warszawa PWN, 1996, s. 140-141.

18 Respondenci byli proszeni o ustosunkowanie si¢ do stwierdzen zestawionych w tabeli 4, s. 65.

" Przecigtny przyrost roczny produktu krajowego brutto (PKB) w Niemczech wynosit w latach 1990-1997: 1,4%, to
jest bardzo niewiele, nawet jak na wysoko rozwinigte panstwo, jakim sa Niemcy (dane na podstawie Der Fischer Weltal-
manach).
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Tabela 4. Opinie Polakéw o Niemczech (w %)

Zdecydowanie W takim samym Nie zgadzam sie + Trudno
Niemcy to kraj, w ktorym: sie zgadzam + | stopniu zgadzam si¢ | zdecydowanie sie¢ | powiedzie¢/
zgadzam sie i nie zgadzam nie zgadzam nie wiem
jest szybki wzrost gospodarczy 83 7 2 8
biurokracja utrudnia zatatwienie
najprostszych spraw 18 19 28 35
istnieje dobra organizacja pracy 85 5 1 9
panuje korupcja 21 24 19 36
istnieje system parlamentarny,
podobnie jak w innych krajach
Europy Zachodniej 65 8 2 25
politycy sa niekompetentni 16 19 33 32
respektuje si¢ swobody obywate-
Iskie 53 18 10 19
Koscioly maja zbyt duze wplywy 8 14 50 28
funkcjonuje gospodarka rynko-
wa, podobnie jak 1 w innych kra-
jach Europy Zachodniej 76 7 2 15

Zrédio: dane ISP.

Polacy nie maja wyrobionego zdania, na temat istniejacej] w Niemczech biurokracji
oraz stopnia korupcji. Duzy odsetek os6b wybieral odpowiedz ,,nie wiem” (35%) oraz od-
powiedz posrednia (okoto 20%). Podobnie jest, gdy Polakéw pytano o kompetencje niemiec-

kiej klasy politycznej.

Znaczenie Niemiec w Europie

Polacy wysoko oceniaja znaczenie Niemiec w Europie. Blisko trzy czwarte respon-
dentow okreslito pozycj¢ Niemiec jako ,,znaczaca”. Jest to stosunkowo duza liczba. Dla
poréwnania, pozycj¢ Francji — gtdownego konkurenta Niemiec do wiodacej roli na naszym
kontynencie i znaczenia w Unii Europejskiej — jako ,,znaczaca” okreslito 60% Polakow,
pozycje Wielkiej Brytanii za znaczaca uznato 59% Polakow.” Postrzegamy wigc Niemcy
jako najwazniejsze panstwo w Europie. Zmienna réznicujaca postrzeganie roli Niemiec
w Europie jest wyksztatcenie. Im jest ono wyzsze, tym wigksze znaczenie przypisuje si¢

Niemcom.

2% Por. raport M. Warchali o wizerunku Francji i Francuzow w Polsce, ISP, Warszawa 2001 oraz Komunikat z badan
,»Brytyjczycy o Polakach, Polacy o Brytyjczykach”, CBOS, ISP, Warszawa 2001.
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Rysunek 1. Postrzeganie roli Niemiec w Europie (w %)

Nie wiem/
trudno Kraj bez
powiedzie¢ znaczenia Srednio znaczacy

kraj

Kraj o duzym znaczeniu

3. Wizerunek Niemca

Sposob, w jaki Polacy widza Niemcow, jest bardzo glgboko osadzony w ich doswiad-
czeniu zbiorowym. Sam fakt, ze stowo ,,Niemiec” pochodzi od ,niemowy”, czyli okres-
lalo poczatkowo obcego czlowieka, z ktorym nie mozna si¢ porozumieé, jest znaczacy.’'
Okreslenia takie jak Prusak — uzywane w jezyku polskim — maja jednoznacznie negatywna
konotacje.

Historycznie przesledzi¢ mozna kolejne wydarzenia i procesy, ktore ksztaltowaly ste-
reotyp Niemca w spoleczenstwie polskim.” Przywotaé mozna zrédta, gdzie ten stereotyp
jest utrwalony 1 zyje juz wlasnym zyciem. Przyktadem niech beda utwory literackie — tekst
Roty, ,,Wiatr od morza” Zeromskiego, pojawiajace si¢ i w innych ksiazkach nawiazania do
polityki germanizacyjnej Bismarcka w zaborze pruskim. Utwory te nie tylko oddaja domi-
nujacy stereotyp, ale rownocze$nie maja duza zastuge w jego ksztattowaniu.

Po rozbiorach i1 do$wiadczeniu Kulturkampfu oraz powstaniach $laskich i wojnie cel-
nej okresu migdzywojennego przyszio doswiadczenie okupacji hitlerowskiej. O ile wczes-
niej Niemcy byli tymi, ktorzy chcieli zabra¢ Polakom tozsamos$¢ narodowa, o tyle w 1939
chcieli zabra¢ juz zycie. Niemiec zaczat kojarzy¢ sig¢ z uciskiem, obozami koncentracyjnymi
1 bezdusznym, automatycznym wykonywaniem rozkazow. W PRL, prawem kontrastu

z szarg rzeczywistoscia komunistycznej Polski, mocniej uwidocznit si¢ kolejny odcien wize-

2! Analogicznie w jezyku niemieckim Polak (,,Pole” ,,Polacke”) rowniez oznaczat czlowieka, z ktorym trudno sig porozu-
mie¢. Por. wyniki badan lingwistycznych prof. Szaroty, Niemcy i Polacy. Wzajemne postrzeganie i stereotypy, PWN, Warsza-
wa 1996.

22 Bardzo obszernie zajmuje si¢ tym Wojciech Wrzesifiski we wspomnianej juz wezesniej ksiazee Sqsiad. Czy wrég? Mono-
grafia ta opisuje ksztattowanie si¢ obrazu Niemca w Polsce w latach 1795-1939.
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runku Niemca: ,,bogaty Niemiec z Zachodu”. Coraz silniej zaczal on uosabia¢ dobrobyt, so-
lidnie pracujacego mieszczanina, posiadacza mercedesa. Efekt spotegowany zostal przez
fakt, ze Polacy mogli przekracza¢ granic¢ miedzy Berlinem Wschodnim i Zachodnim 1 wy-
prawy do tej enklawy Zachodu staty si¢ istotne dla postrzegania zamoznos$ci zachodnich
Niemcow przez Polakow.

Po 1989 roku liczba 1 réznorodnos$¢ impulsow ksztattujacych wizerunek Niemcoéw
w Polsce w komunizmie wzrosta wraz z rozwojem kontaktow. Jednak stereotyp tylko
w pewnym stopniu bazuje na rzeczywistych kontaktach i bezposrednio odbieranej rzeczy-
wistosci. W dalszym ciagu sktadaja si¢ nan wspomniane wyzej elementy, a on sam ulega
ciaglej ewolucji. Pytaniem zasadniczym jest to, ktore elementy ulegaja zatarciu, ktore za$
wybijaja si¢ na plan pierwszy. Jakie zmiany i przewarto$ciowania stereotypow zachodza?
Drugie pytanie dotyczy natomiast kwestii jednoznacznos$ci tego wizerunku i stopnia ambi-
walencji w postrzeganiu Niemcow przez Polakow.

Wizerunek Niemca rozpowszechniony w spoteczenstwie polskim na przetomie XX
1 XXI wieku jest stosunkowo skrystalizowany i jednoznaczny. Respondenci, proszeni
o opisanie, jaki jest wedlug nich typowy Niemiec, stosunkowo rzadko wybierali ambiwa-
lentne odpowiedzi posrednie. Stereotyp Niemca jest tez spdjny z obrazem kraju, jaki maja
Polacy — Niemcy do$¢ jednoznacznie postrzegani sa przez nich jako ,,zdyscyplinowani
1 odpowiedzialni pracownicy”. Polacy natomiast raczej nie sa sktonni przypisywa¢ Niem-
com cech ,,cieptych” — np. tolerancji czy zyczliwosci. Niemca widzianego polskimi ocza-
mi mozna wigc okresli¢ jako ,,dobrego pracownika bez duszy”. Mozna rowniez powie-
dzie¢, ze Polacy wysoko oceniaja kompetencje Niemcow (opisujac ich jako zdyscyplino-
wanych, pracowitych, skutecznych), natomiast kwestionuja, badz nie oceniaja, ich moral-
nosci (tzn. takich cech jak: uczciwos¢, zyczliwos¢, tolerancja). W wymiarze ,,pracowni-
czym” badz ,.kompetencyjnym” stereotyp jest bardzo pozytywny, jednoznaczny i utwier-
dzony. Polacy nie potrafili wypowiedzie¢ si¢ jednoznacznie o cechach dotyczacych kontak-
tow migdzyludzkich. Okoto 40% badanych nie byto zdecydowanych, czy okresli¢ typowe-
go Niemca jako raczej zyczliwego czy tez niezyczliwego, raczej tolerancyjnego czy nieto-
lerancyjnego. Bardzo ambiwalentnie respondenci podchodzili tez do takich cech, jak reli-
g1jnos¢ 1 uczciwose.

Zmienne, takie jak wiek, wyksztatcenie czy pte¢ nie wptywajq istotnie na wizerunek
typowego Niemca w polskim spoteczenstwie. Istnieje natomiast zwiazek migdzy pozycja
spoteczna 1 typem wykonywanej pracy, a sposobem postrzegania Niemca. Wiasciciele

przedsigbiorstw produkcyjnych i1 uslugowych, a takze przedstawiciele kadry kierowniczej
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w wigkszym stopniu niz inne grupy eksponuja pozytywne cechy Niemcow w wymiarze

»kompetencyjnym”: odpowiedzialno$¢, zdyscyplinowanie i skuteczno$¢.

Tabela 5. Wizerunek typowego Niemca w opinii Polakow (w %)

1+2 3 4+5
pracowity 73 19 8 leniwy
tolerancyjny 32 38 30 nietolerancyjny
nowoczesny 80 18 2 zacofany
wyksztatcony 63 33 4 niewyksztalcony
efektywny/skuteczny 70 26 4 nieefektywny/nieskuteczny
uczciwy 42 43 15 nieuczciwy
zyczliwy 31 41 28 niezyczliwy
schludny 71 21 8 zaniedbany
religijny 20 44 36 niereligijny
odpowiedzialny 71 25 4 nieodpowiedzialny
zdyscyplinowany 85 13 2 samowolny
przedsigbiorczy 81 15 4 nieprzedsigbiorczy

Zastosowano skalg od 1 (np. bardzo pracowity) do 5 (bardzo leniwy). Pozostate cyfry na skali stuzyly do wyra-
zenia opinii posrednich.

Zrédto: dane ISP.

Nie dziwi wyeksponowanie przez Polakéw owego kompetencyjnego wymiaru, bo-
wiem pracowito$¢ Niemcow jest elementem ich stereotypu, funkcjonujacym chyba na
calym $wiecie. Pracowitos$¢, zdyscyplinowanie i skuteczno$¢ uwypuklone sa réwniez
w autostereotypie samych Niemcéw.” Niemcy — zaréwno myslac o sobie samych, jak
1 w stereotypach, jakie maja o nich inne narody — zdaja si¢ by¢ uosobieniem protestanckie-
go ducha kapitalizmu.

Analizujac wizerunek typowego Niemca w spoteczenstwie polskim zaobserwowac
mozna wyrazng rozbiezno$¢ kompetencyjno-sprawnosciowych waloréw i moralnych niedos-
tatkow przypisywanych przez Polakow Niemcom. Nasz stosunek do Niemcow, jesli chodzi
o cechy ,,ludzkie” (badz ,,moralne”), jest ponadto ambiwalentny. Niemcy sa wedtug Pola-
koéw raczej nietolerancyjni i1 raczej niezyczliwi (jedna trzecia Polakow sadzi, ze cechy te dob-

rze opisuja Niemcoéw, troche mniej Polakéw jest odmiennego zdania). Niemcow jako ludzi

3 Por. opracowanie X. Dolinskiej w niniejszym tomie.
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nietolerancyjnych i1 niezyczliwych opisuje wigc stosunkowo duza grupa Polakow. Jest to jed-
nak tylko jedna trzecia spoteczenstwa. W przypadku obu tych cech za kazdym razem okoto
40% respondentéw wybralo okreslenie posrednie, co swiadczy o dos¢ duzym stopniu ambi-
walencji. Taka sama ambiwalencj¢ mozemy réwniez zauwazy¢ w wypowiedziach Polakow
na temat religijno$ci Niemcow.

Obraz Niemca jest wigc wyrazisty 1 jednoznaczny w jednym waznym wymiarze —
»Niemca w roli pracownika”. Trzeba podkresli¢, ze sa to cechy, ktore Polacy zawsze cenili
u Niemcow. Pracowito$¢, umitowanie porzadku oraz talenty organizacyjne byty — jak pisze
w swojej ksiazce o polsko-niemieckich stereotypach Tomasz Szarota — kojarzone z Niemca-
mi i wysoko oceniane przez Polakow juz dtugo przed II wojna $wiatowa.” Co wiecej, Pola-
cy sa o tych zaletach jako wtasciwych Niemcom bardziej nawet przekonani niz sami Niem-
cy, ktorzy, cho¢ takze na nie wtasnie ktada najwiekszy nacisk opisujac samych siebie, nie
eksponuja ich az w takim stopniu jak Polacy.

Polacy, myslac o Niemcach jako ,dobrych pracownikach” w pewien sposéb
,odcztowieczaja” ich. Nie przypisuja raczej Niemcom cech ludzkich, emocjonalnych — cech
»dobrego cztowieka”. Wyrazna ambiwalencja przy wypowiadaniu si¢ o uczciwosci, zyczliwosci
czy tolerancji Niemcoéw wskazuje na nieuksztattowanie si¢ zdecydowanego stereotypu w tych
kwestiach, ale moze §wiadczy¢ rowniez o utrzymywaniu si¢ pewnych elementow stereotypu
z okresu okupacji hitlerowskiej, ktory Szarota nazywa ,,czasem niweczenia przez Niemcow

dodatnich elementéw stereotypu’’

. Wtedy to tez miato miejsce ,,0odczlowieczenie” stereotypu
Niemca 1 postrzeganie go jako ,,bestii” badz ,,maszyny” bezdusznie dziatajacej 1 w taki tez
sposob wykonujacej polecenia. Przeciwko przyjgciu takiej historycznej argumentacji jako je-
dynej przemawia jednak fakt, ze 6w dualizm polegajacy na wyraznym rozrdznieniu cech do-
brego pracownika oraz cech dobrego cztowieka i przekonaniu, ze to wlasnie cechy ,,pracow-
nicze” sa charakterystyczne dla Niemcow, jest typowy rowniez dla autostereotypu samych
Niemcow.”® Duza ambiwalencja obecna w opisie ,,moralnych” cech Niemcoéw moze $wiad-
czy¢ o dokonujacych si¢ przewartosciowaniach dawnego stereotypu. Sygnalem o zmianach
w sposobie postrzegania tych cech u Niemcow przez Polakow moze by¢ rowniez systematy-

cznie rosnaca sympatia do Niemcow. Wskazuje na to rowniez fakt, ze o Niemcach jako lu-

dziach tolerancyjnych i zyczliwych najczesciej mowia mtodzi Polacy.

2 T. Szarota, Niemcy i Polacy. Wzajemne postrzeganie i stereotypy, PNN, Warszawa 1996, s. 141. Autor powoluje si¢ na
wyniki badan wlasnych oraz na cytowana wczesniej pracg W. Wrzesinskiego Sqsiad. Czy wrog? Ze studiow nad uksztattowa-
niem sie obrazu Niemca w Polsce w latach 1795-1939, wyd. cyt.

5 T. Szarota, Niemcy i Polacy, wyd. cyt., s. 141, 146.

26 por. X. Dolifiska, w tym tonie, s. 29-30.
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Polacy i Niemcy — podobni czy niepodobni?

Polacy najbardziej przekonani sa o zdyscyplinowaniu Niemcow: 85% respondentow
uwaza, ze ich sasiedzi zza Odry posiadaja te ceche, a liczba respondentoéw ktoérzy sadza ina-
czej, miesci si¢ w granicach btedu statystycznego. Trzeba jednak pamigtac, Zze postrzeganie
Niemca jako cztowieka zdyscyplinowanego, to nie tylko wyraz podziwu i szacunku. Jest
w tym takze element negatywny — widzenie w Niemcach bezmyslnych wykonawcow kazdej
wladzy. Oczywiscie aspekt ten najlepiej widoczny byt w okresie okupacji, jednak i obecnie
trzeba o nim pamigta¢. By¢ moze wtasnie przeciwstawienie zdyscyplinowanych Niemcow
,mitujacym wolnos¢ 1 swobod¢ Polakom” lezy u podstaw przeswiadczenia Polakow o tym,
ze bardzo si¢ od Niemcow réznia.

Polacy stwierdzaja, ze Niemcy sa zupetnie niepodobni do nich samych. Réznicg
podkresla 64% badanych. ,,Dobrzy ludzie to my — moze trochg nieporzadni i Zle zorgani-
zowani, ale ludzcy” — zdaja si¢ moéwi¢ Polacy. Niemcow za$ opisuja przez opozycje do

nich samych.

Rysunek 2. Podobienstwo Niemcoéw 1 Polakow (opinie Polakow) (w %)

o Niemcy sa podobni
Nie wiem do Polakow

Nie sa ani podobni,
ani rézni

Niemcy ro6znig si¢ od Polakow

Ponad jedna trzecia respondentow uwaza, ze Niemcy bardzo rdznia sig¢ od Polakow.
Polacy maja przy tym zdecydowanie bardziej jednoznaczny wizerunek Niemcow niz Niem-
cy wizerunek Polakéw, wigc opinia o odmiennos$ci jest tym mocniejsza. Roznice podkre-
slaja wszystkie grupy spoteczne, pokoleniowe 1 zawodowe. Grupa, ktéra znajduje relatywnie
duzo cech wspolnych z Niemcami, sa uczniowie i studenci (17% sadzi, ze sa do Niemcow

podobni).
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Sympatia i nieche¢é wobec Niemcow

Sposroéd badanych Polakéw 38% deklaruje swoja sympati¢ do sasiadow zza Odry,
podczas gdy 24% czuje do Niemcow niechg€. Jesli wezmiemy pod uwage nastawienie Pola-
kow jedynie wobec uwzglednionych w badaniu narodéw Europy Zachodniej i Srodkowe;,
pomijajac Rosjan, najmniejsza sympati¢ czujemy wtasnie do Niemcoéw. Gdy jednak uwz-
glednimy wigcej narodow, okaze sig, ze jest wiele takich, ktore lubimy mniej niz Niemcow.
Wsrod nich sa narody bylego Zwiazku Radzieckiego.”’ Nie jest to bez znaczenia: Niemcy
zyskuja na skali sympatii od momentu, gdy wolno glto$no wyraza¢ w Polsce swa niech¢¢ do
Ukraincéw, Biatorusindw 1 Rosjan. Czytajac wyniki niniejszego badania pamigtac tez trzeba,
ze juz od wielu lat zaznacza si¢ staty wzrost sympatii do Niemcow. W roku 1966 swa nie-
cheé wobec Niemcow deklarowato az 67% Polakow, o sympatii mowito za$ jedynie 7%.*
Prawie 40% Polakéw moéwiacych obecnie o swojej sympatii do Niemcow jest wigc liczba
stosunkowo duza.

Najsympatyczniejsi sa w naszych oczach Francuzi (55%), a narodem, wobec ktérego
jestesmy bardziej niechg¢tni niz w stosunku do Niemcow, sa Rosjanie — nieche¢ (33%) jest
w tym przypadku wigksza od sympatii (29%).

Na poziom deklarowanej sympatii wptywaja zmienne spoteczno-demograficzne, ta-

kie jak wiek 1 wyksztalcenie. To, ze zmienng roéznicujaca jest wiek (im starszy respondent,

Rysunek 3. Poziom sympatii do innych narodéw (w %)
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" Por. wyniki badania CBOS z pazdziernika 2000 roku. I w tamtym badaniu wida¢ jednak, ze spoérod narodow Europy
Zachodniej Niemcow lubimy najmniej. Jeszcze mniejsza niz do Niemcow sympati¢ deklarujemy natomiast w stosunku do ta-
kich narodéw Europy Srodkowej i Wschodniej, jak Chorwaci, Butgarzy, Biatorusini, Serbowie, Rosjanie, Ukraincy, Rumuni
i Romowie.

3 Zob. Jerzy Szacki, Polacy o sobie i innych narodach, OBOPiSP, Warszawa 1969, s. 36-37.
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tym mniejsza sympatia), potwierdzaloby intuicj¢ o wigkszej nieufnosci starszej generacji
wobec Niemcow. Zaleznos¢ ta dotyczy jednak nie tylko naszego stosunku do Niemcow, ale
1 do innych narodow. Mozna zauwazy¢ prawidlowos¢, ze sympatia do innych narodow jest
pozytywnie skorelowana z wyksztalceniem 1 negatywnie z wiekiem: im wyzsze wyksztatce-
nie, tym wigksza sympatia do Niemcoéw (ale tez Szweddw, Francuzow itp.). Wsrdd osob
z wyksztalceniem wyzszym sympati¢ do Niemcow deklaruje wyraznie ponad potowa res-
pondentow, natomiast u o0sob z wyksztalceniem podstawowym jedynie jedna trzecia.
Czlowiek wyksztatcony uwaza by¢ moze za kompromitujace deklarowanie braku sympatii
dla jakiegokolwiek narodu, zdajac sobie przy tym sprawe, ze o§wiadczenie ,,nie lubi¢ Niem-
cOwW” moze by¢ poczytane za uleganie uprzedzeniom i przesadom, ktére czlowiekowi
,»Z dyplomem” nie przystoja.

Analizujac wiek osob deklarujacych odpowiednio sympati¢ 1 antypati¢ wobec Niem-
coéw widad, ze ,,graniczng” dla postrzegania Niemcodw generacja sa czterdziestolatkowie, czyli
Polacy urodzeni okoto roku 1960. Znaczace sa — wydaje si¢ — dwie rzeczy: (1) generalna ten-
dencja, ze ludzie mlodsi, czgsciej niz starsi, deklaruja sympati¢ do innych narodow (jakichkol-
wiek); (2) fakt, ze czterdziestolatkowie 1 mtodsi urodzili si¢ ponad 15 lat po wojnie, co na
pewno ma wptyw na zmiany w nastawieniu konkretnie wobec Niemcoéw. Wsrdd osob ponizej
40. roku zycia prawie polowa deklaruje sympati¢ do Niemcow. W przedziale wiekowym
40-59 lat sympatig czuje 36% respondentow, a wsrdd osob najstarszych juz tylko 23%.

Religijnos¢ 1 miejsce zamieszkania raczej nie sa czynnikiem roznicujacym postawe
wobec Niemcow. Znaczenie maja natomiast wykonywany zawdd 1 pozycja spoteczna. Grupa
spoteczno-zawodowa majaca najbardziej pozytywny stosunek do Niemcow sa przedsigbior-
cy. Idzie to w parze z silniejszym w tej grupie obrazem Niemca jako cztowieka nie tylko
pracowitego 1 zdyscyplinowanego, ale 1 uczciwego. Grupami zawodowymi, ktore widoczniej

artykutuja swa niechg¢ do Niemcow, sa robotnicy niewykwalifikowani i rolnicy.

Poziom dystansu Polakéw wobec Niemcow

W 1966 roku Polacy, zapytani, czy zgodziliby si¢ wydaé¢ swoja corkg za Niemca,
byli raczej temu niechgtni. Przeciwko zigciowi z NRD zaprotestowato 44% Polakow, jeszcze
wigcej bylo przeciwko przyjmowaniu do rodziny Niemca z NRF (57%).” W 2000 roku na
zigcia, badz synowa pochodzaca z Niemiec nie zgodzitoby si¢ 36% respondentow, 45% Po-

lakéw zaakceptowaloby taki wybdr swojego dziecka.

¥ Zob. I. Szacki, Polacy o sobie i innych narodach, wyd. cyt., s. 40.
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Za pomoca takich migdzy innymi pytan bada si¢ poczucie dystansu spotecznego mig-
dzy mieszkancami dwoch krajow. Pytania skonstruowane sa zgodnie ze zmodyfikowana
skalg Bogardusa (tabela 6)”. Wyniki takiego badania s interesujace zwlaszcza jesli istnieje
mozliwo$¢ poréwnania ich z analogicznym badaniem przeprowadzonym wczesniej (czasa-
mi, jak w przyktadzie omawianym powyzej, ponad 30 lat wczesdniej).

Zadnego sprzeciwu nie wzbudza perspektywa turystycznego przyjazdu Niemca do
Polski, sposrod badanych Polakow 93% zaakceptowatoby w Polsce Niemca — turystg. Akcep-
tujemy rowniez kontakty sasiedzkie, towarzyskie i stuzbowe (tylko na roéwnej stopie,
w przypadku stosunku podleglosci stuzbowej juz nie!) z Niemcami. Prawie 60% badanych
zgodzitoby sig¢ na to, by Niemiec byt ich sasiadem badz kolega z pracy. Najwigkszy opor
czujemy natomiast wobec perspektywy zasiadania Niemca w radzie miejskiej czy zarzadzie

firmy.

Tabela 6. Poziom dystansu Polakow wobec Niemcow (w %)

Czy zgodzil(a)by si¢ Pan(i), zeby Niemiec...? Tak Nie Nie wiem
odwiedzit Polskg jako turysta 93 5 2
zamieszkal w Polsce na stale 51 38 11
otrzymat polskie obywatelstwo 44 43 13
pracowal razem z Panem(nia) 59 30 11
byt Pana(i) najblizszym sasiadem 59 32 9
nalezat do rady miejskiej w Pana(i) miescie 27 60 13
kierowal firma, w ktorej Pan pracuje 38 49 13
wszedt do grona Pana bliskich znajomych 54 34 12
stat si¢ cztonkiem Pana(i) rodziny przez matzenstwo z Pana(i) dzieckiem 45 36 19

Zrédio: dane ISP.

Polacy okazali si¢ bardzo wyczuleni na stosunek formalnej podlegtosci, czy to
administracyjnej (60% nie chcialoby, by Niemiec byt cztonkiem rady miejskiej), czy to
stuzbowej (prawie potowa respondentéw nie chciataby, zeby Niemiec byt ich szefem w fir-
mie). Wigksza akceptacja dotyczy relacji migdzyludzkich, nawet tak intymnych jak rodzi-
na. Sposrod badanych Polakow 45% zaakceptowatoby zigcia badZ synowa pochodzacych

z Niemiec.

3% Skala ta pomaga mierzy¢ poziom dystansu miedzy przedstawicielami poszczegdlnych narodow poprzez uszeregowanie
pytan wedtug stopnia bliskosci.
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Po wejsciu Polski do Unii Europejskiej kazdy Niemiec, podobnie jak obywatele in-
nych krajow cztonkowskich Unii, bedzie miat czynne i bierne prawo wyborcze w wyborach
komunalnych w kazdym z okregdw na terenie Polski. Jedynym warunkiem jest wybranie od-
powiedniego powiatu — okregu wyborczego jako miejsca statego pobytu i zarejestrowanie
sig. W tej sytuacji bardzo niech¢tna postawa spoteczenstwa polskiego wobec piastowania
przez Niemcow funkcji publicznych nie tylko sygnalizuje stopien dystansu migdzy dwoma
nacjami, ale moze mie¢ rowniez bardzo konkretne odniesienia do rzeczywistosci. Niechec
wobec piastowania przez cudzoziemcow funkcji publicznych w Polsce dotyczy jednak nie
tylko Niemcow. Taka sama prawidtowos$¢ zaobserwowa¢ mozemy rowniez w przypadku in-
nych narodowosci (np. Hiszpanéw i Szwedow).”

Respondenci wiaza ze soba akceptacje dla Niemcow w poszczegdlnych obszarach
osobistych kontaktow, tzn. zgoda na wspdlna prace z Niemcem, sasiedztwo oraz znajomos$¢
maja wedlug nich podobny status. Akceptacja w jednym wymiarze wspotwystepuje z przyz-
woleniem dla drugiego wymiaru kontaktoéw. Analiza skupien pokazuje natomiast, ze od tego
wymiaru osobistych kontaktéw odstaje akceptacja Niemca jako cztonka rodziny.

W wymiarze wspdlnotowym nie mozna raczej mowi¢ o takiej zgodnosci akceptacji
osiedlenia si¢ w Polsce, nadania polskiego obywatelstwa i cztonkostwa w radzie miejskie;j.
O ile dwie pierwsze sprawy sa przez Polakow taczone i nadto przez okoto potowe respon-
dentéw akceptowane, o tyle kwestia zasiadania Niemca w radzie miejskiej traktowana jest
oddzielnie, raczej we wspomnianym wyzej kontek$cie formalnej podlegtosci, razem z prob-

lemem zaakceptowania Niemca jako szefa w firmie.

Stosunki polsko-niemieckie i mniejszo$¢ niemiecka w Polsce

Zdecydowana wickszo$¢ Polakéw sadzi, ze stosunki polsko-niemieckie uktadaja si¢ dob-
rze. Taka opini¢ wyraza ponad 80% respondentow. Jedynie 6% Polakéw uwaza przeciwnie.
Dane te robia wrazenie, szczegolnie, jesli skonfrontowac je z tym, co o kontaktach Polski z Niem-
cami mysla Niemcy. Az 29% Niemcow uwaza, ze stosunki polsko-niemieckie sa obecnie zte.”

Pozytywne opinie Polakow w duzej mierze zgadzalyby si¢ z entuzjastycznymi opinia-
mi polskich 1 niemieckich politykow, ktorzy, nawiazujac w 2000 roku do rocznicy Zjazdu
Gnieznienskiego i spotkania Bolestawa Chrobrego z Ottonem III zwykli mowié, ze ,,stosunki

polsko-niemieckie sa najlepsze od tysiaclecia”. Spoteczenstwo polskie jest w swej pozytywnej

31 Zob. A. Milczarek, M. Sikorska, Polska — Hiszpania. Polska — Szwecja. Wzajemne wizerunki w okresie rozszerzenia Unii
Europejskiej, ISP, Warszawa 2000
32 Por. opracowanie X. Dolinskiej w niniejszym tomie.
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ocenie stosunkow polsko-niemieckich zgodne niezaleznie od wieku, wyksztalcenia 1 pozycji

spoteczno-zawodowej. Nie ma zadnych istotnych zmiennych, ktére réznicowatoby t¢ opinig.

Rysunek 4. Stosunki migdzy Niemcami i Polakami (opinie Polakow) (w %)

Trudno powiedzie¢  Bardzo dobre

Raczej zte

Raczej dobre

W zdecydowanie bardziej zréznicowany sposoéb wypowiadaja si¢ natomiast Polacy
na temat mniejszosci niemieckiej w Polsce.” Najwicksza grupa (42%) ocenia dzialania
mniejszosci niemieckiej jako realizacj¢ praw jej przystugujacych. Relatywnie duze grupy
spoleczenstwa wyrazaja jednak opinie, iz Niemcy mieszkajacy w Polsce daza do autonomii

(27%) lub wrecz do oderwania swych ziem od panstwa polskiego (22%).

Rysunek 5. Poglady Polakéw na temat mniejszos$ci niemieckiej w Polsce. Wypowiedzi
twierdzace ( ,,zdecydowanie si¢ zgadzam” + ,,zgadzam si¢”’) (W %).

Mniejszo$¢ niemiecka dazy do oderwania

od Polski ziem, ktore zamieszkuje 21,8

Mniejszo$¢ niemiecka dazy do autonomii 26,6
w obrebie panstwa polskiego

Mniejszo$¢ niemiecka domaga si¢ jedynie 427
realizacji swoich praw przystugujacych ’
mniejszosciom I I I I I I I I

33 Badani proszeni byli o ustosunkowanie si¢ do trzech stwierdzen przedstawionych na rysunku 5. Procenty widoczne na ry-
sunku pochodza za kazdym razem ze zsumowania odpowiedzi ,,zdecydowanie si¢ zgadzam” i ,,zgadzam si¢”. Odpowiedzi
»hie zgadzam sig”, ,,zdecydowanie si¢ nie zgadzam” i ,,trudno powiedzie¢” pominigto.
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Nadal wigc duza czg$¢ spoteczenstwa obawia si¢ Niemcow mieszkajacych w Polsce.
Zmienna réznicujaca poglady dotyczace celow mniejszosci niemieckiej jest wyksztalcenie.
Nizsze wyksztalcenie sprzyja pogladowi, ze Niemcy daza do oderwania swych ziem od Pol-
ski. Oprocz wyksztatcenia istotny jest rowniez wiek. Im mlodszy badany, tym chgtniej zga-
dza si¢ z tym stwierdzeniem. W przedziale wiekowym 18-24 lat 26% respondentéw tak
uwaza. Wsrod osob z wyksztatceniem podstawowym 1 zasadniczym zawodowym bardzo
wysoki jest tez odsetek osob nie majacych zdania na ten temat. Sposrod badanych 38%
cztonkow tej grupy nie potrafito ustosunkowac si¢ do stwierdzenia, czy mniejszo$¢ niemiec-

ka dazy do oderwania swoich ziem od Polski.

4. Postrzeganie Niemiec w kontekscie integracji europejskiej

Niemcy odgrywaja zasadnicza rolg w rozszerzeniu Unii Europejskiej. Polacy sa tego
swiadomi. Maja tez wyrobione zdanie na temat korzysci i strat, jakie moga odnies¢ Niemcy
w wyniku zmian. Odpowiedzi na pytania o obawy 1 motywacje NiemcOw zwiazane z rozsze-
rzeniem Unii mozna tez interpretowac jako projekcj¢ polskiego postrzegania samych siebie.
Widaé¢ w nich, co jest wedtug nas nasza mocna strona, co stabsza. Zadaniem tego rozdzialu
jest zastanowienie si¢ nad kilkoma aktualnymi problemami zwigzanymi z integracja euro-

pejska, rola Niemiec i nastawieniem Polakéw do tych kwestii.

Postrzeganie potencjalnych zyskow i strat, jakie moga odnies¢ Niemcy w wyniku roz-

szerzenia UE
Polacy za najwazniejszy z punktu widzenia Niemcoéw uwazaja argument uwzgled-
niajacy niemieckie interesy gospodarcze. Mniej sktonni jesteSmy mysle¢, ze Niemcy uwz-

gledniaja nasze przymioty i zastugi w walce z komunizmem.

Tabela 7. Najwazniejsze dla NiemcoOw argumenty przemawiajace za przyjeciem Polski do
Unii w opinii Polakéw (w %)

Najwazniejszym dla Niemcow argumentem ZA przyjeciem Polski do UE jest:

mozliwos¢ rozszerzenia rynku i wymiany handlowe;j 57
wzrost migdzynarodowego bezpieczenstwa w Europie 27
wktad Polski w walke z komunizmem 24
wzrost znaczenia UE w §wiecie po rozszerzeniu 17
wiedza i wyksztatcenie Polakow 15
warto$ci kulturalne i tradycje Polski 14

Wskazania nie sumuja si¢ do 100%. Respondent mial mozliwos$¢ wskazania dwoch argumentow.

Zrédilo: dane ISP.
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Istnieje silna zalezno$¢ migdzy przydawaniem wlasnie interesom gospodarczym Nie-
miec pierwszorzednego znaczenia a wyksztalceniem respondenta. Wsrdd badanych oséb
z wyzszym wyksztatceniem 72% sadzi, ze dla Niemcow wilasnie ta kwestia ma priorytetowe
znaczenie.

Trudniejsza sytuacja dla badanych byla na pewno prosba o zastanowienie sig, jakie
obawy zywia Niemcy wobec perspektywy wejscia Polski do Unii Europejskiej. Znéw zdecy-
dowanie najwigcej 0so6b (54%) byto zdania, Ze najwazniejsze dla Niemcow sa argumenty
ekonomiczne zwiazane z ochrong tamtejszego rynku pracy. Wskazanie na przestgpczo$é
1 stabos$ci polskiego rolnictwa (odpowiednio 29% 1 26%) $wiadczy o tym, ze Polacy czuja,
ze sa wlasnie w taki sposob postrzegani przez Niemcow — jako potencjalni przestgpcy miesz-

kajacy w kraju z zacofanym rolnictwem.”*

Tabela 8. Przypisywane przez Polakow Niemcom obawy zwiazane z przyjeciem Polski

do UE (w %)

Najwazniejszym dla Niemcow argumentem PRZECIWKO wstqpieniu Polski do UE jest:

zagrozenie naplywem taniej i niewykwalifikowanej sity roboczej 54
zagrozenie wzrostem przestgpczosci 29
wigksze obciazenie kosztami dotychczasowych cztonkow Unii 27
zacofanie polskiego rolnictwa 26
zanieczyszczenie srodowiska 11
gorsze funkcjonowanie UE po jej rozszerzeniu 8

Wskazania nie sumuja si¢ do 100%. Respondent miat mozliwos¢ wskazania dwoch argumentow.

Zrédio: dane ISP.

Ujawnila si¢ réznica w postrzeganiu stabych punktow Polski 1 zwiazanych z tym
obaw Niemcow migdzy kobietami oraz megzczyznami. Mgzczyzni, w znacznie wigkszym
stopniu niz kobiety, gotowi sa przypisywac znaczenie argumentom dotyczacym ochrony
rynku pracy. Kobiety za$ czgsciej wskazuja na zanieczyszczenie srodowiska 1 zacofanie rol-
nictwa jako na obszary mogace budzi¢ krytyke i obawy Niemcow.

Polacy trafnie odczytuja zarowno obawy Niemcow, jak i1 korzysci, jakie postrzegaja
oni w zwiazku z perspektywa wejscia Polski do Unii Europejskiej. Rzeczywiscie najistotniej-
sze z nich dotycza spraw gospodarczych, a w szczegdlnosci ochrony i powigkszania niemiec-

kiego rynku pracy.”

3* Por. raport X. Dolifiskiej w niniejszym tomie, s. 43.
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Plany wyjazdéw zarobkowych i emigracji do Niemiec

W zwiazku z rozszerzeniem Unii Europejskiej Niemcy i Austria — dwa panstwa
lezace na obrzezach dzisiejszej Unii — szczegolnie glosno méwia o zagrozeniu, jakim dla ich
rynkow pracy stanie si¢ tania sita robocza z krajow do Unii kandydujacych. Oba panstwa
zadaja wprowadzenia okresOw przejsciowych w dziedzinie swobodnego przeptywu o0sob,
ktora to kwestia jest obecnie przedmiotem trudnych negocjacji. Pracownikow naptywowych
z Polski (a zwlaszcza tzw. imigracji wahadlowej) boja si¢ nie tylko politycy, ale przede
wszystkim spoleczenstwa tych krajow. Az 76% procent Niemcow jest zdania, ze po rozsze-
rzeniu Unii zwigkszy si¢ liczba Polakow przyjezdzajacych do pracy w kraju.’® Tymczasem
jedynie niewielka czg§¢ Polakow, zapytanych w naszym badaniu o ich plany dotyczace
ewentualnej pracy w Niemczech i osiedlenia si¢ tam na stale, rozwaza taka mozliwos¢.

Do pracy do Niemiec zamierza wyjecha¢, badz rozwaza taka mozliwos¢, 17% bada-
nych. Sposrod respondentéw 71% nie mysli o tym, badzZ jest pewne, Ze nie chce jecha¢ zara-
bia¢ do Niemiec. Jesli chodzi o osiedlenie si¢ w Niemczech na stale, 88% Polakéw zdecydo-
wanie odrzuca taka ewentualnos¢, lub stwierdza, ze raczej nie bierze pod uwage takiej] moz-

liwosci.

Tabela 9. Opinie Polakow o planowanej pracy i mieszkaniu w Niemczech po rozszerzeniu
Unii Europejskiej (w %)

Czy po wstapieniu Polski do UE: Tak Nie Trudno powiedzieé
zamierza Pan(i) wyjecha¢ do Niemiec do pracy? 17 71 12
zamierza Pan(i) osiedli¢ si¢ w Niemczech na stale? 4 88 8

Zrédlo: dane ISP.

Najwigcej 0sob chcacych wyjecha¢ do Niemiec do pracy, badz rozwazajacych taka
mozliwos¢, jest wsrdd badanych z wyksztatceniem zawodowym, o najnizszych dochodach.
Innymi grupami mozliwymi do wyodrgbnienia sa uczniowie i studenci, wsrod ktorych 32%
rozwaza taka mozliwos$¢ po wejsciu Polski do Unii Europejskiej oraz bezrobotni (34% bez-
robotnych rozwaza mozliwo$¢ wyjazdu do pracy do Niemiec). Ponad potowa z nich wyklu-
cza jednak, lub nie rozwaza takiej ewentualnosci.

W Niemczech wiele kontrowersji wzbudza wtasnie kwestia taniej sity roboczej z Pol-

ski 1 przyjazdow Polakéw po wejsciu naszego kraju do Unii. W Polsce taka delikatna kwe-

35 Zob. raport X. Dolifiskiej w niniejszym tomie, s. 42-44.
36 Zob. tamze, s. 46.
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stia wzbudzajaca emocje jest liczba Niemcow, ktorzy po rozszerzeniu UE przyjada do Polski
zwabieni niskimi cenami gruntdw. Prawie 30% Polakow uwaza, ze zwigkszy si¢ liczba Niem-
cow przyjezdzajacych do Polski pracowaé. W przypadku osiedlania si¢ na stale uwaza tak

ponad polowa Polakow.

Tabela 10. Poglady Polakow na temat przyjazdéw Niemcow do Polski na state i do pracy po
rozszerzeniu UE (w %)

L , Tyle samo o ,
Po przystapieniu Polski do UE Wz@.c.e] Nzemcow Niemcow, Mm.eJ Nlem(.fow Tn.tdn(? ,
niz obecnie . niz obecnie powiedzieé
co i teraz
do pracy w Polsce bedzie przyjezdzaé 29 44 7 20
bedzie si¢ osiedlac 53 27 2 18

Poglady na ten temat pozostaja w zwiazku z miejscem zamieszkania. Mieszkancy
wsi znacznie czgsciej od mieszkancow miast, zwlaszcza duzych, uwazaja, ze liczba Niem-
cow przyjezdzajacych do Polski do pracy i aby tu zamieszkaé, zwigkszy si¢ po rozszerzeniu
Unii Europejskiej. Widoczna jest réwniez koincydencja z wyraznymi obawami, rolnikow
1 og6lnie mieszkancow wsi w zwiazku z ewentualnym wykupem ziemi w Polsce przez
cudzoziemcow. Wsrod badanych 83% polskich rolnikéw uwaza, ze jest to niekorzystne dla
Polski, spodziewajac si¢ przy tym znacznego wzrostu wykupywania ziemi przez cudzoziem-

cow po wejsciu Polski do Unii (sadzi tak ponad potowa rolnikow).”

5. Podsumowanie

Polacy znaja kraj swoich zachodnich sasiadow do$¢ dobrze. Prawie polowa z nich
byta cho¢ raz w Niemczech. Maja oni generalnie lepszy obraz Niemcow i Niemiec niz Niem-
cy wizerunek Polski 1 Polakéw. Wypowiadaja si¢ tez zdecydowanie bardziej jednoznacznie
o swoich zachodnich sasiadach, niz Niemcy o Polsce i Polakach. Polacy podkreslaja dobra
organizacj¢ pracy i zdyscyplinowanie Niemcow, podczas gdy Niemcy eksponuja religijno$¢
1 zacofanie Polakow. Obraz Polski 1 Polakow rozpowszechniony w spoteczenstwie niemiec-
kim jest jednak stabo skrystalizowany pomimo dtugiego 1 bliskiego sasiedztwa. Obie nacje
uwazaja, ze sa niepodobne do siebie nawzajem i wzajemne stereotypy w duzej mierze budo-

wane s3 na zasadzie opozycji.

37 7 badania przeprowadzonego przez Instytut Spraw Publicznych w Niemczech wynika, ze okoto 200 000 Niemcow roz-
waza mozliwo$¢ kupienia w ciagu najblizszych 5-7 lat domku letniskowego, innej nieruchomosci, badz ziemi w Polsce.
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Polacy pamigtaja o czasach okupacji, lecz nie ekstrapoluja tego na dzisiejsze Niem-
cy, nie przypisujac wspdtczesnym Niemcom nacjonalizmu i ksenofobii. Dotyczy to przede
wszystkim ludzi mtodych. Podobna tendencj¢ zauwazy¢ mozna obserwujac nastawienie Po-
lakow do Niemcow jako narodu. Prawie potowa Polakéw ponizej 40 roku zycia deklaruje
sympati¢ do Niemcow. Mozna wigc moéwi¢ o pewnych przewarto§ciowaniach zaréwno obra-
zu kraju, jak 1 wizerunku jego mieszkancoOw. Rownoczesnie zaskakujaco duzo mtodych ludzi
sadzi, ze mniejszos$¢ niemiecka w Polsce dazy do oderwania swoich ziem od panstwa pols-
kiego. Mimo ze poglad ten podziela ponad 20% Polakéw, Polacy dobrze oceniaja obecny

stan stosunkow polsko-niemieckich.
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Informacja o badaniach

Badanie wizerunku Polski 1 Polakow w Niemczech przeprowadzit EMNID-Institut
na reprezentatywnej 1000-osobowej probie ludnosci powyzej 15 roku zycia. Badanie wize-
runku Niemcow w Polsce przeprowadzita Pracownia Badan Spotecznych na reprezentatyw-
nej probie 1023 dorostych mieszkancow Polski. Oba badania zostaty przeprowadzone

w listopadzie 2000 roku.
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