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Wstêp

Polaków i Niemców ³¹czy ponadtysi¹cletnia historia wzajemnego s¹siedztwa, ró¿-

nie co nieuchronne, postrzegana przez obie strony. Inna jest bowiem perspektywa kraju,

który – jak Niemcy – przez znaczn¹ czêœæ nowo¿ytnej historii aspiruje do miana europej-

skiego mocarstwa. Inna – Polski, le¿¹cej miêdzy dwoma potêgami, pañstwa, którego po-

lityczne znaczenie w Europie i w regionie s³ab³o wraz z up³ywem wieków. Polska przez

stulecia by³a obszarem pozostaj¹cym pod silnym wp³ywem niemieckiej kultury, gospo-

darki i polityki, nie bêd¹c jednak równoczeœnie g³ównym kulturowym, gospodarczym

ani politycznym partnerem Niemiec. Partnerem Niemiec na wschodzie stopniowo sta-

wa³a siê Rosja. Niemcy przez dwa ostatnie stulecia spogl¹da³y na obszar miêdzy Pozna-

niem, Lwowem i Wilnem uwzglêdniaj¹c perspektywê tego wschodniego mocarstwa. Pol-

ska, nawet niepodleg³a po 1918 roku nie by³a dla Niemiec równorzêdnym podmiotem

w polityce europejskiej. Ta mocarstwowa perspektywa uleg³a radykalnemu przewarto-

œciowaniu po II wojnie œwiatowej, gdy Niemcy (zachodnie) zaanga¿owa³y siê w budowa-

nie wspólnej Europy. Zaczêto wówczas mówiæ o potrzebie pojednania w stosunkach pol-

sko-niemieckich, a w 1965 roku polscy biskupi wyst¹pili z listem do biskupów niemiec-

kich „przebaczaj¹c i prosz¹c o przebaczenie”. W 1970 roku podpisany zosta³ uk³ad

o normalizacji wzajemnych stosunków, w którym Niemcy uznali zachodni¹ granicê Pol-

ski. Kolejnym etapem tej zmiany by³y lata 1989 i 1990, kiedy Polska po rozpadzie bloku

wschodniego stopniowo stawa³a siê najwa¿niejszym partnerem gospodarczym Niemiec

w Europie Œrodkowo-Wschodniej. Czyni¹c pierwsze kroki w stronê zjednoczonej Euro-

py, Polska sta³a siê bodaj najwa¿niejszym z punktu widzenia Niemiec kandydatem na

cz³onka politycznej wspólnoty, jak¹ jest Unia Europejska.

Wydarzenia historyczne, nawet tej rangi, nie s¹ jednak w stanie bezpoœrednio

wp³yn¹æ na zmianê kszta³towanych przez lata wœród Niemców i Polaków wzajemnych ste-

reotypów, resentymentów i skojarzeñ. Tymczasem wyobra¿enia o innym narodzie i sposób

postrzegania go, niekoniecznie podparty w³asnym doœwiadczeniem (a to w du¿ej mierze

charakteryzuje stereotyp), mo¿e stanowiæ siln¹ barierê dla wspó³pracy w rozmaitych dzie-

dzinach, na szczeblach ni¿szych ni¿ poziom elit politycznych. Jednoczeœnie polityka

kszta³towana w³aœnie przez elity polityczne nie mo¿e daleko odbiegaæ od nastrojów



i pogl¹dów wyborców. Dlatego tak istotne jest rozpoznanie i identyfikacja wyobra¿eñ, ja-

kie maj¹ o sobie wzajemnie Polacy i Niemcy.

Niniejszy raport ma na celu zaprezentowanie wizerunków dwóch narodów i dwóch

pañstw widzianych z s¹siedzkiej perspektywy, dziesiêæ lat po upadku muru berliñskiego. W hi-

storii s¹siedztwa Polaków i Niemców zdarza³y siê okresy szczególnie intensywnych kontaktów

politycznych, gospodarczych, spo³ecznych i kulturalnych. Ostatnie dziesiêæ lat niew¹tpliwie do

nich nale¿a³o. Polacy spotykaj¹ siê z Niemcami na przygranicznych bazarach i w salonach fry-

zjerskich w Polsce, na budowach w Niemczech, na targach, w teatrach i salach wystawowych

polskich i niemieckich miast, na politycznych salonach1 i w wielu innych miejscach. W tym

miejscu chcielibyœmy postawiæ pytanie, jak ta intensywnoœæ kontaktów wp³ynê³a na sposób

i ostroœæ widzenia obu s¹siadów?

Interesuj¹ce wyda³y siê trzy p³aszczyzny, w jakich Niemcy postrzegaj¹ Polaków,

a Polacy Niemców. Po pierwsze interesowa³ nas obraz kraju. Po drugie postrzeganie narodu,

jako pewnej ca³oœciowo ujmowanej zbiorowoœci, postrzeganie odrêbnoœci obu narodów, po-

czucie wzajemnego dystansu oraz poziom sympatii. I wreszcie po trzecie, chcieliœmy zre-

konstruowaæ rozpowszechniony w Niemczech wizerunek typowego Polaka oraz dzielony

przez Polaków wizerunek typowego Niemca. W tym wypadku chodzi nam wiêc o wymiar

bardziej zindywidualizowany.

Oddzielnym tematem s¹ stosunki polsko-niemieckie. Burzliwa i czêsto dramatyczna

historia wzajemnego s¹siedztwa sprawi³a, ¿e do dziœ ci¹¿¹ doœwiadczenia przesz³oœci. Pojed-

nanie, akceptacja granicy na Odrze i Nysie, odszkodowania dla wypêdzonych, a tak¿e pol-

skie obawy przed wykupem ziemi przez Niemców – to tylko niektóre zagadnienia podnoszo-

ne w obu krajach, które chcieliœmy zbadaæ. Nie odnosz¹ siê one tylko do politycznych relacji

Polska-Niemcy. Warto je analizowaæ tak¿e w kontekœcie wzajemnych stereotypów oraz

w zwi¹zku z polskimi aspiracjami do Unii Europejskiej. Przezwyciê¿anie zadawnionych

konfliktów istotne jest bowiem równie¿ z punktu widzenia procesu integrowania siê

spo³eczeñstw we Wspólnocie.

Moment badania jest szczególnie interesuj¹cy, bowiem powoli finalizuje siê proces

rozszerzenia Unii Europejskiej o kraje Europy Œrodkowo-Wschodniej, przez co stosunki pol-

sko-niemieckie zyskuj¹ nowy wymiar. O wymiar ten spieraj¹ siê polscy i niemieccy politycy
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1 Rokrocznie odnotowuje siê ponad 50 mln przyjazdów Niemców do Polski (w 1998 roku 51,6 mln). Oczywiœcie czêœæ
Niemców przyje¿d¿a wielokrotnie, wiêc liczba osób maj¹cych bezpoœredni kontakt z Polsk¹ jest w rzeczywistoœci mniejsza,
jednak podane wy¿ej dane daj¹ wyobra¿enie o skali kontaktów. Du¿e wra¿enie wywiera równie¿ fakt, ¿e a¿ 42% Polaków
deklaruje, i¿ ma w Niemczech krewnych b¹dŸ znajomych. Politycy obu krajów tak¿e spotykaj¹ siê wyj¹tkowo czêsto. W roku
2000 dodatkowym impulsem do czêstych spotkañ sta³a siê rocznica Zjazdu GnieŸnieñskiego.



oraz dziennikarze. Wyj¹tkowo czêsto zadaj¹ oni m.in. pytanie, czy Niemcy s¹ „adwokatem

Polski w UE”, czy te¿ nie.2 Pytanie to jest istotne, lecz dla dialogu elit zasadnicze s¹ pytania,

jak postrzega Niemcy i Niemców polskie spo³eczeñstwo, jak Polskê i Polaków postrzega

spo³eczeñstwo niemieckie. Na nie staramy siê odpowiedzieæ w niniejszym raporcie.

* * *

Badanie, którego wyniki stanowi¹ podstawê poni¿szych analiz, jest czêœci¹ realizo-

wanego od 1999 roku przez Instytut Spraw Publicznych projektu Wzajemny wizerunek Po-

laków i mieszkañców Unii Europejskiej. Jego zasadniczym celem jest odtworzenie, z jednej

strony, wizerunku Polski i stereotypu Polaka w œwiadomoœci mieszkañców poszczególnych

pañstw cz³onkowskich UE, z drugiej zaœ, wizerunku mieszkañców ró¿nych krajów Unii

rozpowszechnionego wœród Polaków. Badanie w Niemczech przeprowadzone zosta³o przy

wspó³pracy prof. Zdzis³awa Krasnodêbskiego z Zak³adu Historii Kultury Europy Wschod-

niej i Œrodkowo-Wschodniej Uniwersytetu w Bremie. Jego realizacjê sfinansowa³o niemiec-

kie Ministerstwo Edukacji i Badañ Naukowych (Bundesministerium für Bildung und Fors-

chung). Badanie wizerunku Niemiec w Polsce sfinansowa³a Fundacja Wspó³pracy Pol-

sko-Niemieckiej. Bli¿sze informacje na temat badañ sonda¿owych znajduj¹ siê w aneksie na

koñcu raportu. Niniejszy raport powsta³ w ramach projektu „Percepcja w krajach Unii Europej-

skiej korzyœci, kosztów i zagro¿eñ wynikaj¹cych z przyjêcia Polski do tego ugrupowania.

Krytyczna weryfikacja” zamawianego przez Departament Unii Europejskiej MSZ, realizo-

wanego wspólnie przez ISP i IKiCHZ ze œrodków Komitetu Badañ Naukowych. Druga

czêœæ raportu powsta³a dziêki finansowej pomocy Fundacji Wspó³pracy Polsko-Niemieckiej

korzystaj¹cej ze œrodków rz¹du Republiki Federalnej Niemiec. Dziêkujemy prof. Aleksan-

drze Jasiñskiej-Kani i prof. Tomaszowi Szarocie oraz prof. Zdzis³awowi Krasnodêbskiemu

za cenne komentarze i pomoc w przygotowaniu raportu.
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Czêœæ I

Xymena Doliñska

Polska i Polacy w oczach Niemców





1. G³ówne wnioski

Wyodrêbniæ mo¿na trzy wymiary, w jakich Niemcy postrzegaj¹ Polaków: raczej negatywny

obraz kraju i pañstwa, nacechowany dystansem i poczuciem odrêbnoœci stosunek do naro-

du; oraz ambiwalentny, ale przez to te¿ naznaczony wiêksz¹ otwartoœci¹, stosunek do typo-

wego Polaka.

Wzajemne s¹siedztwo nie oznacza wcale wykrystalizowanych, wyraŸnych i jednoznacznych

obszarów skojarzeniowych Niemców z Polsk¹. Najwiêkszy odsetek (18%) mia³a odpowiedŸ

„nic” jako g³ówne skojarzenie z naszym krajem. Pozosta³e opinie by³y niezwykle rozdrob-

nione i dotyczy³y ró¿norodnych sfer i dziedzin.

Choæ w g³ównych skojarzeniach Niemców z Polsk¹ przewa¿aj¹ wypowiedzi o charakterze

neutralnym, wœród nacechowanych wartoœciowaniem dominuj¹ negatywne i koncentruj¹ce

siê na zjawiskach problematycznych. Odnosz¹ siê przede wszystkim do doœwiadczeñ ¿ycia

codziennego oraz do wspó³czesnej sytuacji w Polsce. Zaznacza siê wyraŸna zbie¿noœæ z wize-

runkiem Polski prezentowanym w prasie niemieckiej.

W wizerunku Polski brak wyraŸnych elementów pozytywnych. Dominuje przekonanie o nad-

miernych wp³ywach Koœcio³a katolickiego, z³ej sytuacji gospodarczej oraz korupcji. Nie

wykrystalizowane s¹ natomiast pogl¹dy co do sfery politycznej (przestrzegania swobód oby-

watelskich, systemu parlamentarnego, uczciwoœci polityków itd.).

Polacy jako naród s¹ raczej ma³o lubiani w Niemczech. Wiêkszoœæ (45%) wyrazi³a emocjo-

naln¹ ambiwalencjê w odniesieniu do Polaków. Odcina siê to na tle ogólnej sympatii do in-

nych narodów. Poziom sympatii Niemców do Polaków, choæ nieznacznie, przewy¿sza jednak

poziom odczuwanej niechêci (31% do 24%).

Niemcy s¹ bardziej otwarci na Polaków w wymiarze kontaktów osobistych. Trudniej jest im na-

tomiast zaakceptowaæ obecnoœæ Polaków na poziomie wspólnoty (narodowej i lokalnej), w cha-

rakterze osób uczestnicz¹cych w ¿yciu publicznym, pe³ni¹cych w zwi¹zku z tym pewne obowi¹zki,



ale i ciesz¹ce siê tak¿e zwi¹zanymi z tym prawami. Wymiar wspólnotowy jest bardziej zamkniêty

i niedostêpny dla ewentualnych „niepodobnych”, obcych Polaków. Towarzyszy temu tak¿e wyra-

¿ane wprost silne poczucie odmiennoœci Niemców i Polaków jako zbiorowoœci.

W wizerunku typowego Polaka uderza znaczna nieokreœlonoœæ i brak jednoznacznoœci cech

mu przypisywanych. Na tym tle odcinaj¹ siê takie typowe cechy Polaków jak zacofanie i reli-

gijnoœæ. Do pewnego stopnia stereotyp Polaka wyró¿nia tak¿e ich nieuczciwoœæ, nieskutecz-

noœæ i samowola, z cech pozytywnych natomiast – ¿yczliwoœæ i kreatywnoœæ.

Religijnoœæ Polaków zdaje siê byæ sta³ym, „obiektywnym” i pozaemocjonalnym elementem

stereotypu Polaka. Cech¹, która wzbudza w Niemcach nieomal¿e tak¹ sam¹ sympatiê, jak

niechêæ i która zarazem nie jest kszta³towana przez uczucia sympatii lub antypatii.

Niemcy maj¹ bardzo wyrazisty autostereotyp, koncentruj¹cy siê w znacznej mierze na

w³aœciwoœciach „dobrego pracownika”. W swoim w³asnym przekonaniu s¹ przede wszy-

stkim schludni, zdyscyplinowani, pracowici, nowoczeœni i odpowiedzialni. W o wiele mniej-

szym stopniu cechuj¹ ich natomiast znamiona „dobrego cz³owieka”: uczciwoœæ, ¿yczliwoœæ

i tolerancja Niemców wzbudza³y w nich samych najwiêcej w¹tpliwoœci.

Cechy charakterystyczne dla Polaków s¹ cechami, których Niemcy nie odnajduj¹ w swym

autostereotypie. Dotyczy to zarówno zacofania Polaków w opozycji do nowoczesnoœci Nie-

mców, jak i naszej religijnoœci wobec ich ambiwalentnego stosunku do religii.

Wiêkszoœæ badanych Niemców nie mia³a ¿adnych kontaktów z Polsk¹ czy Polakami. Wœród

ewentualnych sposobów kontaktowania siê przewa¿aj¹ poœrednie: ksi¹¿ki i telewizja.

Fakt kontaktowania siê Niemców z Polakami w minimalnym jedynie stopniu wp³ywa na ich

opinie o Polsce, na stosunek do narodu czy na stosunek do poszczególnych jednostek.

Niemcy postrzegaj¹ proces rozszerzania Unii Europejskiej bardziej jako rozszerzenie wspól-

noty europejskiej o Polaków w sensie narodu, w mniejszym zaœ stopniu jako przyjêcie do niej

nowego kraju i pañstwa.

Poziom ogólnej akceptacji wœród Niemców idei cz³onkostwa Polski w Unii Europejskiej wyno-

si 77%. Poziom dzisiejszego poparcia dla tego projektu jest wyraŸnie ni¿szy (40%) i równa siê

obecnie deklarowanej chêci odrzucenia tego projektu w ewentualnym referendum (37%).

12 Xymena Doliñska



Kwestia tempa przyjmowania Polski do UE jest kwesti¹ polityczn¹ i ró¿nicuje elektoraty

poszczególnych partii. Najbardziej przychylni szybkiemu przyjêciu do Unii Polski s¹ wybor-

cy libera³ów (FDP: 53%), nastêpnie socjaldemokratów (SPD: 50%). Wyborcy Partii Zie-

lonych wykazuj¹ przeciêtny entuzjazm (Bündnis 90/Die Grünen: 41%), natomiast wyborcy

chrzeœcijañskich demokratów lokuj¹ siê ju¿ poni¿ej ogólnoniemieckiej œredniej

(CDU/CSU: 36%).

Wœród racji podnoszonych przez Niemców na rzecz lub przeciw rozszerzeniu UE o Pol-

skê przewa¿aj¹ argumenty ekonomiczne. Obawy odwo³uj¹ce siê do lêków przed Polaka-

mi jako zbiorowoœci¹ s¹ jednak prawie równie silne. Niemcy obawiaj¹ siê: nap³ywu ta-

niej si³y roboczej, wzrostu obci¹¿eñ finansowych i wzrostu przestêpczoœci. Wœród racji

przemawiaj¹cych na korzyœæ rozszerzenia UE o Polskê wyraŸnie dominowa³ argument

o rozszerzeniu rynku i mo¿liwoœci wymiany handlowej (48%).

Na poziom poparcia do cz³onkostwa Polski w Unii Europejskiej wyraŸny wp³yw ma stosu-

nek do narodu oraz gospodarczy wizerunek naszego kraju.

Opinie Niemców na temat wejœcia Polski do UE osadzone s¹ najsilniej w wymiarze sto-

sunku do Polaków jako pewnej narodowej ca³oœci, znacznie s³abiej w opiniach o typo-

wym Polaku i obrazie kraju. Ich argumenty przeciw przyjêciu Polski do wspólnoty rów-

nie¿ w najwiêkszej mierze anga¿uj¹ lêki przed Polakami w sensie narodu, przed

nap³ywem taniej si³y roboczej z Polski, przed wzrostem przestêpczoœci zza wschodniej

granicy.

Jedynymi wyj¹tkami od s³abej zale¿noœci wizerunku kraju z dzisiejsz¹ aprobat¹ Niemiec

dla cz³onkostwa Polski w UE by³y zagadnienia natury gospodarczej: szybki wzrost go-

spodarczy w Polsce oraz funkcjonuj¹cy tam system wolnego rynku. To one, zwa¿ywszy

ich istotnoœæ dla niemieckich respondentów, mog³yby naj³atwiej prze³amaæ brak po-

wszechnej lub nawet szerokiej akceptacji Niemców dla cz³onkostwa Polski w europej-

skiej wspólnocie, wyrastaj¹cy z niewielkiej sympatii i znacznego dystansu do Polaków

jako pewnej ca³oœci.
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2. Obraz kraju

Bezpoœrednie s¹siedztwo narodów sprzyja intensywnoœci kontaktów ich przedstawi-

cieli na poziomie jednostkowym (wojny, podró¿e, handel). Takie osobiste doœwiadczenia,

w³asne obserwacje opisywane czêsto we wspomnieniach, utrwalane w literaturze przenoszo-

ne s¹ nastêpnie na poziom spo³ecznoœci i stanowi¹ wyœmienit¹ podstawê do tworzenia siê

stereotypów, dotycz¹cych zarówno ludzi, jak i ogólnie kraju, w jakim ¿yj¹3. Dodatkowym

pod³o¿em stereotypów s¹ kontakty z mniejszoœciami narodowymi czy diaspor¹ zamiesz-

kuj¹c¹ w innym pañstwie. Ponadto rolê odgrywaj¹ takie czynniki jak: psychologiczne dys-

pozycje obserwatorów, relacje grupy, z której siê wywodz¹, z innymi narodami, ich dzie-

dzictwo kulturowe czy istotne cechy grupy obserwowanej (dominuj¹ca religia, wzglêdny po-

ziom rozwoju cywilizacyjnego lub ekonomicznego itp.)4.

Nie miejsce tu, by pisaæ o wojnach polsko-niemieckich czy o kontaktach handlowych

i kulturalnych na przestrzeni ostatnich stuleci, o polskich emigrantach osiedlaj¹cych siê

w Niemczech w XIX i XX wieku. Nale¿y je jednak mieæ na uwadze, analizuj¹c obraz Polski

oraz wizerunek Polaka powszechne wœród Niemców. Nale¿y tak¿e pamiêtaæ o istotnej

w tym kontekœcie roli stosunków Niemiec z, na przyk³ad, Francj¹, o niemieckiej kulturze,

o niemieckim protestantyzmie wobec polskiego katolicyzmu itd. Do czynników tych bêdzie-

my odwo³ywaæ siê, odtwarzaj¹c kolejne aspekty stosunku Niemców do Polski i Polaków,

poszukuj¹c ich szerszych uwarunkowañ.

Pierwsz¹ p³aszczyzn¹ odniesieñ, na jakiej mo¿emy rozpatrywaæ stosunek Niemców

do wschodniego s¹siada, jest wizerunek naszego pañstwa, ich skojarzenia z naszym krajem

oraz opinie na temat sytuacji w Polsce i jej roli na arenie miêdzynarodowej.

G³ówne skojarzenia Niemców z Polsk¹

Zwa¿ywszy na bezpoœrednie s¹siedztwo Polski i Niemiec, a zatem przesz³¹ i obecn¹

mo¿liwoœæ wzajemnych kontaktów miêdzy mieszkañcami obu krajów, uderzaj¹cy jest brak

jednoznacznych, wyrobionych i zakorzenionych skojarzeñ Niemców z Polsk¹5. Przejawia siê

to dwojako. Po pierwsze, relatywnie najliczniejsza grupa osób (18%) nie mia³a ¿adnych sko-

jarzeñ z naszym krajem (odpowiedŸ nic). Po drugie zaœ, wypowiedzi respondentów by³y nie-

zwykle rozdrobnione i dotyczy³y najrozmaitszych sfer i dziedzin. Przyk³adowo: piêkne

krajobrazy (12%), mentalnoœæ (9%), kradzie¿e (9%), s¹siedzi (9%) itd. Generalnie mo¿na
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powiedzieæ, ¿e choæ wœród pierwszych skojarzeñ przewa¿aj¹ wypowiedzi o charakterze neu-

tralnym, jednak wœród nacechowanych wartoœciowaniem dominuj¹ skojarzenia negatywne

(38% jednoznacznie negatywnych, na przyk³ad bieda, kradzie¿e, bezrobocie itd.). Wypowie-

dzi jednoznacznie pozytywnych (³adne krajobrazy, urlop, ³adne kobiety) by³o 22%.

Przypisanie tych zró¿nicowanych asocjacji do pewnych szerszych grup tematycz-

nych pozwala wyodrêbniæ kilka istotnych obszarów skojarzeñ Niemców z Polsk¹. Pierwsza

wyraŸna grupa dotyczy skojarzeñ zwi¹zanych z ¿yciem codziennym (30%). Niew¹tpliwie

czêœæ z nich powodowana jest doœwiadczeniami osobistymi, w znacznej mierze odpowiadaj¹

one jednak równie¿ problemom relacjonowanym w niemieckiej prasie6 i znanym ze œrodków

masowego przekazu: kradzie¿e samochodów, kradzie¿e w ogóle, korzystne zakupy, gastar-

beiterzy, Polenwitze i prostytutki. Nie tylko nominalnie, ale tak¿e pod wzglêdem czêstoœci

wskazañ zdecydowana ich wiêkszoœæ to skojarzenia negatywne.

Druga wzglêdnie liczna grupa to skojarzenia z sytuacj¹ wewnêtrzn¹ w Polsce (29%).

Mieszcz¹ siê tu: ogólna sytuacja gospodarcza, bieda, rolnictwo, polityka spo³eczna, wielu

bezrobotnych, zacofanie, kraj w okresie prze³omu oraz korupcja. Tak¿e te skojarzenia s¹

w g³ównej mierze negatywne i dotycz¹ bardziej naszych k³opotów i problemów ni¿ pozytyw-

nych stron polskiej transformacji.

Jako trzeci¹ grupê mo¿na wyró¿niæ skojarzenia odwo³uj¹ce siê do aktualnych wzajem-

nych stosunków polsko-niemieckich i do polityki (18%): s¹siedzi, rozszerzenie Unii Europe-

jskiej, kraj europejski, demokracja.

Czwart¹ grupê tworz¹ skojarzenia odnosz¹ce siê do historii, zarówno tej nieco dal-

szej, jak i tej zupe³nie najnowszej (16%): historia i przesz³oœæ ogólnie, II wojna œwiatowa,

pocz¹tek politycznego prze³omu, Lech Wa³êsa, przeœladowania ¯ydów. Ciekawe, ¿e jak na

tak d³ugie polsko-niemieckie s¹siedztwo i czêsto dramatyczn¹ historiê wzajemnych stosun-

ków kwestie historyczne wspominane by³y jednak bardzo rzadko. Warto porównaæ to ze

skojarzeniami Polaków, z których a¿ 34% wskazywa³o na sprawy zwi¹zane z samymi tylko

wydarzeniami II wojny œwiatowej.7

„Piêkne krajobrazy” oraz „urlop” zakwalifikowaæ mo¿na do kolejnej grupy skojarzeñ

turystycznych (16%). Warto wspomnieæ tak¿e o wypowiedziach podkreœlaj¹cych odmien-

noœæ Polaków (14%), ich mentalnoœæ i inn¹ kulturê. Skojarzenia z religi¹, katolicyzmem oraz

Papie¿em wymieni³o 13% niemieckich respondentów.
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Na koñcu wyró¿niæ mo¿na jeszcze grupê skojarzeñ „osobistych” (7%): rodzinne wiê-

zi i stosunki oraz znajomi, a tak¿e asocjacje z cechami ludzi (6%): brudni i zaniedbani, leni-

stwo, uprzedzenia oraz umi³owanie wolnoœci. To ostatnie wspomniane zosta³o jedynie przez

1% badanych, mo¿na zatem powiedzieæ, ¿e g³ówne skojarzenia z Polakami jako narodem

maj¹ raczej negatywn¹ konotacjê. Warto podkreœliæ natomiast, ¿e jedynie 2% Niemców ko-

jarzy Polskê z wódk¹.

Tabela 1. G³ówne skojarzenia Niemców z Polsk¹ (w %)

Grupa skojarzeñ Skojarzenia wraz z odsetkami

Skojarzenia zwi¹zane z ¿yciem codziennym (30) kradzie¿e w ogóle (9), kradzie¿e samochodów
(8), korzystne zakupy (8), gastarbeiterzy (3),
Polenwitze (1), prostytutki (1)

Skojarzenia dotycz¹ce sytuacji w Polsce (29) ogólna sytuacja gospodarcza (7), bieda (6), rolni-
ctwo (4), polityka spo³eczna (3), wielu bezrobot-
nych (3), zacofanie (3), kraj w okresie prze³omu
(2), korupcja (1)

Skojarzenia z wzajemnymi stosunkami i z polityk¹ (18) s¹siedzi (9), rozszerzenie Unii Europejskiej (4),
kraj europejski (3), demokracja (2)

Skojarzenia dotycz¹ce historii (16) historia i przesz³oœæ ogólnie (7), II wojna œwiato-
wa (4), pocz¹tek politycznego prze³omu (2), Lech
Wa³êsa (2), przeœladowania ¯ydów (1)

Skojarzenia turystyczne (16) ³adne krajobrazy (12), urlop (4)

Skojarzenia z odmiennoœci¹ (14) mentalnoœæ (9), inna kultura (5)

Skojarzenia z religi¹ (13) religia/katolicyzm (7), Papie¿ (6)

Skojarzenia „osobiste” (7) rodzinne wiêzi i stosunki (4), znajomi (3)

Skojarzenia z cechami ludzi (6) brudni i zaniedbani (3), lenistwo (1), uprzedzenia
(1), umi³owanie wolnoœci (1)

Inne wódka (2), pozosta³e (5)

Odsetki w tabeli oznaczaj¹ procent respondentów wymieniaj¹cych dane skojarzenie. Poniewa¿ respondenci
mogli wymieniaæ dowolnie wiele skojarzeñ odsetki nie sumuj¹ siê do 100%.

�ród³o: dane ISP.

Wobec tak niewielkich liczebnoœci trudno szczegó³owo analizowaæ nawet te wyodrêb-

nione grupy skojarzeñ. Tym bardziej, ¿e jedne skojarzenia nie wykluczaj¹ innych,

mieszcz¹cych siê w pozosta³ych obszarach. I tak, przyk³adowo, osoby kojarz¹ce Polskê

z piêknymi krajobrazami mówi³y równie¿ o kradzie¿ach, biedzie, korzystnych zakupach,

o urlopie, religii, historii itd. Widaæ tu wyraŸne przemieszanie Ÿróde³ skojarzeñ: ogólnej wie-

dzy o wzajemnych stosunkach, potocznych stereotypów, doœwiadczeñ osobistych i relacji

z mass mediów. Warto natomiast zauwa¿yæ, ¿e tym, którzy wskazywali na skojarzenia z ur-
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lopem, a zatem – jak mo¿na przypuszczaæ – spêdzili wakacje w Polsce, kojarzy³a siê ona

niemal, wy³¹cznie (oprócz piêknych krajobrazów) z mo¿liwoœci¹ dokonania korzystnych

zakupów.

Wzajemne s¹siedztwo, mo¿liwoœæ ³atwych kontaktów w ró¿nych dziedzinach nie

sprzyjaj¹ krystalizacji wyraŸnych i jednoznacznych obszarów skojarzeniowych Niemców

z Polsk¹. Dominuj¹ skojarzenia zwi¹zane ze zjawiskami ¿ycia codziennego, zbie¿ne tak¿e

z problemami poruszanymi czêsto przez niemieck¹ prasê. Przy czym – co w du¿ej mierze

charakterystyczne dla œrodków masowego przekazu, ale tak¿e dla ludzkiej pamiêci, która

chêtniej odnotowuje i ³atwiej przechowuje obrazy zjawisk negatywnych – koncentruj¹ siê

one bardziej na pewnych nieprawid³owoœciach i na kwestiach problematycznych, znacznie

rzadziej natomiast dotycz¹ zjawisk pozytywnych.

Opinie i wiedza Niemców o Polsce

Interesuj¹ce jest, jak dalece ten doœæ negatywny wizerunek kraju, nakreœlony w pier-

wszych skojarzeniach Niemców z Polsk¹, odpowiada ich konkretnym przekonaniom co do

wewnêtrznej sytuacji w Polsce i jej miêdzynarodowego znaczenia. Co Niemcy s¹dz¹ lub co

wiedz¹ o ró¿nych zagadnieniach z polskiego ¿ycia politycznego, spo³ecznego lub gospodar-

czego?

Obraz Polski, jaki wy³ania siê z analizy opinii dotycz¹cych konkretnych aspektów

¿ycia publicznego, jest bardziej dobitny, niemniej jednak równie¿ negatywny. Warto te¿

podkreœliæ, ¿e zazwyczaj jedna czwarta do jednej trzeciej pytanych wskazywa³a œrodek skali,

oznaczaj¹cy brak zdania w danej kwestii. Natomiast kolejnych 10-20% mówi³o przy tej oka-

zji nie wiem. Czêsto zatem blisko po³owa ankietowanych nie mia³a wyrobionego zdania na

temat sytuacji w Polsce. Dotyczy to szczególnie takich spraw jak: nadmiar biurokracji, nie-

kompetencja polityków, funkcjonowanie systemu parlamentarnego w Polsce oraz przestrze-

ganie praw obywatelskich – odnosz¹cych siê do sfery politycznej. Co ciekawe, w przypadku

tych zagadnieñ g³osy ankietowanych, którzy nie uciekli od odpowiedzi wskazuj¹c œrodek

skali lub odpowiadaj¹c nie wiem, dzieli³y siê niemal po równo. Potwierdza to brak rozpo-

wszechnionych wyraŸnych opinii lub wiedzy na temat polskiego ¿ycia politycznego.

Rozwa¿aj¹c ten fakt mo¿na odwo³aæ siê do dwóch wyjaœnieñ. Po pierwsze, niemiec-

kie mass media uznaj¹c generalnie polski ³ad polityczny za normalny, polski system parla-

mentarny za oczywistoœæ jedynie rzadko podejmuj¹ ten temat. Tymczasem to programy tele-

wizyjne poœwiêcone Polsce s¹ dla Niemców g³ównym Ÿród³em wiedzy na temat naszego

kraju. Rzadkie wzmianki o kolejnych wyborach nie zd¹¿y³y jeszcze wyrobiæ przeœwiadcze-
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nia o normalnie dzia³aj¹cym, demokratycznym systemie parlamentarnym. Po drugie, w nie-

mieckim jêzyku do dziœ funkcjonuje odwo³uj¹ce siê do XVIII wieku porzekad³o „polnischer

Reichstag”, oznaczaj¹ce chaotyczne i bez³adne zebranie, nie przynosz¹ce ¿adnych wniosków

i konkluzji. Niejednoznacznoœæ opinii na temat polskiego systemu politycznego wynika byæ

mo¿e z pokutuj¹cego jeszcze powiedzonka o „polskim parlamencie”, u¿ywanego potocznie

na okreœlenie nieumiejêtnoœci rz¹dzenia siê.

W kilku sprawach Niemcy maj¹ doœæ jasno wyrobiony pogl¹d na temat sytuacji

w Polsce. A ich opinie s¹ tu wyraŸnie negatywne. Dwie trzecie badanych (65%) zgadza siê

ze stwierdzeniem, ¿e w Polsce Koœció³ katolicki ma zbyt du¿e wp³ywy. Po³owa badanych

(52%) neguje fakt funkcjonowania w Polsce gospodarki rynkowej takiej, jak w innych

zachodnioeuropejskich krajach. Tyle samo respondentów (51%) uwa¿a, ¿e w Polsce panu-

je korupcja. Niewiele mniej (46%) odrzuci³oby stwierdzenie, ¿e w Polsce istnieje dobra or-

ganizacja pracy. We wszystkich tych kwestiach odsetki osób bêd¹cych przeciwnego zda-

nia by³y trzy-, czterokrotnie ni¿sze. Do tych negatywnych opinii dodaæ nale¿y jeszcze

przekonanie wiêkszoœci (43%) o braku w Polsce szybkiego wzrostu gospodarczego. Warto

zaznaczyæ, ¿e tylko w pytaniu o funkcjonowanie w Polsce parlamentaryzmu, takiego jak

w innych krajach zachodnioeuropejskich, nieco wiêcej osób (32%) zgodzi³o siê z takim

stwierdzeniem, jedna czwarta natomiast (19%) je odrzuci³a. Jest to jedyne zagadnienie,

gdzie oceny pozytywne przewa¿y³y nieco nad negatywnymi.

Powy¿szym przekonaniom trudno jest jednak przeciwstawiæ fakty, które jednoznacz-

nie pokaza³yby poziom rzeczywistej niewiedzy o sytuacji w Polsce. Poza jednym wyj¹tkiem,

¿e Polska jest krajem o jednym z najwy¿szych wskaŸników wzrostu gospodarczego, prze-

wy¿szaj¹cym zarówno œredni wzrost gospodarczy w Unii Europejskiej, jak i w samych

Niemczech. Tego jednak respondenci w Niemczech zdaj¹ siê nie wiedzieæ.

W kontekœcie omawianych wczeœniej skojarzeñ Niemców z Polsk¹ nasuwa siê tak-

¿e przypuszczenie, ¿e kwestionowanie funkcjonowania w naszym kraju gospodarki rynko-

wej mo¿e oznaczaæ po prostu negacjê istnienia w Polsce „normalnego” handlu. Wiêkszoœæ

Niemców nie robi owych wzmiankowanych „tanich zakupów” w Polsce w sklepach, ale na

targowiskach, kupuj¹c ze stoisk, szczêk i straganów. Taki jarmarczny i narêczny handel

daleko odbiega od wspó³czesnego wzoru „normalnego” handlu.

Spoœród zmiennych spo³eczno-demograficznych jedynie zawód ró¿nicowa³ nieco

opinie ankietowanych na temat sytuacji w Polsce. Pracuj¹cy na kierowniczych stanowi-

skach, technicy i majstrowie, robotnicy wykwalifikowani czêœciej ni¿ pozostali wskazywali

na szybki wzrost gospodarczy w Polsce oraz na dobr¹ organizacjê pracy. O korupcji czêœciej
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mówili urzêdnicy œredniego i wy¿szego szczebla. O funkcjonuj¹cym w Polsce parlamentary-

zmie czêœciej pozytywnie wypowiada³y siê osoby zajmuj¹ce kierownicze stanowiska zarów-

no w sektorze prywatnym, jak i pañstwowym, w³aœciciele ma³ych firm, rolnicy, majstrowie,

robotnicy wykwalifikowani. O nadmiernym wp³ywie Koœcio³a katolickiego przekonani byli

mali i œredni przedsiêbiorcy, urzêdnicy œredniego i wy¿szego szczebla, przedstawiciele wol-

nych zawodów.

Tabela 2. Opinie Niemców o Polsce (w %)

Polska jest krajem, w którym:
Zdecydo-
wanie siê
zgadzam

Zgadzam
siê

W takim
samym
stopniu

zgadzam
siê i nie
zgadzam

Nie zga-
dzam siê

Zdecydo-
wanie siê
nie zga-

dzam

Nie wiem

Jest szybki wzrost gospodarczy 5 15 28 27 16 9

Biurokracja utrudnia za³atwienie
najprostszych spraw 10 16 29 16 7 22

Istnieje dobra organizacja pracy 2 8 28 30 16 16

Panuje korupcja 20 31 24 7 4 14

Istnieje system parlamentarny,
podobnie jak w innych krajach
Europy Zachodniej 9 23 33 14 5 15

Politycy s¹ niekompetentni 9 20 31 15 6 19

Respektuje siê swobody
obywatelskie 9 20 30 17 9 15

Koœció³ katolicki ma zbyt du¿e
wp³ywy 40 25 18 6 3 8

Funkcjonuje gospodarka rynkowa,
podobnie jak w innych krajach
Europy Zachodniej 4 11 25 32 20 8

�ród³o: dane ISP.

Obraz Polski w Niemczech jest zatem raczej negatywny. Czêsto nieprzychylnym

Polsce ogólnym skojarzeniom towarzysz¹ przekonania o z³ej sytuacji wewnêtrznej. Szczegól-

nie gospodarczej, a tak¿e organizacyjnej. Nawet w kwestiach politycznych mniej ni¿ jedna

trzecia badanych by³a sk³onna oceniæ nasz kraj pozytywnie. Polska jawi siê Niemcom jako

kraj znacznie odbiegaj¹cy od zachodnioeuropejskich standardów w wymiarze politycznym,

gospodarczym i spo³ecznym.
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Polska na arenie miêdzynarodowej – opinie Niemców

Jednym z istotnych aspektów wizerunku kraju jest opinia o jego roli i znaczeniu na

forum miêdzynarodowym. Interesuj¹ce jest zatem, jak Niemcy oceniaj¹ nie tylko sytuacjê

wewnêtrzn¹ w Polsce, ale tak¿e jej usytuowanie wobec innych pañstw. Pewnych przes³anek

dostarczaj¹ tu opinie Niemców na temat wielkoœci Polski. Jest to zarazem swoisty spraw-

dzian wiedzy o Polsce. Polska, zamieszkiwana przez 38 mln obywateli, ustêpuje pod tym

wzglêdem wyraŸnie jedynie Niemcom oraz Francji i W³ochom, dorównuj¹c liczb¹ mieszkañ-

ców Hiszpanii. Niemcy zapytani wprost, ilu ludzi mieszka w s¹siaduj¹cym z nimi od

wschodu kraju, najczêœciej (27%) odpowiadali po prostu nie wiem. Jedna czwarta potrafi³a

wskazaæ odpowiedni przedzia³ (30-40 mln). Stan ludnoœciowy Polski przeszacowa³o 14%.

Z kolei jedna trzecia go niedoszacowa³a, przy czym w przypadku 13% owo niedoszacowanie

by³o znaczne.

Tabela 3. Opinie Niemców o liczebnoœci mieszkañców Polski (w %)

Jak Pan(i)s¹dzi, ilu ludzi mieszka w Polsce?

Ponad 40 mln 14

30-40 mln 25

20-30 mln 21

10-20 mln 10

Mniej ni¿ 10 mln 3

Nie wiem 27

�ród³o: dane ISP.

A zatem zdecydowana wiêkszoœæ Niemców (75%) zwyczajnie nie wie, jaka jest wiel-

koœæ Polski, lub Ÿle j¹ ocenia. I choæ powszechne jest przekonanie o jej mniejszym roz-

miarze ni¿ rzeczywisty, warto podkreœliæ, ¿e a¿ co czwarty respondent nieŸle orientowa³ siê

w liczebnoœci polskiego narodu. Wykszta³cenie w ¿aden sposób nie wp³ywa na tak mierzony

stan wiedzy o Polsce. Przeciêtnie nieco czêœciej trafnie oceniaj¹ wielkoœæ Polski mê¿czyŸni,

urzêdnicy i kierownicy œredniego szczebla oraz przedstawiciele wolnych zawodów. Czêœciej

ludnoœciowy wymiar Polski przeszacowuj¹ mieszkañcy wschodnich landów. Co ciekawe,

najczêœciej przedzia³ 30-40 mln wskazywali mieszkañcy Hesji i Nadrenii-Palatynatu, a za-

tem najdalej od Polski po³o¿onych krajów zwi¹zkowych.
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Ciekawe jest tak¿e, jak Niemcy oceniaj¹ rolê Polski w Europie. Wiêkszoœæ z nich

(59%) uwa¿a j¹ za kraj o œrednim znaczeniu na forum europejskim. Co jednak istotne, dla

blisko jednej czwartej (23%) Polska jest w ogóle pozbawiona jakiegokolwiek znaczenia na

arenie miêdzynarodowej.

Tabela 4. Opinie Niemców o znaczeniu Polski w Europie (w %)

Polska jest

Krajem pozbawionym znaczenia w Europie 23

Krajem œrednio znacz¹cym w Europie 59

Krajem o du¿ym znaczeniu 7

Nie wiem 11

�ród³o: dane ISP.

Nie odnajdujemy jednak silnego zwi¹zku miêdzy opiniami o znaczeniu Polski w Eu-

ropie a przypisywanym jej rozmiarem (V Kramera = 0,18). Jedynie ci, którzy uwa¿aj¹, ¿e

w Polsce mieszka 10-20 mln ludzi, wyraŸnie czêœciej (43%) uznaj¹ j¹ za kraj pozbawiony ja-

kiegokolwiek znaczenia. Natomiast ci, którzy przeszacowuj¹ rozmiary naszego kraju, nieco

czêœciej sk³onni s¹ równie¿ przypisywaæ Polsce du¿e znaczenie na forum europejskim

(14%).

Ciekawe, ¿e ocena znaczenia Polski w Europie najsilniej wi¹¿e siê z opiniami na temat

sytuacji gospodarczej i politycznej naszego kraju. Osoby wskazuj¹ce brak rozwoju gospodar-

czego czy ogólnie gospodarki rynkowej w Polsce lub neguj¹ce funkcjonowanie w Polsce sy-

stemu parlamentarnego i przestrzegania swobód obywatelskich rzadziej sk³onne by³y przypisy-

waæ Polsce du¿e, a nawet œrednie znaczenie.

Podsumowuj¹c, nale¿y podkreœliæ brak jednoznacznych, dominuj¹cych i szeroko po-

dzielanych skojarzeñ Niemców z Polsk¹. Mimo to wizerunek Polski nacechowany jest wyraŸ-

nie negatywnymi elementami. Zarówno z ogólnych asocjacji, jak i opinii na temat konkret-

nych aspektów ¿ycia publicznego wy³ania siê obraz kraju biednego i zacofanego gospodar-

czo, skorumpowanego i uwik³anego w problemy z przestêpczoœci¹, nie tylko katolickiego

(co samo w sobie nie jest wskazaniem wartoœciuj¹cym), ale tak¿e podlegaj¹cego nazbyt du-

¿ym wp³ywom Koœcio³a. Elementami niedookreœlonymi tego obrazu (znaczne rozproszenie

opinii) s¹ kwestie dotycz¹ce politycznego wymiaru pañstwa. I wreszcie, obraz Polski zawie-

ra jedynie niewiele pozytywnych sk³adników, odwo³uj¹cych siê raczej do walorów turysty-

cznych, przy czym za jeden z nich mo¿na uznaæ mo¿liwoœæ dokonania w Polsce tanich zaku-
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pów. Temu negatywnemu wizerunkowi kraju towarzyszy jednoczeœnie przekonanie o œred-

nim, czêsto wrêcz znikomym znaczeniu Polski w Europie.

3. Stosunek Niemców do Polaków – stosunek do narodu i do jednostek

Drugim aspektem analizowanego tu nastawienia Niemców do wschodniego s¹siada

jest ich stosunek do Polaków jako pewnej ca³oœci. Jakie emocje wzbudzaj¹ w Niemcach

Polacy jako zbiorowoœæ, jak silny dystans dzieli w ich odczuciu oba narody, jak dalece zaœ

wydaj¹ im siê one podobne? Ten wspólnotowy wymiar odniesienia Niemców do Polaków

warto nastêpnie zestawiæ z powszechnym wœród Niemców stereotypem Polaka, wizerun-

kiem typowego przedstawiciela naszego narodu i postrzeganym wzglêdem niego dystan-

sem w wymiarze bardziej osobistym, a zatem odwo³aæ siê do trzeciej p³aszczyzny wzajem-

nych relacji.

Sympatia i poczucie dystansu wobec Polaków

Czy naród zamieszkuj¹cy kraj o tak negatywnym wizerunku mo¿e cieszyæ siê sym-

pati¹ Niemców? Analizuj¹c poziom sympatii naszych zachodnich s¹siadów do ró¿nych na-

rodów europejskich widaæ wyraŸn¹ ró¿nicê przebiegaj¹c¹ wzd³u¿ granicy krajów s³owiañ-

skich. W Niemcach sympatiê, w ró¿nym co prawda stopniu, wzbudzaj¹ przede wszystkim

narody zachodnioeuropejskie. Na pierwszym miejscu, spoœród narodów ujêtych w ankiecie,

plasuj¹ siê Szwedzi (72% wskazañ bardzo du¿ej i du¿ej sympatii), dalej s¹ Francuzi (69%)

i Austriacy (65%). Im bardziej na wschód, tym poziom sympatii maleje. Przygl¹daj¹c siê

jednak ró¿nicom w poziomie sympatii do narodów spoza Europy Zachodniej dostrzec

mo¿na wyraŸn¹ granicê miêdzy Europ¹ Œrodkow¹ a Europ¹ Œrodkowo-Wschodni¹ – od-

zwierciedlaj¹c¹ tradycyjny niemiecki ogl¹d Europy. Poziom sympatii Niemców do

Wêgrów (55%) pozwala zaliczyæ ich bardziej do grona narodów Niemcom bli¿szych.

Tymczasem Czesi (niegdyœ przecie¿ tak¿e naród nale¿¹cy do cesarstwa austro-wêgier-

skiego) s¹ lubiani jedynie przez 35% ankietowanych. Byæ mo¿e jednak czynnikiem, któ-

ry warto tu mieæ na uwadze, jest pamiêæ o wypêdzeniu Niemców sudeckich w 1945 roku.

Polacy wzbudzaj¹ sympatiê jednej trzeciej Niemców (31%), przy czym a¿ 24% mówi

o swojej do nas niechêci. Mniej lubiani s¹ ju¿ tylko Rosjanie, jednak tu ró¿nica jest za-

sadnicza: w odniesieniu do Rosjan jako jedynego z analizowanych tu narodów prze-

wa¿a³, i to dwukrotnie, odsetek osób wyra¿aj¹cych swoj¹ niechêæ (20% do 44%).
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Co ciekawe, ¿adna ze zmiennych spo³eczno-demograficznych, ani te¿ œwiato-

pogl¹dowych nie ró¿nicuje poziomu sympatii Niemców do Polaków. Nie istnieje te¿ ¿aden

zwi¹zek miêdzy zamieszkiwanym landem a sympati¹ czy niechêci¹ do nas.

Sympatia lub niechêæ Niemców do Polaków jest natomiast silnie zwi¹zana z od-

czuciami ¿ywionymi wzglêdem innych narodów. Osoby, które deklaruj¹ sympatiê lub

niechêæ do przedstawicieli jednej nacji, czêœciej te¿ wyra¿aj¹ odpowiednio sympatiê lub

niechêæ wobec innego narodu. Najsilniejsze zwi¹zki miêdzy tak ujmowanym stosunkiem

Niemców do Polaków zachodz¹ w przypadku ich stosunku do Czechów (V Krame-

ra = 0,46) oraz w nastêpnej kolejnoœci do Rosjan (V Kramera = 0,38). A zatem niechêci

b¹dŸ sympatii Niemców do Polaków najczêœciej towarzyszy to samo uczucie jak wobec

innych narodów s³owiañskich. Natomiast sympatia Niemców do Wêgrów najsilniej

wi¹¿e siê z ich stosunkiem do Szwedów i Francuzów, najs³abiej zaœ z sympati¹ b¹dŸ nie-

chêci¹ do Austriaków i Polaków. Wydaje siê zatem s³uszne twierdzenie o odmiennym

postrzeganiu przez Niemców S³owian lub te¿ o trwa³oœci tradycyjnego podzia³u na Euro-

pê Œrodkow¹ i Œrodkowo-Wschodni¹, z których tej pierwszej bli¿ej niejako do Europy

Zachodniej.
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Przyjrzyjmy siê teraz poczuciu dystansu, jaki Niemcy czuj¹ wobec Polaków. ¯adne-

go sprzeciwu nie wzbudza Polak jako turysta, w takiej roli zaakceptowaliby go prawie wszy-

scy Niemcy (95%). Bardzo chêtnie widzieliby go równie¿ w roli kolegi z pracy (76%)

i s¹siada (70%). Ponad po³owa Niemców zgodzi³aby siê te¿, by Polak osiad³ w Niemczech

na sta³e (59%), by zosta³ ich przyjacielem (54%), kierownikiem firmy, w której pracuj¹

(52%), oraz cz³onkiem rodziny (49%). Tu jednak pojawi³y siê ju¿ doœæ du¿e, bliskie jednej

trzeciej, odsetki przeciwników. Najmniej chêtnie Polak widziany by³by jako wspó³obywatel

i cz³onek rady miejskiej. Ta ostatnia kwestia jest jedynym przypadkiem, gdy przeciwnicy

zdominowali zwolenników (39% do 45%).

Nasuwa siê w tym miejscu kilka spostrze¿eñ. Mo¿na zauwa¿yæ, ¿e Niemcy wyraŸnie

chêtniej akceptuj¹ Polaka w sytuacjach, w których nie mia³by on ¿adnego wp³ywu na ich ¿y-

cie (turysta, kolega z pracy, s¹siad). Silniejsza jest przez to te¿ ich niechêæ wobec Polaka

w rolach, które pozwala³yby mu podejmowaæ decyzje dotycz¹ce ich bezpoœrednio (kierow-

nik firmy, obywatel Niemiec, cz³onek rady miejskiej). Mo¿na tak¿e dostrzec wiêksz¹ dez-

aprobatê dla Polaka w roli zwierzchnika. Jednak¿e szczegó³owa analiza zwi¹zków miêdzy

akceptacj¹ Polaka w poszczególnych „rolach”, analiza korelacji, skupieñ i analiza czynniko-

wa wykazuj¹ istnienie przede wszystkim dwóch zasadniczych wymiarów: wymiaru osobiste-
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go i wspólnotowego.8 Do tego pierwszego zaliczyæ nale¿y, w kolejnoœci malej¹cej akcepta-

cji: kolegê z pracy, s¹siada, przyjaciela i cz³onka rodziny. Do wymiaru wspólnotowego nale-

¿a³by Polak osiedlaj¹cy siê w Niemczech, zyskuj¹cy niemieckie obywatelstwo i wreszcie

cz³onek rady miejskiej. Kolejnoœæ coraz bardziej rosn¹cego dystansu na obu wymiarach od-

powiada nastêpuj¹cym po sobie etapom zbli¿ania siê ludzi w ¿yciu codziennym. Mo¿emy

nie tylko stwierdziæ, ¿e Niemcy s¹ bardziej otwarci na Polaków, gdy chodzi o role bardziej

zindywidualizowane, ale ¿e dystans wobec Polaka w którejœ z ról z jednego wymiaru czê-

œciej przek³ada siê na dystans w odniesieniu do innych ról z tego samego poziomu. Rzadziej

i niekoniecznie natomiast oznacza odrzucenie Polaka w rolach z drugiej sfery. Przyk³adowo,

Polaka jako cz³onka rady miejskiej (wymiar wspólnotowy) czêœciej akceptuj¹ ci Niemcy,

którzy godz¹ siê, by zamieszka³ w Niemczech (te¿ wymiar wspólnotowy), rzadziej zaœ ci,

którzy zaakceptowaliby go w roli s¹siada (wymiar kontaktów osobistych).

Ciekawe, ¿e jedyn¹ k³opotliw¹ rol¹, to znaczy zwi¹zan¹ w równym stopniu z obu

wymiarami, by³ kierownik firmy. Na podstawie wspomnianych analiz mo¿na go bowiem za-

kwalifikowaæ zarówno do sfery osobistej (podobnie akceptowanego jak cz³onek rodziny),

jak i do wymiaru wspólnotowego (wzglêdnie s³aby dystans w tym wymiarze).

Warto podkreœliæ silny zwi¹zek miêdzy postrzeganym dystansem a deklarowan¹

przez Niemców sympati¹ do Polaków: im wiêksza sympatia, tym czêstsza akceptacja Polaka

w poszczególnych rolach. Co jednak istotne, przeciêtnie silniejsze zwi¹zki dystansu i dekla-

rowanej sympatii b¹dŸ niechêci zaobserwowaæ mo¿na w odniesieniu do wymiaru wspólno-

towego ni¿ osobistego. Innymi s³owy, wœród osób deklaruj¹cych sympatiê wobec Polaków

relatywnie czêœciej spotkaæ mo¿na akceptuj¹cych go w rolach wspólnotowych.

Podsumowuj¹c, widaæ wyraŸnie, ¿e Niemcy w o wiele wiêkszym stopniu s¹ otwarci

na Polaków w wymiarze osobistych stosunków. Trudniej natomiast jest im zaakceptowaæ

obecnoœæ Polaków na poziomie wspólnoty (narodowej i lokalnej), jako osoby uczestnicz¹ce

w ¿yciu publicznym, pe³ni¹ce w zwi¹zku z tym pewne obowi¹zki, ale i ciesz¹ce siê tak¿e

zwi¹zanymi z tym prawami. Wymiar wspólnotowy jest o wiele bardziej chroniony przed

ewentualnymi obcymi. Jest te¿ jednak silniej zwi¹zany z poczuciem sympatii i niechêci wo-

bec narodu.

Warto w tym miejscu zwróciæ uwagê na jeszcze inny aspekt stosunku Niemców do

Polaków jako zbiorowoœci na postrzegany przez nich poziom podobieñstwa lub odrêbnoœci

obu narodów. Po³owa badanych (47%), zapytanych wprost o stopieñ podobieñstwa obu na-
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rodów wskaza³a na mniejsze lub wiêksze ich wzajemne zró¿nicowanie. W sumie jedna trze-

cia (30%) sygnalizowa³a istnienie podobieñstwa, jednak¿e wiêkszoœæ tej grupy mówi³a

o jego bardzo umiarkowanym stopniu.

Podobnie jak w przypadku sympatii, zwi¹zki miêdzy postrzeganym podobieñstwem

obu narodów a akceptacj¹ Polaka w poszczególnych rolach s¹ bardzo silne. Im silniej odczu-

wane podobieñstwo, tym wiêksza akceptacja dla Polaka w roli przyjaciela, wspó³obywatela,

s¹siada itd. I znów, co warto zauwa¿yæ, zwi¹zki miêdzy postrzeganym podobieñstwem a ro-

lami z obszaru ¿ycia wspólnotowego s¹ nieco silniejsze, ni¿ ma to miejsce w sferze

kontaktów osobistych.

Oba zagadnienia: poziom sympatii i postrzegany stopieñ podobieñstwa s¹ tak¿e sil-

nie powi¹zane wzajemnie (V Kramera = 0,31). Im bardziej Niemcy uwa¿aj¹ Polaków za ró¿-

nych od siebie, tym czêœciej deklaruj¹ wobec nich niechêæ.

Analizuj¹c postrzegane podobieñstwa i ró¿nice obu narodów interesuj¹ce jest,

co niemieccy respondenci uwa¿aj¹ za ³¹cz¹ce i odró¿niaj¹ce Polaków i Niemców.

W pytaniu (otwartym) co ³¹czy oba narody, najwiêcej osób wspomina³o o historii

i przesz³oœci (15%). Przy czym jest to czynnik ambiwalentny, gdy¿ równie¿ 13%
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Niemców wskaza³o historiê i przesz³oœæ jako dziel¹ce oba narody. Wœród elementów

wspólnych Polakom i Niemcom dostrzec mo¿na wyraŸn¹ dominacjê komponentów sze-

roko rozumianej cywilizacji zachodniej w jej przede wszystkim kulturowo-politycz-

nym wymiarze: wspólnota kulturowa (13%), Europa i Europejczycy (12%), demokra-

cja (2%). Kwestie zwi¹zane ze wspólnym s¹siedztwem (s¹siedzi, granica i wola dobre-

go s¹siedztwa) zyska³y ³¹cznie 12% wskazañ. Jednoczeœnie 11% stwierdzi³o, ¿e nic nie

³¹czy obu narodów.

Natomiast wœród elementów dziel¹cych oba narody najczêœciej wskazywana by³a

mentalnoœæ (21%), jêzyk (16%), historia (13%) i ró¿nica potencja³ów gospodarczych

(13%). £¹cznie najczêœciej wskazywane by³y elementy kulturowe (60%), jednak¿e ju¿ nie

odwo³uj¹ce siê do podstaw zachodniej cywilizacji, a bardziej do zjawisk zwi¹zanych z wê-

ziej pojêt¹ kultur¹ narodow¹ (mentalnoœæ, jêzyk, ró¿na kultura, ró¿ne postawy Polaków,

etyka pracy, przes¹dy, religia itd.). Kwestie gospodarczo-ekonomiczne wskaza³o ³¹cznie

21% Niemców.

Widaæ zatem wyraŸne odniesienia kulturowe przy wskazywaniu zarówno podo-

bieñstw, jak i ró¿nic. Niemcy odnosz¹ siê jednak do innej, szerzej rozumianej kultury

mówi¹c o podobieñstwach miêdzy nimi a Polakami, do innej zaœ wskazuj¹c ró¿nice. Ró¿ni-

ce kulturowe miêdzy obu narodami s¹ wyraŸnie silniejsze ni¿ kwestie zwi¹zane ze wspóln¹

przynale¿noœci¹ do jednego krêgu cywilizacyjnego. Wœród tego, co dzieli Polaków i Niem-

ców, czêsto pojawiaj¹ siê tak¿e kwestie gospodarcze.

Te trzy kwestie: poziom sympatii, postrzegane podobieñstwo oraz dystans w wy-

miarze wspólnotowym stanowi¹ drug¹ z analizowanych tu p³aszczyzn, na jakich Niemcy

postrzegaj¹ Polaków. Ich stosunek do s¹siaduj¹cego z nimi od wschodu narodu mo¿na

okreœliæ jako naznaczony dystansem i poczuciem odrêbnoœci, a tak¿e wyraŸnie niewielk¹

doz¹ sympatii.

Warto zauwa¿yæ tak¿e pewien zwi¹zek poszczególnych sk³adników tego ogólnego

wymiaru stosunku Niemców do Polaków jako zbiorowoœci z omawianym wczeœniej pier-

wszym wymiarem tych odniesieñ – z wizerunkiem kraju. Przyk³adowo, sympatia i niechêæ

do Polaków wzglêdnie silnie wi¹¿e siê z opiniami o ich ojczyŸnie: im bardziej Polacy s¹ lu-

biani, tym czêœciej wyra¿ane s¹ pozytywne opinie o ich kraju. I w drug¹ stronê: im czêœciej

dostrzegane by³y dobre strony polskiego ¿ycia publicznego, tym wiêksza by³a równie¿ sym-

patia do Polaków. Co ciekawe, dotyczy to w szczególnoœci kwestii zwi¹zanych ze sfer¹ go-

spodarki: wzrostu gospodarczego, funkcjonowania gospodarki rynkowej oraz dobrej organi-

zacji pracy, a tak¿e korupcji (V Kramera > 0,20).
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Stereotyp Polaka

Przechodz¹c do Niemców wobec Polaka w wymiarze osobistym, przypomnieæ na-

le¿y, ¿e Niemcy s¹ bardziej otwarci na Polaków w rolach ze sfery bardziej osobistych kon-

taktów ni¿ w odniesieniu do wymiaru wspólnotowego. Jak zatem postrzegaj¹ typowego

Polaka. Jakie cechy mu przypisuj¹? Jak wypada w porównaniu z Niemcami?

Przygl¹daj¹c siê wizerunkowi typowego Polaka wskazywanemu przez Niemców,

uderza jego znaczna ambiwalencja, nijakoœæ, nieokreœlonoœæ, id¹ca na przekór opiniom

o wykrystalizowanym obrazie bliskiego s¹siada. W przypadku prawie wszystkich cech

zdecydowana wiêkszoœæ badanych (41%-53%) wskazywa³a œrodek skali, nie decyduj¹c siê

na bardziej jednoznaczn¹, pozytywn¹ b¹dŸ negatywn¹, ocenê.

Tabela 5. Wizerunek typowego Polaka w opinii Niemców (w %)

Typowy Polak jest:

1 2 3 4 5

pracowity 9 21 45 19 6 leniwy

tolerancyjny 7 19 51 16 7 nietolerancyjny

nowoczesny 5 15 35 34 11 zacofany

wykszta³cony 5 21 53 17 4 niewykszta³cony

efektywny/skuteczny 5 14 49 27 5 nieefektywny/nieskuteczny

uczciwy 8 13 42 24 13 nieuczciwy

¿yczliwy 11 28 44 13 4 nie¿yczliwy

schludny 5 19 48 22 6 zaniedbany

religijny 43 31 20 4 2 niereligijny

odpowiedzialny 9 19 49 19 4 nieodpowiedzialny

zdyscyplinowany 7 16 46 26 5 samowolny

demokratyczny 8 21 51 16 4 autorytarny

kreatywny 10 26 46 14 4 pozbawiony fantazji

przedsiêbiorczy 9 24 41 20 6 nieprzedsiêbiorczy

Zastosowano skalê od 1 (np. bardzo pracowity) do 5 (bardzo leniwy). Pozosta³e cyfry s³u¿y³y do wyra¿enia
opinii poœrednich.

�ród³o: dane ISP.
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Jedynie w dwóch kwestiach – religijnoœci i zacofania Polaków – opinie Niemców by³y

bardziej jednoznaczne. Trzy czwarte (74%) Niemców uwa¿a Polaków za religijnych (z czego

wiêkszoœæ wskazuje, ¿e s¹ oni bardzo religijni). Trudno dociec ostatecznie, czy ocena ta odno-

si siê bardziej do skojarzenia Polak-katolik, czy po prostu oznacza charakterystykê cz³owieka

wierz¹cego. W opiniach tych niew¹tpliwie mieszaj¹ siê z jednej strony odwo³ania do religijno-

œci w sensie pobo¿noœci, z drugiej zaœ do bigoterii czy dewocji. Blisko po³owa (45%) wskaza³a

na zacofanie jako cechê charakterystyczn¹ dla Polaków. Spoœród pozosta³ych cech warto

wspomnieæ jeszcze o innych, które maj¹ wzglêdnie (ró¿nice wskazañ siêgaj¹ kilkunastu punk-

tów procentowych) jednoznaczny charakter. Trzy z nich s¹ zabarwione negatywnie: brak ucz-

ciwoœci (37% badanych twierdzi, ¿e typowy Polak jest nieuczciwy), nieskutecznoœæ Polaków

(32%) oraz ich samowola (31%). Ten niezbyt pozytywny wizerunek prze³amuje jedynie prze-

konanie o ¿yczliwoœci Polaków (39%) oraz o ich kreatywnoœci (36%).

Obraz Polaka trudno zatem nazwaæ wyrazistym, poza dwoma zasadniczymi i na tle

ogólnej ambiwalencji dominuj¹cymi cechami: religijnoœci¹ i zacofaniem. Przyczyny tej nie-

okreœlonoœci mog¹ byæ trzy. Z jednej strony ogólna, mierzona na poziomie ca³ej spo³ecznej

reprezentacji opinia mo¿e uœredniaæ wyraŸne stereotypy, podzielane przez konkretne grupy

spo³eczne, wiekowe czy zawodowe lub przez mieszkañców takich czy innych regionów, kra-

jów zwi¹zkowych. Ta hipoteza zweryfikowana zostanie poni¿ej. Drugie przypuszczenie jest

trudniejsze do sprawdzenia: byæ mo¿e stereotyp Polaka jest w³aœnie przewartoœciowywany,

zmienia siê i st¹d tak liczne wskazania œrodka skali. Po trzecie wreszcie, przyczyny tego nie-

okreœlonego wizerunku Polaka mo¿na dopatrywaæ siê w obawie respondentów przed for-

mu³owaniem jednoznacznie negatywnych ocen, zw³aszcza gdy nie potrafi¹ oni wskazaæ za-

let, neutralizuj¹cych tak¹ negatywn¹ opiniê. Te dwie hipotezy spróbujemy zweryfikowaæ

analizuj¹c stereotyp Polaka i autostereotypu Niemców, ich sympatii do naszego narodu, po-

czucia dystansu i wizerunku Polski.

Spoœród zmiennych spo³eczno-demograficznych ani p³eæ, ani wiek, ani te¿ wy-

kszta³cenie nie odgrywaj¹ ¿adnej roli i nie ró¿nicuj¹ obrazu Polaka. ¯adnego znaczenia nie

ma tak¿e zatrudnienie czy wykonywany zawód. Na wizerunek nie wp³ywaj¹ równie¿ czynni-

ki œwiatopogl¹dowe: wyznawana religia czy preferencje partyjne.

Najwa¿niejsz¹ i jedyn¹ zmienn¹ istotnie ró¿nicuj¹c¹ pogl¹dy Niemców o Polakach

jest miejsce zamieszkania, a dok³adniej kraj zwi¹zkowy. Przy czym nie o dawny podzia³ na

Niemcy Wschodnie i Zachodnie tu chodzi. Stereotyp jedynie w minimalnym stopniu zale¿y

od faktu zamieszkiwania starych i nowych landów. Z kilkoma nielicznymi wyj¹tkami: mie-

szkañcy zachodnich landów w znacznie wiêkszym stopniu przekonani s¹ o zacofaniu Pola-
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ków (48%) ni¿ Niemcy ze wschodnich krajów zwi¹zkowych (31%). Z kolei mieszkañcy

wschodnich landów nieco czêœciej wskazywali religijnoœæ Polaków (80%) ni¿ ich rodacy

z terenów bardziej po³o¿onych na zachód (71%). I wreszcie, co istotne dla hipotezy o zmie-

niaj¹cym siê stereotypie: w wypowiedziach Niemców z landów nale¿¹cych kiedyœ do NRD

wiêcej (o kilkanaœcie punktów procentowych) jest ambiwalencji. Ich stereotyp Polaka jest

zatem nieco s³abiej ukszta³towany.

Ze wzglêdu na zbyt ma³e liczebnoœci badanych w niektórych landach trudno jest ana-

lizowaæ je oddzielnie, wszelkie natomiast agregacje (inne ni¿ daj¹cy siê ³atwo uzasadniæ po-

dzia³ wschód-zachód) wydaj¹ siê zbyt arbitralne. Dlatego te¿ odnotujemy jedynie kilka wy-

raŸnych tendencji w tych krajach zwi¹zkowych, które ze wzglêdu na liczbê badanych po-

zwalaj¹ na wysuwanie pewnych wniosków.

Interesuj¹cy jest przede wszystkim wyj¹tkowo pozytywny, na tle innych landów

i ogólnoniemieckiej œredniej, wizerunek Polaka w Kraju Saary. Zdecydowana wiêkszoœæ ba-

danych cech uzyskiwa³a tam ponadprzeciêtne odsetki wskazañ pozytywnych i w ¿adnym

przypadku nie by³o wiêkszych ni¿ niemiecka œrednia odsetków wskazañ negatywnych. Nale-

¿y podkreœliæ, ¿e Saarland jest najdalej oddalonym od Polski krajem zwi¹zkowym. Równie¿

mieszkañcy Hesji, choæ nie tak jednoznacznie jak Niemcy z Saarland, maj¹ wzglêdnie pozy-

tywny obraz Polaka. Choæ ponadprzeciêtnie czêsto wskazywali na nasze zacofanie, jednak¿e

równie czêsto mówili te¿ o naszej pracowitoœci, zdyscyplinowaniu czy odpowiedzialnoœci.

WyraŸnie bardziej negatywne zdanie o typowym Polaku maj¹ natomiast mieszkañcy

pó³nocno-zachodnich terenów: Dolnej Saksonii oraz Pó³nocnej Nadrenii i Westfalii. W te

odleg³e od Polski regiony kierowa³a siê polska emigracja zarobkowa XIX wieku, a tak¿e

polscy emigranci powojenni.

Odleg³oœæ od Polski, z drugiej zaœ strony pogranicze i doœwiadczenie kontaktów z in-

nym, postrzeganym dziœ tak¿e bardzo przyjaŸnie s¹siadem – Francj¹ – wydaj¹ siê sprzyjaæ

pozytywnemu obrazowi równie¿ dalekich i ma³o znanych Polaków. Tam zaœ, gdzie docho-

dzi³o do czêstszych kontaktów z grup¹ nap³ywowych Polaków, wizerunek jest ponadprzeciêt-

nie wyrazisty i negatywny zarazem.

Podsumowuj¹c zatem nale¿y stwierdziæ, ¿e wizerunek Polaka w Niemczech cha-

rakteryzuje znaczna ambiwalencja, na której tle wyraŸnie odbijaj¹ siê takie, zdaniem

Niemców, typowe cechy Polaków jak zacofanie i religijnoœæ. Zdecydowanie bardziej ne-

gatywne opinie o Polakach maj¹ mieszkañcy pó³nocnego-zachodu, lepiej o nas mówi¹

natomiast mieszkañcy dalekiego zachodu. Nieco bardziej wyrobione zdanie o Polakach

maj¹ Niemcy z landów zachodnich.

30 Xymena Doliñska



Autostereotyp Niemców

Blisko po³owa Niemców (47%) wprost wyra¿a³a poczucie odrêbnoœci obu narodów.

Przyjrzyjmy siê jednak tak¿e postrzeganemu i odczuwanemu podobieñstwu lub obcoœci

w wymiarze jednostkowym. W tym celu warto rozpatrzyæ wizerunek typowego Polaka i au-

tostereotypu Niemców.

Autostereotyp Niemców jest wzglêdnie wyrazisty, wskazania wyra¿aj¹ce ambiwa-

lencjê i nieokreœlonoœæ wahaj¹ siê w granicach 21%-47%. Autostereotyp Niemców jest te¿

wyraŸnie bardziej pozytywny od wizerunku Polaka. Uderza znaczna koncentracja na w³aœci-

woœciach dobrego pracownika. Niemcy, we w³asnym przekonaniu, s¹ przede wszystkim

schludni (79%), zdyscyplinowani (76%), pracowici (75%), nowoczeœni (73%) i odpowie-

dzialni (73%). Oko³o dwóch trzecich wskazywa³o na przedsiêbiorczoœæ, efektywnoœæ i krea-

tywnoœæ. ¯adna z tych cech nie budzi³a w¹tpliwoœci badanych (minimalne odsetki opinii

przeciwnych), a odsetki ocen ze œrodka skali oscylowa³y miêdzy jedn¹ czwart¹ a jedn¹ trze-

ci¹. Typowy Niemiec ma w o wiele mniejszym stopniu znamiona dobrego cz³owieka. Uczci-

woœæ, ¿yczliwoœæ i tolerancja to cechy, w odniesieniu do których najwy¿szy by³ odsetek

ocen ambiwalentnych, równy lub przewy¿szaj¹cy nawet odsetki wskazañ pozytywnych.

Oddzieln¹ kwesti¹ jest opinia Niemców na temat ich religijnoœci. Blisko po³owa

(45%) ankietowanych nie zdecydowa³a siê na jednoznaczn¹ opiniê w tej sprawie. G³osy po-

zosta³ych podzieli³y siê równo miêdzy uznaj¹cych, ¿e Niemcy s¹ religijni, i tych, co wyra-

¿aj¹ zdanie przeciwne.

Krytycyzm wobec w³asnego narodu wyraŸnie maleje wraz z wiekiem. Osoby starsze ce-

chuje zdecydowanie bardziej pozytywna ocena cz³onków swojej wspólnoty narodowej ni¿ ludzi

m³odych. Bardziej krytyczne opinie podzielaj¹ te¿ osoby ze œrednim i wy¿szym wykszta³ceniem,

lepiej zarabiaj¹ce, zajmuj¹ce wy¿sze, bardziej kierownicze stanowiska. Kwestie œwiato-

pogl¹dowe (religia, pogl¹dy polityczne) nie ró¿nicuj¹ autostereotypu Niemców. Odnotowaæ mo-

¿na tak¿e pewne ró¿nice regionalne. Nie s¹ one konsekwentnie powielane w przypadku wszyst-

kich cech, zauwa¿yæ mo¿na jednak pewn¹ tendencjê do lepszej samooceny Niemców z landów

po³udniowo-zachodnich, Niemcy z pó³nocy krytyczniej patrz¹ na siebie i swoich rodaków.

Istotne jest natomiast, ¿e cechy, które, w opinii Niemców, wyraŸnie charakteryzuj¹

Polaków, s¹ cechami nie odnotowanymi w swym autostereotypie. Dotyczy to zarówno zaco-

fania Polaków w opozycji do nowoczesnoœci Niemców, jak i naszej religijnoœci wobec ich

postrzeganego niejednoznacznie stosunku do religii. Potwierdza to wskazywane wczeœniej

poczucie odrêbnoœci Niemców tak¿e w odniesieniu do Polaków jako narodu, mog¹ce rodziæ

silne poczucie obcoœci miêdzy obu zbiorowoœciami.
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Tabela 6. Autostereotyp Niemców (w %)

Typowy Niemiec jest:

1 2 3 4 5

pracowity 29 46 22 3 0 leniwy

tolerancyjny 11 30 38 17 4 nietolerancyjny

nowoczesny 28 45 23 2 2 zacofany

wykszta³cony 19 45 33 2 1 niewykszta³cony

efektywny/skuteczny 20 49 27 3 1 nieefektywny/nieskuteczny

uczciwy 15 30 48 6 1 nieuczciwy

¿yczliwy 14 31 45 9 1 nie¿yczliwy

schludny 33 46 20 1 0 zaniedbany

religijny 10 19 45 22 4 niereligijny

odpowiedzialny 29 44 25 2 0 nieodpowiedzialny

zdyscyplinowany 29 47 21 3 0 samowolny

demokratyczny 21 45 29 4 1 autorytarny

kreatywny 17 42 34 5 2 pozbawiony fantazji

przedsiêbiorczy 26 44 26 3 1 nieprzedsiêbiorczy

Zastosowano skalê od 1 (np. bardzo pracowity) do 5 (bardzo leniwy). Pozosta³e cyfry s³u¿y³y do wyra¿enia
opinii poœrednich.

�ród³o: dane ISP.

Zale¿noœci miêdzy stereotypem Polaka a postrzeganym podobieñstwem do Niemca

s¹ bardzo silne i klarowne: spoœród tych Niemców, którzy dostrzegaj¹ podobieñstwa obu na-

rodów, zdecydowana wiêkszoœæ przypisywa³a Polakom cechy pozytywne. Im silniej stwier-

dzana by³a ich odmiennoœæ, tym czêœciej pojawia³y siê negatywne opinie o typowym Polaku.

Co ciekawe, dostrzeganie w Polakach zw³aszcza takich cech jak pracowitoœæ, tolerancja

i uczciwoœæ sprzyja czêstoœci wskazañ na podobieñstwo obu narodów.

Ze stereotypem Polaka silnie zwi¹zany jest tak¿e poziom sympatii do narodu (V Kra-

mera od 0,22 do 0,34). W przypadku wszystkich cech wyraŸna by³a zale¿noœæ: im lepszy jest

wizerunek typowego Polaka, tym bardziej lubiany jest tak¿e naród, z którego siê wywodzi.

Lub inaczej im wiêksza sympatia do wschodnich s¹siadów, tym bardziej pozytywny obraz

typowego mieszkañca Polski. Z tej regu³y wy³amywa³a siê jedynie religijnoœæ (V Kra-

mera = 0,16). Stwierdzenie, ¿e im czêœciej Niemcy wskazuj¹ na religijnoœæ lub niereligijnoœæ

Polaków, tym czêœciej tak¿e deklaruj¹ sympatiê b¹dŸ niechêæ do nich, jest prawdziwe jedy-

nie w odniesieniu do skrajnej sympatii i skrajnej niechêci. Religijnoœæ Polaków jest zatem
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niejako sta³ym, obiektywnym i pozaemocjonalnym elementem ich stereotypu, cech¹, która

budzi w nich nieomal¿e tak¹ sam¹ sympatiê, jak niechêæ, jednoczeœnie nie jest kszta³towana

przez uczucia sympatii lub antypatii.

Warto natomiast zaznaczyæ jeszcze inny zwi¹zek sympatii i stereotypu. Sympatia

nieco silniej wi¹¿e siê z takimi cechami jak uczciwoœæ, ¿yczliwoœæ i tolerancja. S³abiej na-

tomiast z nowoczesnoœci¹, wykszta³ceniem, skutecznoœci¹, kreatywnoœci¹ czy przedsiê-

biorczoœci¹. Wydaje siê zatem, ¿e odczuwana sympatia do narodu bardziej sprzyja pozy-

tywnemu postrzeganiu Polaka jako cz³owieka ni¿ przypisywaniu mu cech charakterystycz-

nych dla cz³onka rozwijaj¹cej siê wspólnoty, umo¿liwiaj¹cych i stwarzaj¹cych warunki jej

modernizacji.

Niemcy nie maj¹ zatem wyraŸnego wizerunku swoich wschodnich s¹siadów. Domi-

nuj¹c¹ cech¹ tego obrazu jest ambiwalencja i nieokreœlonoœæ, na których tle wybijaj¹ siê ta-

kie w³aœciwoœci jak religijnoœæ Polaków i ich zacofanie. Elementem stereotypu Polaka jest

tak¿e nieuczciwoœæ, nieskutecznoœæ i samowola, z cech pozytywnych natomiast – ¿yczli-

woœæ i kreatywnoœæ. Temu w du¿ej mierze nieokreœlonemu, jednak raczej negatywnemu ob-

razowi towarzyszy silne poczucie odmiennoœci Niemców od Polaków. Patrz¹c na siebie sa-

mych Niemcy dostrzegaj¹ bardzo wyraŸnie cechy, których u Polaków nie widzieli, koncen-

truj¹ce siê jednak na przymiotach „dobrego pracownika” czy cz³onka kolektywu. Siebie sa-

mych, w przeciwieñstwie do Polaków, postrzegaj¹ tak¿e jako nowoczesnych i raczej ma³o

religijnych. Polacy nie wzbudzaj¹ w Niemcach szczególnej sympatii. Nie prowadzi to jednak

wcale do chêci zamkniêcia siê na przybyszów zza wschodniej granicy. Przy czym znacznie

³atwiej jest zaakceptowaæ „niepodobnych” Polaków na p³aszczyŸnie kontaktów osobistych

ni¿ w wymiarze ¿ycia wspólnotowego.

Istnieje tak¿e zale¿noœæ miêdzy pierwsz¹ z badanych tu p³aszczyzn, na jakich Niem-

cy ustosunkowuj¹ siê do swego wschodniego s¹siada – obrazem kraju – a stereotypem Pola-

ka. Im czêœciej wyra¿ane by³y pozytywne opinie o Polsce, tym czêœciej tak¿e pojawia³y siê

pozytywne wypowiedzi o typowym Polaku. Na przyk³ad opinie o funkcjonowaniu w Polsce

gospodarki rynkowej wyraŸnie wi¹za³y siê z dostrzeganiem polskiej przedsiêbiorczoœci,

nowoczesnoœci, demokratyzmu i tolerancji. Polacy jako raczej zacofani, niezbyt przedsiêbior-

czy i demokratyczni, w opinii Niemców, nie wyró¿niaj¹ siê zatem wyraŸnie na tle opinii

o raczej odmiennie ni¿ w innych krajach zachodnioeuropejskich funkcjonuj¹cej gospodarce

rynkowej. Równie¿ wœród tych badanych, którzy twierdzili, ¿e Koœció³ katolicki ma w Pol-

sce zbyt du¿e wp³ywy, wyraŸnie przewa¿ali uznaj¹cy, ¿e Polacy s¹ religijni. Opinie o orga-

nizacji pracy i wzroœcie gospodarczym wi¹za³y siê bardzo silnie z nieomal wszystkimi ce-
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chami stereotypu. W obu przypadkach s³absze zwi¹zki odnotowano z religijnoœci¹ i wyk-

szta³ceniem. Pogl¹dy na temat wzrostu gospodarczego s³abiej wi¹za³y siê te¿ z ¿yczliwoœci¹,

czystoœci¹, zdyscyplinowaniem – cechami, które wydaj¹ siê mieæ w tym wzglêdzie mniejsze

znaczenie. Demokratyzm i kreatywnoœæ odgrywa³y mniejsz¹ rolê, je¿eli idzie o opinie na

temat organizacji pracy.

Powy¿sze przyk³ady pokazuj¹ wzglêdnie spójne wizerunki kraju i jego mieszkañ-

ców. Widaæ jednak wyraŸnie bardziej negatywne opinie co do sytuacji w Polsce ni¿ do-

tycz¹ce samych Polaków. Nieprzychylne Polsce opinie na temat jej sytuacji wewnêtrznej

zdaj¹ siê wyrastaæ z ambiwalentnego, raczej negatywnego wizerunku typowego Polaka, z licz-

nych negatywnych skojarzeñ z Polsk¹, a tak¿e ze znacznego poczucia odrêbnoœci obu naro-

dów. O takim kierunku zale¿noœci przekonuje ocena wzrostu gospodarczego, gdzie respon-

denci z Niemiec kierowali siê nie tyle wiedz¹, ile przeœwiadczeniem o jego braku, na co

wp³ywa³ stereotyp Polaka i jednoczeœnie silne poczucie odmiennoœci Niemców i Polaków.

Warto w tym miejscu odwo³aæ siê tak¿e do postawionych wczeœniej hipotez o przy-

czynach owej nieokreœlonoœci stereotypu Polaka, powszechnej we wszystkich grupach

spo³ecznych i zawodowych. Odrzuciæ zatem nale¿y przypuszczenie o „uœrednionym” na po-

ziomie ca³ej badanej populacji obrazie Polaka. Na korzyœæ tezy o przewartoœciowywaniu siê

stereotypu w zwi¹zku z wydarzeniami ostatniej dekady przemawia fakt, ¿e wiêksz¹ ambiwa-

lencj¹ nacechowane by³y wypowiedzi mieszkañców z landów wschodnich. Zdarzenia ostat-

nich dziesiêciu lat o wiele bardziej zawa¿y³y na sposobie postrzegania œwiata przez Nie-

mców z nowych krajów zwi¹zkowych. Natomiast tezê o niechêci formu³owania negatyw-

nych ocen o innych, szczególnie gdy odnosiæ siê one maj¹ do jednostek, a nie do szeroko

i ogólnie traktowanych zbiorowoœci, wzmacnia to, ¿e obraz Polski nacechowany jest silniej

negatywnymi elementami ni¿ wizerunek typowego Polaka. £atwiej bowiem nieprzychylnie

wypowiadaæ siê o kraju ni¿ o cz³owieku. Tezê tê os³abia jednak otwartoœæ, z jak¹ Niemcy

odnosz¹ siê do Polaków w kontaktach osobistych. Zgromadzone dane nie pozwalaj¹ ostate-

cznie rozstrzygn¹æ, która z tych dwóch interpretacji jest prawdziwa. Nale¿y jednak ostro¿nie

traktowaæ brak wyrazistych ocen typowego Polaka. Jeœli nawet nie kryje siê za tym niechêæ

do wyra¿ania wprost krytycznych opinii o przedstawicielach innych nacji, negatywny wize-

runek kraju i silne poczucie odrêbnoœci w wymiarze wspólnotowym mog¹ zawa¿yæ na tym,

jak przekszta³caæ siê bêdzie stereotyp Polaka.

Podsumowuj¹c, warto podkreœliæ raczej negatywny obraz Polski, nacechowany zna-

cznym dystansem i poczuciem odrêbnoœci stosunek do narodu oraz ambiwalentny, ale przez

to te¿ nacechowany wiêksz¹ otwartoœci¹, stosunek do Polaka. Obraz Polski wydaje siê nieja-

34 Xymena Doliñska



ko kumulowaæ silne poczucie odmiennoœci Niemców i Polaków oraz brak pozytywnych

cech naszego stereotypu. Na marginesie trzeba tak¿e podkreœliæ, ¿e ów pe³en dystansu stosu-

nek do narodu silniej wi¹¿e siê z raczej nieokreœlonym stereotypem Polaka ni¿ z negatyw-

nym obrazem naszego kraju.

4. Kontakty Niemców z Polakami

Kwesti¹, któr¹ nale¿y szerzej omówiæ, jest sprawa wzajemnych kontaktów Polaków

i Niemców. Nieokreœlonoœæ stereotypu Polaka, brak jednoznacznych obszarów skojarzenio-

wych z Polsk¹ wynikaæ mo¿e bowiem z faktu, ¿e mimo bezpoœredniego s¹siedztwa pozosta-

je ona krajem w du¿ej mierze nieznanym Niemcom.

Najwa¿niejszym Ÿród³em wiedzy o Polsce jest dla Niemców telewizja: blisko po³owa

(49%) przyzna³a, ¿e widzia³a w telewizji programy poœwiêcone Polsce. Nieca³a jedna trzecia

(31%) badanych to osoby, które Polskê odwiedzi³y. Na tym samym poziomie pozostaje licz-

ba Niemców, którzy czytali ksi¹¿ki polskich autorów lub widzieli polskie filmy, oraz maj¹

polskich znajomych mieszkaj¹cych w Niemczech. Jedna czwarta pamiêta, ¿e mia³a sporady-

czne kontakty z Polakami z Polski, 14% ma znajomych Polaków mieszkaj¹cych w Polsce,

a 6% utrzymuje kontakty z rodzin¹ mieszkaj¹c¹ w Polsce na sta³e.

Tabela 7. Kontakty Niemców z Polakami (w %)

Kontakty Niemców z Polakami Tak Nie Nie wiem

Czy by³(a) Pan(i) w Polsce? 31 69 0

Czy ma Pan(i) znajomych Polaków mieszkaj¹cych w Polsce? 14 85 1

Czy ma Pan(i) znajomych Polaków mieszkaj¹cych w Niemczech? 28 71 1

Czy mia³(a) Pan(i) sporadyczne kontakty z Polakami mieszkaj¹cymi w Polsce? 20 79 1

Czy czyta³(a) Pan(i) ksi¹¿ki polskich autorów lub widzia³(a) polskie filmy? 29 64 7

Czy widzia³(a) Pan(i) w telewizji programy o Polsce? 49 48 3

Czy utrzymuje Pan(i) kontakty z rodzin¹ mieszkaj¹c¹ w Polsce? 6 92 1

�ród³o: dane ISP.

Choæ zatem wœród Ÿróde³, z jakich Niemcy mogliby czerpaæ sw¹ wiedzê o Polsce,

przewa¿aj¹ kontakty nieosobiste, wiadomoœci niejako „z drugiej rêki”, jednak¿e jakiœ bez-

poœredni kontakt z Polakami deklaruje co pi¹ty, co czwarty Niemiec.
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Ciekawe, w jak niewielkim stopniu kontakty z Polsk¹ wp³ywaj¹ na opinie Niemców

o Polsce. Jedynie wœród respondentów, którzy czytali polskie ksi¹¿ki lub ogl¹dali polskie fil-

my, czêœciej spotkaæ mo¿na osoby przekonane o dobrej organizacji pracy w Polsce, prze-

strzeganiu praw obywatelskich czy o kompetencji polityków. Na szybki wzrost gospodarczy

czêœciej wskazywali badani, którzy maj¹ znajomych Polaków mieszkaj¹cych w Niemczech,

lub mieli sporadyczne kontakty z Polakami. Natomiast wœród respondentów, którzy ogl¹dali

programy telewizyjne poœwiêcone Polsce, czêœciej mo¿na by³o spotkaæ jedynie zga-

dzaj¹cych siê, ¿e w Polsce przestrzega siê praw obywatelskich. Wszystkie te ró¿nice s¹ jed-

nak tylko nieznaczne.

Analiza wykazuje tak¿e istnienie jedynie minimalnych zwi¹zków miêdzy z typem

kontaktów Niemców z Polakami a ich obrazem typowego Polaka. Do wzrostu pozytyw-

nych opinii na temat ¿yczliwoœci i schludnoœci Polaków nieznacznie przyczyniaj¹ siê zna-

jomi z Polski. Sam fakt pobytu w Polsce lub jedynie sporadyczne kontakty z Polakami

w ¿aden sposób nie ró¿nicuje opinii o cechach typowego Polaka. Polscy krewni zmieniaj¹

jedynie nieznacznie pogl¹d na temat jego nowoczesnoœci, schludnoœci i kreatywnoœci.

Z kolei znajomi Polacy zamieszkali w Niemczech w niewielkim stopniu wp³ywaj¹ na zró¿-

nicowanie opinii Niemców na temat pracowitoœci, ¿yczliwoœci i kreatywnoœci Polaków

oraz nieco ³agodz¹ opinie o zacofaniu. Niemcy czytaj¹cy polskie ksi¹¿ki i ogl¹daj¹cy pol-

skie filmy maj¹ nieco lepszy wizerunek Polaka jako demokraty, cz³owieka odpowiedzial-

nego, a zarazem kreatywnego i przedsiêbiorczego. Niemcy, którzy widzieli w telewizji

programy poœwiêcone Polsce, nieco czêœciej ni¿ pozostali sk³onni s¹ uznawaæ Polaków za

przedsiêbiorczych (i to by³ najsilniejszy z omówionych tu zwi¹zków, V Kramera = 0,17)

i wykszta³conych, a tak¿e religijnych.

A zatem, je¿eli w ogóle traktowaæ powy¿sze, s³abe przecie¿, zwi¹zki jako znacz¹ce,

mo¿na powiedzieæ, ¿e kontakty „aktywne” (czyli niesporadyczne, nieprzypadkowe, ale ta-

kie, gdy osoba kontaktuj¹ca siê jest œwiadoma i przygotowana do nawet krótkiego obcowa-

nia, a za takie mo¿na uznaæ wszelkie stosunki osobiste i prywatne oraz te powstaj¹ce pod-

czas czytania ksi¹¿ek, ogl¹dania filmów czy programów w telewizji) w niewielkim, ale jed-

nak uchwytnym stopniu ró¿nicuj¹ opinie Niemców o Polakach. Nie wiadomo jednak, jaki

jest kierunek tych zale¿noœci. Czy ci badani, którzy mieli intensywniejszy kontakt, wyrobili

sobie nieco bardziej pozytywne zdanie o Polakach, czy te¿ mo¿e ci, którzy ju¿ wczeœniej

mieli wzglêdnie pozytywn¹ o nich opiniê, poszukiwali takich czy innych kontaktów z Polsk¹

i Polakami. Zwi¹zek miêdzy stereotypem i kontaktami jest niewielki. Warto te¿ podkreœliæ

brak zale¿noœci miêdzy posiadanym stereotypem a samym faktem przebywania w Polsce.
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Oznacza to, ¿e albo ów niezbyt precyzyjny, ale i nienajlepszy obraz Polaków nie ogranicza

chêci odwiedzenia Polski, albo te¿ (co istotne z punktu widzenia promocji Polski) sam przy-

jazd nie poprawia obrazu Polaków w Niemczech.

Bardzo s³aby zwi¹zek dostrzec mo¿na tak¿e miêdzy kontaktami osobistymi (od spo-

radycznych pocz¹wszy na rodzinnych skoñczywszy) a poziomem sympatii Niemców do

Polaków. Sympatia najsilniej wi¹¿e siê tu z faktem posiadania znajomych z Polski (V Kra-

mera = 0,16).

Podobnie jest w przypadku postrzeganego i odczuwanego dystansu Niemców do Po-

laków. Najbardziej otwarci wobec Polaków, gotowi bardziej zaakceptowaæ ich w ka¿dej

z ról, okazuj¹ siê Niemcy maj¹cy polskich znajomych zamieszka³ych w Niemczech (w przy-

padku cz³onka rady miejskiej, gdzie przeciêtna akceptacja wynosi³a 39%, tu wzros³a do

54%). Nieco mniej otwarci, choæ nadal ponadprzeciêtnie, s¹ ci spoœród Niemców, którzy ze-

tknêli siê z Polsk¹ za poœrednictwem polskich filmów i ksi¹¿ek. Mo¿na zak³adaæ, ¿e bardziej

otwarci Niemcy gotowi s¹ do zaprzyjaŸniania siê z Polakami mieszkaj¹cymi w ich kraju lub

te¿ chêtniej siêgaj¹ po polskie tytu³y. Mo¿na te¿ przyj¹æ, ¿e to polscy znajomi i polskie

ksi¹¿ki oraz filmy przyczyniaj¹ siê do wiêkszej otwartoœci i akceptacji przedstawicieli nasze-

go narodu. Warto zatem mieæ na uwadze byæ mo¿e niedocenion¹ rolê, jak¹ w stosunkach

polsko-niemieckich mog³aby odgrywaæ niemiecka Polonia.

Utrzymywanie kontaktów z Polsk¹ b¹dŸ Polakami jest natomiast bardzo silnie

zwi¹zane z chêci¹ Niemców do spêdzenia w Polsce wakacji. Oznacza to, ¿e dotychczasowe

kontakty, choæ nie zmienia³y znacznie opinii o Polsce i Polakach, stymuluj¹ zainteresowanie

wschodnim s¹siadem i chêæ nawi¹zania choæby luŸnych stosunków. Ogólnie pragnienie spê-

dzenia urlopu w Polsce wyrazi³o 33% ankietowanych, a dwie trzecie nie chcia³oby przyje-

chaæ do Polski na wakacje.

Tabela 8. Zainteresowanie Niemców spêdzeniem w Polsce wakacji (w %)

Czy chcia³(a)by Pan(i) spêdziæ wakacje w Polsce?

Tak 33

Nie 67

�ród³o: dane ISP.

Spoœród tych, którzy byli ju¿ w Polsce, mieli sporadyczne b¹dŸ czêstsze kontakty

z Polakami z Polski lub z Niemiec, b¹dŸ te¿ czytali polskie ksi¹¿ki, zawsze ponad po³owa

chcia³aby spêdziæ w Polsce wakacje. Co równie¿ ciekawe, ¿adnej si³y przyci¹gaj¹cej Niem-

ców do Polski, ¿adnego wp³ywu na wzrost ich zainteresowania spêdzeniem w Polsce urlopu
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nie maj¹ ani polscy krewni mieszkaj¹cy w Polsce, ani programy o Polsce ogl¹dane w telewi-

zji. Czy¿by zatem rola kampanii telewizyjnej zosta³a przeceniona? A mo¿e niemiecka tele-

wizja wyœwietla programy raczej Polsce nieprzychylne?

Podsumowuj¹c, mo¿na zatem stwierdziæ, ¿e dla wiêkszoœci Niemców Polska po-

zostaje krajem nieznanym. Trzy czwarte Niemców nie zna ¿adnego Polaka, 79% nie

mia³o nawet sporadycznych kontaktów z Polakami z Polski, ponad dwie trzecie nie od-

wiedzi³o naszego kraju. Jednak¿e wiêkszoœæ cz³onków danego narodu zazwyczaj nie zna

innego kraju ni¿ w³asny. Warto natomiast zauwa¿yæ, ¿e polsko-niemieckie s¹siedztwo

sprzyja intensywnoœci wzajemnych kontaktów. Choæ bowiem grupa osób, która mia³a

taki czy inny kontakt z Polsk¹, zdaje siê niewielka (poni¿ej jednej trzeciej badanych, po-

mijaj¹c programy telewizyjne), jest ona jednak wiêksza ni¿ na przyk³ad w spo³eczeñ-

stwie austriackim (poni¿ej jednej pi¹tej)9. Co jednak istotne, nawet takie czy inne konta-

kty z Polsk¹ i Polakami nie zmieniaj¹ istotnie ani wizerunku kraju, ani stosunku go na-

szego narodu, ani te¿ wizerunku typowego Polaka.

5. Integracja Polski z Uni¹ Europejsk¹ w opinii Niemców

Rekonstrukcja obrazu Polski i Polaków, powszechnego w niemieckim spo³eczeñ-

stwie jest szczególnie istotna w kontekœcie integracji europejskiej i polskich aspiracji do

UE. Jest to wiedza niezbêdna przy projektowaniu wszelkich kampanii promocyjnych Pol-

ski, zarazem jednak wa¿na tak¿e z punktu widzenia potrzeby ograniczenia konfliktowoœci

procesu rozszerzania Unii. Przyjrzyjmy siê zatem, jak na ten projekt patrz¹ jej obecnie naj-

bardziej na wschód wysuniêci cz³onkowie. Czym w ogóle jest dla nich Unia Europejska?

Kiedy powinno nast¹piæ jej rozszerzenie? Jakie jest dziœ w Niemczech poparcie dla tego

projektu? Dlaczego siê ono opóŸnia? Jakie argumenty przemawiaj¹ za przyjêciem Polski

do UE, a jakie przeciw rozszerzeniu?

Unia Europejska w opinii Niemców

Zdecydowana wiêkszoœæ pytanych dostrzega przede wszystkim gospodarczy charak-

ter europejskiej wspólnoty. Ponad po³owa mniej (22%) uznaje, ¿e Unia Europejska jest prze-

de wszystkim wspólnot¹ polityczn¹. O tym, ¿e UE jest wspólnot¹ kulturow¹ lub wspólnot¹

wartoœci, wspomnia³y jedynie niewielkie grupy osób.
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Sposób postrzegania Unii Europejskiej nie wi¹¿e siê zasadniczo z ¿adnymi zmienny-

mi spo³eczno-demograficznymi. Nieznaczne ró¿nice wystêpuj¹ jedynie w poszczególnych

grupach zawodowych (jednak zbyt niskie liczebnoœci grup nie pozwalaj¹ na bardziej

dok³adne analizy), a tak¿e w landach. Gospodarczy charakter UE podkreœlaj¹ czêœciej Niem-

cy ze wschodnich landów (68% wobec 57% wœród mieszkañców zachodniej czêœci Nie-

miec). Niemcy ze „starych” krajów zwi¹zkowych czêœciej zwracaj¹ uwagê na polityczny

aspekt integracji (25% wobec 15% wskazañ Niemców ze wschodu).

Dla Niemców najwa¿niejszy jest zatem gospodarczy wymiar Unii. W tym kontekœcie

warto przypomnieæ ich opiniê o œrednim i raczej niewielkim znaczeniu Polski na forum eu-

ropejskim oraz przekonanie o z³ej sytuacji gospodarczej. Wœród tych, którzy dostrzegaj¹

w Unii przede wszystkim wspólnotê gospodarcz¹, nieco wiêcej by³o osób uwa¿aj¹cych Pol-

skê za kraj pozbawiony jakiegokolwiek znaczenia, ni¿ wœród wzmiankuj¹cych jej polityczny

charakter. Dla Niemców bardzo istotn¹ rolê maj¹ kwestie gospodarcze i ekonomiczne.

Stwierdzenie to zostanie zweryfikowane w dalszej czêœci tego rozdzia³u.

Dostrzeganie przede wszystkim politycznego wymiaru Unii Europejskiej mo¿e byæ

motywowane dwojako. Mo¿e byæ wyrazem przekonania, ¿e Unia ma znaczenie polityczne.

Mo¿e byæ tak¿e przejawem politycznej poprawnoœci. Interesuj¹ce jest bowiem, ¿e wœród

Niemców, którzy dostrzegaj¹ przede wszystkim jej polityczny charakter, znacznie wiêcej

jest osób deklaruj¹cych sympatiê do Polaków, ni¿ wœród respondentów podkreœlaj¹cych wy-

miar gospodarczy. Choæ prawid³owoœæ taka (wymiar polityczny skorelowany z wiêksz¹

sympati¹) dotyczy wszystkich analizowanych tu narodów, jednak w³aœnie w przypadku Po-

laków ujawnia siê ona najdobitniej. Osoby zwracaj¹ce szczególn¹ uwagê na polityczny
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�ród³o: dane ISP.
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aspekt integracji maj¹ wyraŸnie bardziej pozytywny wizerunek Polaka (a dok³adniej rzecz

ujmuj¹c – cechuje ich znacznie mniejsza ambiwalencja wypowiedzi) i nieco mniej negatyw-

ny wizerunek Polski. Przy czym najwiêksze ró¿nice w postrzeganiu kraju i jego mieszkañ-

ców zachodz¹ce miêdzy, z jednej strony, osobami podkreœlaj¹cymi gospodarczy, z drugiej

zaœ wskazuj¹cymi polityczny wymiar wspólnoty europejskiej, dotycz¹ kwestii: po pierwsze,

biurokracji, korupcji i organizacji pracy, po wtóre zaœ, demokratyzmu, ¿yczliwoœci, uczci-

woœci, odpowiedzialnoœci, pracowitoœci i schludnoœci. W niewielkim natomiast stopniu od-

nosz¹ siê do zagadnieñ natury stricte politycznej, czyli funkcjonowania parlamentaryzmu,

respektowania praw cz³owieka czy niekompetencji polityków.

Mo¿na rozwa¿yæ dwa wyjaœnienia owych zale¿noœci miêdzy postrzeganym charakte-

rem UE a sympati¹ do Polaków i stereotypem. Pierwsze odnosi siê do wspomnianej ju¿ poli-

tycznej poprawnoœci i zarazem pewnej ignorancji znacznej czêœci osób wskazuj¹cych na po-

lityczny charakter dzisiejszej Unii. Mo¿na przyj¹æ, ¿e ich opinie cechuje nie tyle realizm, ile

odzwierciedlaj¹ one zas³yszane formu³y o potrzebie wzmacniania politycznego wymiaru

Unii. Badani wskazuj¹cy na przede wszystkim polityczny wymiar UE deklaruj¹ wiêksz¹

sympatiê do Polaków, bo to zgodne z duchem politycznej poprawnoœci. Ich czêstsze pozyty-

wne oceny typowego Polaka odnosz¹ siê przecie¿ do takich „dra¿liwych” cech jak: schlud-

noœæ, uczciwoœæ, demokratyzm czy ¿yczliwoœæ, a tak¿e tolerancja czy nowoczesnoœæ, nie zaœ

do „neutralnej” efektywnoœci, kreatywnoœci czy przedsiêbiorczoœci. Nie s¹ jednak „politycz-

nymi zwierzêtami”, nie reaguj¹ bowiem w ¿aden szczególny sposób na zagadnienia natury

politycznej (parlamentaryzm, swobody obywatelskie). S¹ natomiast na wszelki wypadek

ostro¿ni, je¿eli idzie o drobiazgi codziennego ¿ycia publicznego, które w Niemczech stano-

wi¹ istotne kwestie, takie jak biurokracja czy korupcja. Na tle respondentów, którzy wska-

zuj¹ polityczny charakter UE, znaczna czêœæ osób, podkreœlaj¹cych jej gospodarczy wymiar,

to otwarci, choæ niezbyt przychylni Polsce realiœci.

Drugie wyjaœnienie zwi¹zku miêdzy sympati¹, stereotypem a wskazywanym charak-

terem europejskiej wspólnoty odwo³uje siê do dwóch ró¿nych postaw wobec rzeczywistoœci

i dwojakiego sposobu postrzegania Polski i Polaków przez Niemców. Ci, którzy wskazuj¹ na

polityczny wymiar UE, to respondenci niechêtni wobec pragmatyzmu gospodarczego, na-

znaczeni wiêkszym idealizmem, a zatem i otwartoœci¹ na innych oraz ¿yczliwoœci¹ wobec

obcych, odczuwaj¹cy wiêksz¹ sympatiê do Polaków i posiadaj¹cy ich bardziej pozytywny

obraz. Ten zaœ przek³ada siê wzglêdnie konsekwentnie na dobry wizerunek kraju w odpo-

wiednich dziedzinach. Drugi typ ogl¹du rzeczywistoœci wychodzi³by od wizerunku Niemiec

jako gospodarczego potentata i koncentrowa³by siê bardziej na gospodarczych aspektach
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rzeczywistoœci. Z przekonaniem o braku w Polsce gospodarki rynkowej, dobrej organizacji

pracy czy szybkiego wzrostu gospodarczego, a zatem cech wpisuj¹cych siê w pojêcie „polni-

sche Wirtschaft”, wi¹za³by siê wizerunek samych Polaków – ambiwalentny, jednak o lekko

negatywnym zabarwieniu.

Pierwsza interpretacja, odwo³uj¹ca siê do politycznej poprawnoœci, sugerowa³aby, ¿e

z du¿¹ ostro¿noœci¹ nale¿y traktowaæ deklarowan¹ do Polaków sympatiê. Drugie wyjaœnie-

nie wskazywa³oby natomiast na potrzebê zmiany wizerunku polskiej gospodarki. Warto za-

znaczyæ, ¿e jedno zalecenie nie wyklucza drugiego.

Tempo rozszerzania Unii Europejskiej na wschód

Analizuj¹c opinie Niemców na temat rozszerzenia Unii Europejskiej nale¿y podkre-

œliæ fakt, ¿e jedynie 15% respondentów kategorycznie odrzuca ten projekt, stwierdzaj¹c, ¿e

Unii w ogóle nie nale¿y rozszerzaæ. Ci, którzy nie sprzeciwiaj¹ siê temu projektowi, w ci¹gu

najbli¿szych piêciu lat najchêtniej widzieliby w gronie pañstw cz³onkowskich Wêgry (52%).

One te¿ spotykaj¹ siê z najs³abszym odrzuceniem (7%). W nastêpnej kolejnoœci wœród

pañstw cz³onkowskich wstêpuj¹cych do Unii w ci¹gu najbli¿szych piêciu lat mile widziana

by³aby Polska (40%). Jedna trzecia Niemców zaakceptowa³aby takie tempo integracji

w przypadku Czech, a po oko³o jednej czwartej przyst¹pienie S³owacji, S³owenii i Bu³garii

do Unii Europejskiej. W odniesieniu do tych trzech ostatnich krajów czêœciej wskazywany

by³ jednak bardziej odleg³y termin, za piêæ – dziesiêæ lat. Generalnie kolejnoœæ wszystkich

tych pañstw siê nie zmienia, je¿eli weŸmiemy pod uwagê ogóln¹ akceptacjê dla projektu

rozszerzenia o nie UE. Widaæ jednak pewn¹ – wskazywan¹ ju¿ przy analizie poziomu sym-

patii – dysproporcjê miêdzy akceptacj¹ dla rozszerzenia Unii o Wêgry, a pozosta³ymi kraja-

mi s³owiañskimi. O ile przyjêcie tych pierwszych do Unii zdaniem 77% powinno nast¹piæ

nie póŸniej ni¿ w ci¹gu najbli¿szych dziesiêciu lat, o tyle takiego zdania w odniesieniu do

pozosta³ych krajów jest mniej ni¿ dwie trzecie Niemców. Wœród tych krajów faworytami po-

zostaj¹ oba pañstwa cz³onkowskie NATO: Polska i Czechy. Warto jednak podkreœliæ, ¿e

projekt rozszerzenia Unii Europejskiej w najbli¿szym czasie ogólnie nie zdobywa poparcia

zdecydowanej i wyraŸnie dominuj¹cej wiêkszoœci. Uwzglêdniaj¹c natomiast tych responden-

tów, którzy w ogóle sprzeciwiaj¹ siê rozszerzeniu UE, jak i tych, którzy nie akceptuj¹

przyst¹pienia Polski do Wspólnoty, sprzeciw wobec cz³onkostwa Polski w Unii wyra¿a jed-

na czwarta badanych Niemców.

Podobnie jak w przypadku innych kwestii brak jest wyraŸnych zale¿noœci miêdzy

akceptowanym tempem przyjêcia Polski do UE a zmiennymi spo³eczno-demograficznymi.
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Zgoda na rych³e rozszerzenie roœnie jedynie wraz ze wzrostem poziomu wykszta³cenia: 34%

osób z wykszta³ceniem podstawowym i 54% z wykszta³ceniem wy¿szym zgodzi³oby siê na

najszybsze rozszerzenie o Polskê. Czas przyjêcia do UE okazuje siê natomiast spraw¹ poli-

tyczn¹ i ró¿nicuje nieco elektoraty poszczególnych partii. Najbardziej przychylni szybkiemu

przyjêciu do Unii Polski s¹ wyborcy libera³ów (FDP: 53%), nastêpnie socjaldemokratów

(SPD: 50%). Wyborcy Partii Zielonych wykazuj¹ przeciêtny entuzjazm (Bündnis 90/Die

Grünen: 41%), natomiast wyborcy chrzeœcijañskich demokratów lokuj¹ siê ju¿ poni¿ej tej

œredniej (CDU/CSU: 36%). Najbardziej przeciwni przyjêciu Polski s¹ wyborcy republikanów.

Tabela 9. Opinie Niemców na temat rozszerzenia Unii Europejskiej o nowe kraje (w %)

Kraj

Powinien zostaæ
cz³onkiem UE

w ci¹gu
najbli¿szych 5 lat

Powinien zostaæ
cz³onkiem UE

w ci¹gu 5-10 lat

Powinien zostaæ
cz³onkiem UE
jeszcze póŸniej

W ogóle
nie powinien

byæ cz³onkiem UE

Trudno
powiedzieæ

Wêgry 52 25 5 7 11

S³owacja 23 33 16 12 16

Bu³garia 19 26 22 20 15

Polska 40 26 11 12 11

S³owenia 22 27 18 14 19

Czechy 34 30 12 11 13

Za podstawê procentowania wziêto tych respondentów, którzy nie odrzucili ca³kowicie projektu rozszerzenia UE.

�ród³o: dane ISP.

Po¿¹dane tempo rozszerzenia Unii bardzo silnie (V Kramera = 0,32) zwi¹zane jest

z poziomem sympatii Niemców do Polaków: 68% respondentów deklaruj¹cych sympatiê

opowiedzia³o siê za najszybszym scenariuszem, spoœród deklaruj¹cych niechêæ wskaza³o

nañ jedynie 11%. Co ciekawe, zwi¹zek ten jest o wiele silniejszy ni¿ zale¿noœæ miêdzy

po¿¹danym tempem rozszerzenia a stereotypem Polaka lub wizerunkiem naszego kraju. Co

natomiast istotne, przeciêtnie silniejsze s¹ zwi¹zki akceptowanego przez Niemców tempa in-

tegracji Polski z UE z postrzeganym przez nich dystansem wobec Polaków w wymiarze

wspólnotowym, s³absze zaœ w odniesieniu do sfery osobistych kontaktów.

Wnioski, jakie nasuwaj¹ siê w tym miejscu, odwo³uj¹ siê do wskazywanych trzech

aspektów odnoszenia siê Niemców do ich wschodniego s¹siada: do obrazu Polski, do stosun-

ku wobec narodu jako pewnej ca³oœci i do wizerunku Polaka. Wszystkie kwestie, choæ wza-

jemnie powi¹zane, pozostaj¹ do pewnego stopnia niezale¿ne. Poziom sympatii, powi¹zany

bardzo silnie z poczuciem podobieñstwa lub odrêbnoœci obu narodów, skorelowany tak¿e

42 Xymena Doliñska



istotnie z postrzeganym dystansem w wymiarze wspólnotowym – to kwestie ujawniaj¹ce

stosunek Niemców do Polaków w sensie narodu jako ca³oœci. Mniejszy dystans na poziomie

kontaktów osobistych i niejednoznacznie negatywny obraz mieszkañca zza wschodniej gra-

nicy – to zagadnienia dotycz¹ce wizerunku Polaka jako reprezentanta narodu. Po¿¹dane

przez Niemców tempo rozszerzenia UE o Polskê najsilniej zwi¹zane jest z zagadnieniami

dotycz¹cymi wizerunku narodu jako pewnej ca³oœci, s³abiej z obrazem jego reprezentantów,

najs³abiej zaœ z opiniami o ich ojczyŸnie. Nasuwa siê zatem przypuszczenie, ¿e Niemcy

postrzegaj¹ proces rozszerzenia wspólnoty europejskiej bardziej jako rozszerzenie o Pola-

ków w sensie narodu, w mniejszym zaœ stopniu jako przejêcie do niej nowego pañstwa.

Zanim przyjdzie nam zweryfikowaæ tê tezê, sprawdzaj¹c, czego miêdzy innymi obawiaj¹

siê mieszkañcy Niemiec w zwi¹zku z rozszerzeniem integracji na wschód, jakie zaœ argumenty

podnosz¹ na rzecz tego procesu, przyjrzyjmy siê, jak zachowaliby siê w listopadzie 2000 roku

postawieni w obliczu koniecznoœci wyboru miêdzy poparciem a zanegowaniem tego projektu.

W zwi¹zku z niskim stopniem aprobaty dla idei rozszerzenia UE na wschód w Niem-

czech, ujawnianym miêdzy innymi w kolejnych edycjach Eurobarometru komisarz ds. roz-

szerzenia Günter Verheugen zasugerowa³, by niemieck¹ zgodê dla tego projektu uzale¿niæ

od ogólnonarodowego referendum w tej kwestii. Pomys³ ten wywo³a³ liczne kontrowersje,

³¹cznie z zarzutami o niezgodnoœæ takiego plebiscytu z niemieck¹ konstytucj¹. Uœwiadomi³

jednak równie¿ po raz kolejny, jak wa¿na jest powszechna zgoda dla integracji z nowymi pañ-

stwami z punktu widzenia jej autentycznego powodzenia. Niemcy zapytani przez nas wprost

o to, jak zag³osowaliby w takim referendum, podzielili siê na dwie prawie równe grupy tych,

którzy poparliby ten projekt (40%) i tych, którzy by go odrzucili (37%).
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Rysunek 5. Poparcie Niemców dla cz³onkostwa Polski w Unii Europejskiej – g³osowanie
w referendum (w %)

�ród³o: dane ISP.
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Poziom poparcia cz³onkostwa Polski wyra¿ony w referendum jest dok³adnie taki

sam, jak ten ujawniony w pytaniu o po¿¹dany termin przyjêcia naszego kraju do grona

cz³onków UE przez zwolenników mo¿liwie szybkiego zjednoczenia, nieprzekraczaj¹cego

piêciu lat oczekiwania. Warto zauwa¿yæ, ¿e odsetek respondentów, którzy odrzucili cz³onko-

stwo Polski w referendum, jest ni¿szy ni¿ ogólna dezaprobata dla idei integracji Polski z UE.

Osoby, które zag³osowa³yby za przyjêciem Polski do Wspólnoty, to w znacznej mierze zwo-

lennicy co najwy¿ej piêcioletniego terminu akcesu (64%). ZnaleŸæ mo¿na tu jednak te¿ tych,

którzy bardziej po¿¹dany termin widzieli raczej w perspektywie piêciu – dziesiêciu lat

(26%). Natomiast w grupie badanych, którzy w referendum g³osowaliby przeciw przyst¹pie-

niu Polski do UE, spotkaæ mo¿na obok zdeklarowanych przeciwników tego projektu (31%),

równie¿ jego umiarkowanych zwolenników – dla nich najodpowiedniejszy termin rozszerze-

nia wykracza poza granicê najbli¿szych piêciu lat, oddalaj¹c siê nawet w czas nieokreœlony

(42%). Co ciekawe, nie wszyscy zwolennicy mo¿liwie szybkiego przyjêcia Polski do UE

zag³osowaliby w referendum za tym projektem, 11% z nich wypowiedzia³oby siê bowiem

przeciw cz³onkostwu Polski. NajwyraŸniej ów okres kilku jeszcze lat uznaj¹ one za niezbêd-

ny dla procesów przygotowawczych.

Aktualne poparcie cz³onkostwa Polski we wspólnocie europejskiej, wyra¿aj¹ce siê

gotowoœci¹ aprobaty tego projektu w referendum, manifestowane jest czêœciej przez

Niemców ze œrednim i wy¿szym wykszta³ceniem, osoby zajmuj¹ce kierownicze stanowiska

w sektorze publicznym, przedstawicieli wolnych zawodów. Swój sprzeciw natomiast czê-

œciej wyra¿aj¹ robotnicy wykwalifikowani i majstrowie oraz urzêdnicy œredniego szczebla.

Za polskim cz³onkostwem opowiedzieliby siê tak¿e zwolennicy partii lewicowych (socjalde-

mokratów i Zielonych) oraz libera³ów.

Ciekawe, ¿e w przypadku tej kwestii jeszcze silniejsz¹ rolê ni¿ w odniesieniu do

po¿¹danego tempa rozszerzania Unii odgrywaj¹ emocje (V Kramera = 0,40): 96% zwolenni-

ków rozszerzenia to osoby, które nie deklaruj¹ niechêci do Polaków, wœród przeciwników

rozszerzenia jedynie 8% wyra¿a sympatiê wobec naszego narodu. Przeciêtnie silniejsze

zwi¹zki daj¹ siê tak¿e zaobserwowaæ w odniesieniu do dystansu w wymiarze kolektywnym

ni¿ osobistym oraz w kwestii odczuwanego podobieñstwa obu narodów. Wysokie, choæ

w porównaniu z kwestiami anga¿uj¹cymi stosunek do narodu s³absze, zwi¹zki pojawiaj¹ siê

w kontekœcie wizerunku typowego Polaka. I, co ciekawe, tym razem zachodzi tak¿e silny

zwi¹zek miêdzy poparciem cz³onkostwa Polski, a opiniami na temat naszego kraju. WyraŸ-

nie najsilniejszy jest on w przypadku dwóch kwestii: przekonania o szybkim wzroœcie go-

spodarczym w Polsce i o funkcjonowaniu tam gospodarki rynkowej na wzór innych krajów
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zachodnioeuropejskich. Zdecydowana wiêkszoœæ respondentów, którzy uznaj¹ oba te zjawi-

ska za prawdziwe, g³osowa³aby w listopadzie 2000 roku za cz³onkostwem Polski w UE

(odpowiednio 83% i 75%). Zasadne wydaje siê zatem twierdzenie, ¿e gospodarczy wi-

zerunek naszego kraju ma wp³yw na stosunek Niemców do rozszerzenia.

Argumenty Niemców przeciw i na rzecz integracji Polski z Uni¹ Europejsk¹

Aby zweryfikowaæ sformu³owan¹ wy¿ej tezê, ¿e Niemcy postrzegaj¹ rozszerzenie

UE o Polskê raczej w kategoriach przyjêcia do Wspólnoty nowego narodu, mniej zaœ jako

rozszerzenie Unii o nowe pañstwo, warto rozwa¿yæ, jakie argumenty sk³aniaj¹ ich do odrzu-

cania tego projektu, jakie natomiast przyczyniaj¹ siê do wzrostu akceptacji.

Dwoma najczêœciej wskazywanymi argumentami przemawiaj¹cymi przeciw cz³on-

kostwu Polski w Unii Europejskiej by³y: nap³yw taniej si³y roboczej (45%) oraz wzrost

obci¹¿eñ finansowych obecnych pañstw cz³onkowskich UE (44%). Te wskazania nie dziwi¹,

obie kwestie s¹ bowiem szeroko dyskutowane w niemieckiej prasie i na forum publicznym.

Obawy przed imigracj¹ zarobkow¹ s¹ lêkiem charakterystycznym dla narodów granicz¹cych

z pañstwami kandyduj¹cymi do Unii (Austria, Niemcy), uwa¿anymi za gorzej rozwiniête

i nie rozwijaj¹ce siê w stopniu zapewniaj¹cym atrakcyjne wynagrodzenia pracownikom.10

Co do zwiêkszenia nak³adów finansowych – Niemcy jako kraj ³o¿¹cy najwiêcej œrodków na

unijny bud¿et s¹ szczególnie wyczuleni na kwestie finansowe.

Ponad jedna trzecia ankietowanych (35%) podnios³a tak¿e problem mo¿liwego wzro-

stu przestêpczoœci po rozszerzeniu, jedna czwarta (21%) kwestiê gorszego funkcjonowania

instytucji unijnych po rozszerzeniu, 17% zacofanie polskiego rolnictwa.

Tabela 10. Argumenty Niemców przeciw przyjêciu Polski do Unii Europejskiej (w %)

Nap³yw taniej i niewykwalifikowanej si³y roboczej 45

Wiêksze obci¹¿enie finansowe dotychczasowych krajów cz³onkowskich 44

Wzrost przestêpczoœci 35

Gorsze funkcjonowanie instytucji unijnych po rozszerzeniu 21

Zacofanie polskiego rolnictwa 17

Zanieczyszczenie œrodowiska 6

Nie wiem 8

Odsetki nie sumuj¹ siê do 100%, gdy¿ respondenci mogli wskazaæ dwa najwa¿niejsze ich zdaniem argumenty
przeciw cz³onkostwu Polski w Unii Europejskiej.

�ród³o: dane ISP.
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Trudno jednoznacznie oceniæ, jak bardzo obawy te odnosz¹ siê w szczególnoœci do

Polski, a jak dalece zaœ podnoszone by³yby tak¿e w odniesieniu do innych pañstw kandy-

duj¹cych. Analiza prasy oraz omówione wczeœniej g³ówne skojarzenia z Polsk¹ wskazuj¹, ¿e

za takie typowo „polskie” argumenty przeciw przyjêciu naszego kraju do Unii Europejskiej

mo¿na uznaæ zacofanie polskiego rolnictwa i wzrost przestêpczoœci.

Gotowoœæ wskazywania poszczególnych argumentów zró¿nicowana jest w niewiel-

kim stopniu jedynie ze wzglêdu na poziom wykszta³cenia respondentów: wraz z jego wzro-

stem maleje czêstoœæ wskazañ zagro¿enia zwi¹zanego z nap³ywem taniej si³y roboczej, roœ-

nie zaœ odsetek osób mówi¹cych o wiêkszym finansowym obci¹¿eniu cz³onków. Na ten pier-

wszy argument najczêœciej wskazywali te¿ urzêdnicy ni¿szego i œredniego szczebla, robotni-

cy niewykwalifikowani oraz najbardziej zainteresowani – bezrobotni.

Obawê przed nap³ywem taniej si³y roboczej11 mo¿na rozwa¿aæ z dwóch punktów wi-

dzenia. Niew¹tpliwie obecny jest tu strach przed zwiêkszon¹ konkurencj¹ na rynku pracy,

spadkiem wynagrodzeñ lub nawet utrat¹ materialnych podstaw bytu. Argument ten ma cha-

rakter ekonomiczny (podobnie jak druga pod wzglêdem wskazañ racja o wzroœcie obci¹¿eñ

finansowych). Wymiar ekonomiczny mo¿na zatem uznaæ za bezsprzecznie dominuj¹cy

wœród argumentów przeciw rozszerzeniu Unii. Jednak¿e lêk przed niskop³atnymi pracowni-

kami ma tak¿e inne oblicze: wyra¿a obawê przed przyjêciem do Unii Polaków, w mniejszym

zaœ stopniu lêk przed przyjêciem nowego pañstwa.

Co wiêcej, analizuj¹c pary wymienianych argumentów – respondenci mieli wskazaæ

dwa, ich zdaniem, najwa¿niejsze argumenty przeciw przyjêciu Polski do UE – okazuje siê,

¿e najczêœciej wskazywano: nap³yw taniej si³y roboczej oraz wzrost przestêpczoœci

(19% wszystkich par). Na drugim miejscu by³a para ³¹cz¹ca kwestiê ludzi z wymiarem eko-

nomicznym – dwa najczêœciej wskazywane argumenty przemawiaj¹ce przeciw rozszerzeniu

Unii o Polskê: tania si³a robocza i wzrost obci¹¿eñ finansowych (15% wszystkich wskaza-

nych „dwójek”). Warto jeszcze wspomnieæ o parze ³¹cz¹cej wymiar finansowy (wzrost

obci¹¿eñ) i funkcjonalny (sprawnoœæ instytucji unijnych), która uplasowa³a siê na trzecim

miejscu (9% wskazañ). A zatem obawy odwo³uj¹ce siê do lêków przed ludŸmi, przed Pola-

kami jako zbiorowoœci¹, s¹ bardzo silne i nie ustêpuj¹ obawom natury ekonomicznej.

Obawy przed nap³ywem taniej si³y roboczej i przed wzrostem przestêpczoœci by³y

ponadprzeciêtnie czêsto wskazywane przez tych Niemców, którzy w referendum powiedzie-

liby Polsce: „nie!”. Ponad po³owa (56%) przeciwników wskaza³a na zagro¿enie nap³ywu ta-

46 Xymena Doliñska

11 W celu weryfikacji realnoœci obaw przed nap³ywem taniej si³y roboczej por. rozdzia³ Mateusza Fa³kowskiego w niniej-
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nich pracowników, po³owa (50%) na mo¿liwoœæ wzrostu przestêpczoœci. W przypadku po-

zosta³ych argumentów odsetki nie by³y zazwyczaj wiêksze ni¿ przeciêtne (zamieszczone

w tabeli 10).

Obawy Niemców przed rozszerzeniem UE o Polskê przyjmuj¹ wyraŸnie charakter

lêku przed Polakami jako zbiorowoœci¹. Wejœcie Polski do UE postrzegane jest jako konie-

cznoœæ przyjêcia do swego grona przede wszystkim wielu milionów Polaków.

Wœród racji przemawiaj¹cych na korzyœæ rozszerzenia UE o Polskê wyraŸnie domi-

nowa³ argument ekonomiczny: wzrost rynku i mo¿liwoœci wymiany handlowej (48%). Kolej-

ne odwo³ywa³y siê do wymiaru europejskiego: wskazywano na wzrost bezpieczeñstwa

w Europie (36%) oraz wzrost znaczenia „du¿ej Unii” w œwiecie (23%). Ciekawe, ¿e jedna

pi¹ta badanych odwo³a³a siê tak¿e do argumentów œciœle „polskich”: polskiej kultury i trady-

cji (22%) i wk³adu Polski w walkê z komunizmem (18%).

Tabela 11. Argumenty Niemców na rzecz przyjêcia Polski do Unii Europejskiej (w %)

Mo¿liwoœæ rozszerzenia rynku i wymiany handlowej 48

Wzrost miêdzynarodowego bezpieczeñstwa w Europie 36

Wzrost znaczenia Unii Europejskiej w œwiecie po rozszerzeniu 23

Wartoœci kulturalne i tradycje Polski 22

Wk³ad Polski w walkê z komunizmem 18

Wiedza i wykszta³cenie Polaków 4

Nie wiem 14

Odsetki nie sumuj¹ siê do 100%, gdy¿ respondenci mogli wskazaæ dwa najwa¿niejsze ich zdaniem argumenty
za cz³onkostwem Polski w Unii Europejskiej.

�ród³o: dane ISP.

Czynniki spo³eczno-demograficzne nie ró¿nicuj¹ sposobu postrzegania racji przema-

wiaj¹cych za rozszerzeniem. Warto jedynie odnotowaæ, ¿e czêstoœæ wskazañ na rozszerzenie

rynków ros³a wraz ze wzrostem wykszta³cenia. Kwestia ta by³a tak¿e czêœciej podnoszona

we wschodnich (58%) ni¿ w zachodnich (45%) landach. Niemcy ze wschodniej czêœci tak¿e

wyraŸnie rzadziej wskazuj¹ na wk³ad Polski w walkê z komunizmem ni¿ ich rodacy z zacho-

du kraju. Mo¿na powiedzieæ, ¿e Niemcy z nowych landów patrz¹ na rozszerzenie Unii bar-

dziej przez pryzmat ekonomii i gospodarki, co niew¹tpliwie wi¹¿e siê z ich bie¿¹cymi pro-

blemami. Co natomiast ciekawe, o wzroœcie miêdzynarodowego bezpieczeñstwa w Europie

chêtniej mówi¹ osoby starsze.
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Najczêœciej wskazywanymi parami by³y: rozszerzenie rynków i wzrost bezpieczeñ-

stwa w Europie (16%), rozszerzenie rynków i wzrost znaczenia UE w œwiecie (9%) oraz roz-

szerzenie rynków i wartoœci kulturalne oraz tradycja Polski (8%). Wydaje siê zatem, ¿e

w aspekcie korzyœci Niemcy w niewielkim jedynie stopniu spogl¹daj¹ na rozszerzenie UE

w kategoriach przyjmowania do Wspólnoty nowej zbiorowoœci osób, koncentruj¹ siê raczej

na korzyœciach gospodarczych oraz ogólnounijnych. Warto w tym miejscu podkreœliæ tak¿e,

¿e poszczególne argumenty za przyjêciem Polski do Unii bardzo s³abo wi¹¿¹ siê z akcep-

tacj¹ tego projektu w ewentualnym referendum: s¹ one wskazywane w zbli¿onym stopniu

zarówno przez zwolenników, jak i przeciwników Polski w UE. Mo¿na t³umaczyæ to z jednej

strony pominiêciem w badaniu jakiegoœ argumentu istotnego z punktu widzenia zagorza³ych

zwolenników, z drugiej zaœ po prostu brakiem takich szczególnie przekonuj¹cych do rozsze-

rzenia argumentów.

W tym miejscu nasuwa siê g³ówny wniosek wyp³ywaj¹cy z prezentowanego bada-

nia. Niemcy nie bardzo s¹ sk³onni zgodziæ siê dziœ na cz³onkostwo Polski w Unii Europej-

skiej z obawy przed Polakami jako zbiorowoœci¹. Ich niechêæ wobec tego projektu

mog³aby natomiast prze³amaæ zmiana gospodarczego wizerunku naszego kraju. Wniosek

ten odwo³uje siê do analizowanych tu konsekwentnie aspektów stosunku Niemców do

s¹siada zza Odry: stosunku do kraju i raczej negatywnego wizerunku Polski, stosunku do

Polaków jako narodu, naznaczonego dystansem i poczuciem odrêbnoœci i wreszcie stosun-

ku do poszczególnych jednostek, do typowego przedstawiciela tego narodu, który jest

wzglêdnie ambiwalentny, ale te¿ naznaczony wiêksz¹ otwartoœci¹. Przeprowadzone anali-

zy wskazuj¹, ¿e opinie Niemców na temat wejœcia Polski do UE osadzone s¹ najsilniej

w wymiarze stosunku do Polaków jako pewnej narodowej ca³oœci, znacznie s³abiej w opi-

niach o typowym Polaku i w obrazie kraju. Ich argumenty przeciw przyjêciu Polski do

wspólnoty równie¿ w najwiêkszej mierze anga¿uj¹ lêki przed Polakami nie w rozumieniu

poszczególnych jednostek, ale w sensie licznej zbiorowoœci. Niemcy obawiaj¹ siê nap³ywu

taniej si³y roboczej z Polski i wzrostu przestêpczoœci zza wschodniej granicy. Jednoczeœnie

jednak pamiêtaæ nale¿y o ujawniaj¹cej siê w badaniu znacznej koncentracji Niemców na

kwestiach gospodarczych i ekonomicznych. Choæ wizerunek Polski generalnie s³abo

wi¹za³ siê z aprobat¹ Niemców dla cz³onkostwa Polski w Unii, w analizie deklarowanego

sposobu g³osowania pojawi³y siê dwa wyj¹tki od tej regu³y: szybki wzrost gospodarczy

w Polsce oraz funkcjonuj¹cy tam system wolnego rynku – zagadnienia natury w³aœnie go-

spodarczej. Zasadne wydaje siê stwierdzenie, ¿e zmiana gospodarczego wizerunku kraju,

zwa¿ywszy istotnoœæ tych kwestii dla niemieckich respondentów, w najwiêkszym stopniu
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by³aby w stanie prze³amaæ brak powszechnej lub nawet szerokiej akceptacji Niemców dla

cz³onkostwa Polski w europejskiej wspólnocie. Nawet mimo tego, ¿e owo odrzucanie

cz³onkostwa Polski w UE wyrasta z innego wymiaru – z niewielkiej sympatii i znacznego

dystansu Niemców wobec Polaków jako zbiorowoœci.

Obawy Niemców przed pracownikami i imigracj¹ z Polski

Lêk przed nap³ywem Polaków jest jedn¹ z najczêœciej wymienianych przez Niemców

obaw przed zjednoczeniem. Warto wiêc przyjrzeæ siê bli¿ej temu zagadnieniu. Przekonanie

o tym, ¿e po przyst¹pieniu Polski do Unii wzroœnie liczba Polaków przyje¿d¿aj¹cych do

Niemiec do pracy lub chc¹cych siê tam osiedliæ na sta³e, jest wzglêdnie powszechne: ponad

trzy czwarte (76%) Niemców uwa¿a, ¿e akces Polski spowoduje wzrost imigracji czasowej

czy zarobkowej, dwie trzecie (69%), ¿e wzroœnie liczba osób chc¹cych zamieszkaæ w Niem-

czech.

Tabela 12. Opinie Niemców o wzroœcie imigracji czasowej i sta³ej z Polski po rozszerzeniu
UE (w %)

Jak Pan(i) s¹dzi czy po wst¹pieniu Polski do UE: Tak Nie
Trudno

powiedzieæ

do Niemiec bêdzie przyje¿d¿aæ wiêcej Polaków do pracy ni¿ obecnie 76 10 14

w Niemczech bêdzie osiedlaæ siê wiêcej Polaków ni¿ obecnie 69 14 17

�ród³o: dane ISP.

Ciekawe, ¿e ocena tych zjawisk okazuje siê ju¿ znacznie mniej jednoznaczna ni¿

same przewidywania, ¿e one w ogóle nast¹pi¹. Co prawda jedynie 6-7% badanych uzna³o

nap³yw pracowników i nowych mieszkañców za zjawiska jednoznacznie pozytywne, jednak-

¿e w obu przypadkach zbli¿one odsetki osób mówi³y o konsekwencjach w przewa¿aj¹cej

mierze negatywnych oraz o skutkach zarówno pozytywnych, jak i negatywnych.

Ocena obu zjawisk jest zatem bardziej wieloznaczna, ni¿ zwyk³o siê s¹dziæ. Na pod-

stawie analizowanych wyników badania ³atwo stwierdziæ, ¿e owymi negatywnymi oczeki-

wanymi skutkami jest miêdzy innymi wzrost przestêpczoœci i wiêksza konkurencja na rynku

pracy (te dwie kwestie spoœród zagro¿eñ najsilniej wi¹za³y siê z ocen¹ wzrostu imigracji

czasowej). Trudno jednak dociec, jakie konkretnie pozytywne skutki niemieccy respondenci

mieli na myœli. ¯aden z argumentów na rzecz rozszerzenia Unii o Polskê nie wi¹¿e siê

znacz¹co z tymi opiniami. Poza jednym: wzrostem miêdzynarodowego bezpieczeñstwa

w Europie. Jednak¿e próba jego interpretacji wydaje siê karko³omna.
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Interesuj¹ce jest sprawdzenie, kto, zdaniem Niemców, bêdzie przede wszystkim po-

szukiwa³ w Niemczech pracy. Ci spoœród badanych, którzy przewiduj¹ wzrost imigracji za-

robkowej, odnosz¹ to najczêœciej do niewykwalifikowanej si³y roboczej (44%) oraz do bez-

robotnych (38%). Nieco ponad jedna czwarta (27%) Niemców uwa¿a, ¿e do pracy bêd¹

chcieli przyje¿d¿aæ pracownicy wykwalifikowani, tacy jak pielêgniarki czy kierowcy. Z ko-

lei 20% oczekuje wiêkszego nap³ywu wysoko wykwalifikowanych specjalistów. Mo¿na

przypuszczaæ, ¿e s¹ to w du¿ej mierze projekcje i ekstrapolacje dotychczasowych doœwiad-

czeñ z pracownikami z Polski.
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Rysunek 6. Ocena wzrostu imigracji czasowej (w %)

�ród³o: dane ISP.
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Osoby, które za jeden z najwa¿niejszych argumentów przeciw przyst¹pieniu Polski

do Unii Europejskiej uznawa³y potencjalny nap³yw taniej si³y roboczej, ponadprzeciêtnie

czêsto wskazywa³y te¿ robotników niewykwalifikowanych (55%) i bezrobotnych (51%) jako

grupy mog¹ce szukaæ pracy w Niemczech. Warto jednak zwróciæ uwagê na wskazywane

przez respondentów pary (w pytaniu badany móg³ wskazaæ dwie grupy zawodowe). Poja-

wi³y siê bowiem dwie wyraŸnie czêœciej od pozosta³ych wymieniane „dwójki”. Obok naj-

czêœciej wskazywanej pary ³¹cz¹cej niewykwalifikowanych robotników i bezrobotnych, po-

jawi³a siê jeszcze druga grupa kojarz¹ca specjalistów i pracowników wykwalifikowanych.

Ta druga grupa by³a co prawda o ponad po³owê mniej liczna ni¿ pierwsza, wyraŸnie jednak

odró¿nia³a siê od wskazañ „mieszanych” (typu specjaliœci i bezrobotni). Sugeruje to istnienie

oczekiwania na konkurencjê na rynku pracy ze strony Polaków zarówno w zawodach nie

wymagaj¹cych kwalifikacji, przy czym tam jest to wyraŸna obawa, jak i w zawodach bar-

dziej wyspecjalizowanych, gdzie dostrzegane bywaj¹ tak¿e mo¿liwe pozytywne skutki tego

zjawiska.

6. Stosunki polsko-unijne w opinii Niemców

Rozwa¿ania o wizerunku Polski i Polaków w okresie rozszerzania UE warto uzu-

pe³niæ jeszcze o kilka ogólnych kwestii zwi¹zanych z negocjacjami akcesyjnymi. Czy spra-

wa cz³onkostwa Polski w Unii jest ju¿ zdaniem Niemców przes¹dzona, czy pozostaje spraw¹

otwart¹, kto jest winny opóŸnieniom procesu integracji europejskiej oraz czy przedstawiciele

Unii, zdaniem Niemców, rzeczywiœcie chcieliby, aby Polska zosta³a cz³onkiem wspólnoty?
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Rysunek 8. Opinie Niemców o otwartoœci/zamkniêciu kwestii przyst¹pienia Polski do UE
(w %)

�ród³o: dane ISP.
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O tym, ¿e Polska mo¿e byæ ju¿ teraz pewna swojego przysz³ego cz³onkostwa, prze-

konanych jest jedna trzecia (31%) ankietowanych, wzglêdna wiêkszoœæ (48%) uwa¿a nato-

miast tê kwestiê za otwart¹, stanowi¹c¹ na razie jeszcze przedmiot negocjacji.

¯adne zmienne spo³eczno-demograficzne nie ró¿nicuj¹ opinii Niemców w tej spra-

wie. Widaæ natomiast ich wyraŸn¹ zale¿noœæ z ocen¹ sytuacji w Polsce, szczególnie siln¹

w przypadku szybkiego wzrostu gospodarczego, funkcjonowania w Polsce gospodarki wol-

norynkowej i systemu parlamentarnego. Pozytywnym wypowiedziom Niemców na temat

tych zagadnieñ czêsto towarzyszy przekonanie o przes¹dzonym ju¿ teraz wyniku starañ

o cz³onkostwo. Uznawanie Polski za kraj nieodbiegaj¹cy swym systemem gospodarczym

i politycznym od innych krajów zachodnioeuropejskich sprzyja traktowaniu jej jako pewne-

go ju¿ przysz³ego cz³onka wspólnoty podobnych pañstw.

Pewnoœci cz³onkostwa Polski w UE czêsto towarzyszy równie¿ przekonanie o du¿ym

znaczeniu naszego kraju na forum europejskim: 59% badanych, którzy stwierdzili, ¿e Polska

jest krajem znacz¹cym, uwa¿a, ¿e jej akces jest ju¿ jedynie kwesti¹ czasu.

Problemem pokrewnym jest zagadnienie, czy – w opinii Niemców – unijni przedsta-

wiciele chcieliby, czy te¿ mo¿e wcale nie pragn¹, aby Polska sta³a siê cz³onkiem wspólnoty.

Niemcy postrzegaj¹ swoich mandatariuszy raczej jako przychylnych rozszerzeniu (48%) ni¿

mu niechêtnych (33%).

Oba zagadnienia (kwestia przes¹dzonej ju¿ lub nie sprawy cz³onkostwa Polski

w Unii oraz opinie o stosunku do tego projektu unijnych przedstawicieli) s¹ silnie ze sob¹

powi¹zane (V Kramera = 0,40) i 79% osób przekonanych o ju¿ przes¹dzonym wejœciu do

Unii uwa¿a, ¿e chc¹ tego tak¿e unijni politycy. Co jednak ciekawe, po przeciwnej stronie,

w grupie osób, które uwa¿aj¹ negocjacje za otwarte, jest relatywnie mniej takich, którzy

s¹dz¹, ¿e ich reprezentanci w Brukseli s¹ przeciwni polskiemu cz³onkostwu w Unii (46%).

Choæ wydaje siê, ¿e badani Niemcy wiele znaczenia przypisuj¹ woli politycznej unijnych

przedstawicieli, istotniejsza zdaje siê tu jednak byæ wola w sensie pozytywnym – to, ¿e bruk-

selscy urzêdnicy chc¹ przyj¹æ Polskê do UE, ni¿ to, ¿e tego nie chc¹.

Przyst¹pienie Polski do Unii opóŸnia siê i nast¹pi prawdopodobnie nie tak szybko,

jak pocz¹tkowo przewidywano. Badanie zrealizowano przed konferencj¹ w Nicei, na której

pad³a data potencjalnego rozszerzenia, 2004 rok. Badani byli jeszcze niepewni dyskusji,

tocz¹cej siê wokó³ terminu przyjmowania nowych cz³onków. Zapytani wprost, po czyjej

stronie le¿y wina tych opóŸnieñ: Polski czy Unii, wiêkszoœæ (38%) obarczy³a win¹ stronê

unijn¹. Tyle samo (36%) stwierdzi³o, ¿e obie strony ponosz¹ winê, Polskê zaœ obwini³o o to

jedynie 14% badanych.
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Ocena ta wypada wyj¹tkowo pozytywnie na tle nienajlepszego ogólnego wizerunku

Polski i niezbyt wysokiej sympatii do Polaków w Niemczech. Pytanie, które pozostanie tu

bez odpowiedzi, brzmi: czy jest ona wynikiem racjonalnych przemyœleñ, dotychczasowych

doœwiadczeñ z procesami decyzyjnymi w UE, przynale¿y zatem do sfery poznawczej, czy

te¿ wyrasta z emocji i ogólnego, g³êbszego stosunku do unijnego aparatu?

7. Stosunki polsko-niemieckie w opinii Niemców

Rozwa¿ania o wizerunku Polski w Niemczech, nawet jeœli g³ówny nacisk po³o¿ony

jest na kwestie zwi¹zane z integracj¹ europejsk¹, by³yby niepe³ne bez krótkiego choæby spoj-

rzenia na kwestiê stosunków polsko-niemieckich. Tragiczna historia prze³amywana jest od

lat, rodz¹ siê nowe pokolenia, dla których sprawy bie¿¹ce odgrywaj¹ rolê istotniejsz¹, resen-

tymenty jednak pozostaj¹ i mog¹ kszta³towaæ wzajemne stosunki. Wp³ywaj¹ na stosunek

Niemców do integracji Polski ze strukturami wspólnotowymi.

Ogólna ocena wzajemnych stosunków wypada raczej pozytywnie: ponad po³owa

(57%) badanych Niemców uzna³a je za dobre, 29% – za z³e.

Ów bliski jednej trzeciej odsetek osób, które uwa¿aj¹ stosunki miêdzy naszymi kraja-

mi za z³e, wydaje siê jednak nadspodziewanie du¿y. Szczególnie, gdy zwa¿yæ wysi³ki czy-

nione przez polityków, by zaprezentowaæ spo³eczeñstwu wzajemn¹ przyjaŸñ i wspó³pracê

obu krajów.
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Rysunek 9. Opinie Niemców o tym, kto jest przyczyn¹ opóŸnieñ w rozszerzaniu Unii Euro-
pejskiej (w %)

�ród³o: dane ISP.
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W opinie Niemców o wzajemnych stosunkach miêdzy obu krajami silnie zaanga¿o-

wane s¹ emocje i ich stosunek do Polaków. Co jednak ciekawe, tym razem silniejsze zwi¹zki

miêdzy ocen¹ stosunków a poczuciem dystansu zaobserwowaæ mo¿na nie w wymiarze

wspólnotowym, a w odniesieniu do relacji osobistych. Rolê odgrywa tu tak¿e wizerunek kra-

ju, najwa¿niejsze s¹ zaœ kwestie gospodarcze i polityczne: opinie o polskim wzroœcie gospo-

darczym i systemie wolnorynkowym, o parlamentaryzmie i respektowaniu praw obywatel-

skich. Wszystko to dowodzi oczywistego, jak siê zdaje, faktu, ¿e ocena stosunków polsko--

niemieckich jest pochodn¹ pewnego politycznego wyrobienia, znajomoœci zdarzeñ z szersze-

go ni¿ tylko bezpoœrednie otoczenia, otwartoœci na zjawiska i na ludzi jako takich.

Badani zapytani natomiast wprost, kiedy stosunki polsko-niemieckie uk³ada³y siê

najlepiej, najczêœciej wskazywali czas obecny, dziœ lub od prze³omu 1990 roku (34%).

Przezwyciê¿anie przesz³oœci

Przezwyciê¿anie resentymentów polsko-niemieckich zrodzonych z przesz³oœci, obej-

muj¹ce miêdzy innymi prze³amywanie tragicznych doœwiadczeñ wojny dotyczy obu narodów:

mieszkañców Polski, która sta³a siê ofiar¹ napaœci i Niemców, którzy w wyniku powojennych

traktatów pozbawieni zostali domu, maj¹tku i wypêdzeni z rodzinnych stron. Ponad pó³ wieku

po tamtych wydarzeniach zdaniem wiêkszoœci Niemców (58%) pojednanie miêdzy obu naro-

dami jest jak najbardziej mo¿liwe. Wa¿ne jest jednak tak¿e, ¿e ponad jedna trzecia (35%) nie

potrafi tego jeszcze oceniæ.
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Kwestia pojednania nieco inaczej widziana jest oczami m³odego i starszego pokolenia.

Znacz¹ce i niepokoj¹ce zarazem jest, ¿e to w³aœnie osoby starsze czêœciej dostrzegaj¹ mo¿li-

woœæ pojednania, rzadziej te¿ maj¹ w¹tpliwoœci, ¿e mo¿e ono nast¹piæ, ni¿ najm³odsze pokole-

nie. Bardzo natomiast silnie zaanga¿owane s¹ w tê kwestiê emocje: 82% deklaruj¹cych sym-

patiê do Polaków uwa¿a pojednanie za mo¿liwe, ponad po³owa (54%) odczuwaj¹cych wobec

nas niechêæ nie widzi takiej mo¿liwoœci. Poniewa¿ kwestia ta nie jest szczególnie istotnie zró¿-

nicowana ze wzglêdu na preferencje partyjne, nale¿a³oby j¹ przypisaæ bardziej do sfery wyob-

ra¿eñ o narodzie i stosunku do niego ni¿ traktowaæ jako kwestiê polityczn¹.

Odmiennie natomiast jest w przypadku innego problemu z historii – granicy pol-

sko-niemieckiej. Uk³ad, w którym Niemcy zaakceptowa³y zachodni¹ granicê Polski, podpi-

sany zosta³ w 1970 roku, a zatem dopiero æwieræ wieku po zakoñczeniu II wojny œwiatowej.

Do dziœ pojawiaj¹ siê jednak jeszcze g³osy, ¿e jest to granica niesprawiedliwa. Jak bardzo s¹

one powszechne? Zdecydowana wiêkszoœæ badanych Niemców (77%) akceptuje granicê na

Odrze i Nysie, 16% zg³asza natomiast wzglêdem jej przebiegu zastrze¿enia. Trudno oceniaæ

te dwie grupy, jednak fakt, ¿e przebieg granicy mo¿e w dobie ich znoszenia nie wzbudzaæ

powszechnej akceptacji, budzi nie tylko zdziwienie, ale te¿ mo¿e wywo³ywaæ niepokój.

Akceptacja granicy na Odrze i Nysie nie jest jednak kwesti¹ pokoleniow¹, wiek nie

ró¿nicuje stosunku do jej przebiegu. Okazuje siê ona natomiast w pewnej mierze kwesti¹ po-

lityczn¹, odró¿niaj¹c¹ elektoraty dwóch najwiêkszych partii: wyraŸnie wiêcej przeciwników

obecnej granicy znaleŸæ mo¿na wœród wyborców CDU/CSU (22%), mniej (14%) w gronie

wyborców socjaldemokratów i nikogo wœród zwolenników drugiego koalicjanta w rz¹dzie

Gerharda Schrödera, w elektoracie Zielonych.

W opinie na temat granicy nie s¹ natomiast zaanga¿owane ani emocje, ani stereoty-

py, ani wizerunek Polski jako kraju.
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Rysunek 11. Opinie Niemców o mo¿liwoœci pojednania z Polakami (w %)

�ród³o: dane ISP.
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Podnoszone czasem na niemieckim forum postulaty, by z odszkodowania dla wypê-

dzonych po wojnie z Polski Niemców uczyniæ warunek przyjêcia Polski do Unii Europejs-

kiej, spotykaj¹ siê ju¿ z wiêksz¹ aprobat¹ ni¿ postulaty rewizji wschodniej granicy Niemiec.

Po³owa (49%) ankietowanych uzna³a taki postulat za bezzasadny, natomiast jedna trzecia

(35%) by³aby go sk³onna zaakceptowaæ.
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Rysunek 12. Poziom akceptacji granicy polsko-niemieckiej w Niemczech (w %)

�ród³o: dane ISP.
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Rysunek 13. Opinie Niemców na temat odszkodowania dla wypêdzonych jako warunku
przyjêcia Polski do UE (w %)

�ród³o: dane ISP.
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Oficjalne deklaracje przedstawicieli niemieckich w³adz zdaj¹ siê jednak odsy³aæ tê

kwestiê w sferê sporów wewn¹trzniemieckich, czyni¹c z niej sprawê odleg³¹ od zagadnieñ

integracyjnych. Jednak¿e sam fakt wzglêdnej popularnoœci takiego postulatu sprawia, ¿e na-

le¿y œledziæ nieznaczne choæby przysz³e jego przejawy.

Na zakoñczenie wreszcie warto przyjrzeæ siê sprawie podnoszonej przede wszystkim

przez stronê polsk¹, zawi¹zanej tak¿e ze wspóln¹ histori¹ obu narodów – chêci powrotu

Niemców na dawne niemieckie obszary. W Polsce czêsto mówi siê o zagro¿eniu wzrostem

wykupu ziemi przez Niemców. Problem ten przywo³ywany bywa zarówno przez niektórych

polityków, jak i znajduje swe odzwierciedlenie w badaniach opinii publicznej, stanowi¹c

jedn¹ z g³ównych obaw zwi¹zanych z integracj¹ europejsk¹, szczególnie wœród mieszkañ-

ców wsi i rolników. Chc¹c zweryfikowaæ to przeœwiadczenie o maj¹cym wkrótce nast¹piæ

lawinowym wzroœcie tego zjawiska, zapytaliœmy Niemców wprost o zamiar zakupu ziemi,

domku czy jakiejœ nieruchomoœci w ci¹gu najbli¿szych piêciu – siedmiu lat. Jedynie 3%

przyzna³o, ¿e chcia³aby tak post¹piæ. Jednak¿e wiêkszoœæ z nich (89%) planuje kupiæ nieru-

chomoœæ w Hiszpanii, we Francji lub innym kraju. Domek letniskowy lub ziemiê w Polsce

w ci¹gu najbli¿szych kilku lat zamierza kupiæ ³¹cznie 0,4% badanych – wynik mieszcz¹cy

siê w granicach b³êdu statystycznego. Obawy przed nieuchronnym przejœciem polskich go-

spodarstw oraz terenów uprawnych i rekreacyjnych w rêce Niemców wydaj¹ siê nie tyle na-

wet dalece przesadzone, ile s¹ po prostu bezzasadne.

8. Zamiast podsumowania

W niniejszym raporcie g³ówny nacisk po³o¿ony zosta³ na rekonstrukcjê wizerunku

Polski i jej mieszkañców, obecnego w œwiadomoœci Niemców w okresie negocjacji przed-

akcesyjnych. Na prze³omie 2000/2001 roku najbardziej interesuj¹cym i istotnym wydawa³

siê bowiem rozpowszechniony w Niemczech obraz Polski jako kandydata na cz³onka euro-

pejskiej wspólnoty. W analizie nie odwo³ywaliœmy siê do badañ nad stosunkiem Niemców

do Polaków prowadzonych w Niemczech na przestrzeni ostatnich piêædziesiêciu lat, nie mog-

liœmy zatem wskazaæ zmian, jakie zasz³y w obrazie Polaków w Niemczech. Najwa¿niejsze

tendencje tych przemian warto jednak zasygnalizowaæ.

W 1980 roku Tomasz Szarota odnotowywa³ w wizerunku Polaków „proces odcho-

dzenia spo³eczeñstwa zachodnioniemieckiego od stereotypu negatywnego i potwierdzone

sonda¿ami zbli¿anie siê do oceny neutralnej”.12 Kolejne badania Instytutu Allensbach reali-
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zowane w latach 1959, 1963 i 197213 pozwala³y zaobserwowaæ nie tyle wzrost pozytywnego

nastawienia Niemców (zachodnich) do Polaków, ile spadek deklarowanego negatywnego

podejœcia i wzrost obojêtnoœci w stosunku do s¹siadów zza Odry.

W tê podstawow¹ tendencjê wpisuj¹ siê tak¿e wyniki badania ISP z 2000 roku: obraz

kraju, choæ nadal raczej negatywny, nie jest ju¿ tak negatywny jak dawniej; w stosunku Niem-

ców do Polaków dominuje co prawda obojêtnoœæ, jednak sympatia przewa¿a nieznacznie

nad niechêci¹; obraz Polaka zatraci³ swój wyraŸnie jednoznacznie negatywny charakter, nie

zyskuj¹c co prawda rysów pozytywnych, zyskuj¹c natomiast na neutralnoœci. Dziœ ju¿ nie

mo¿na powiedzieæ, ¿e obraz Polski czy Polaków jest obrazem wroga. W stosunku Niemców

do wschodniego s¹siada odnaleŸæ mo¿na dziœ wiele dystansu, ale i otwartoœci, niechêci, ale

tak¿e sympatii. Postrzeganemu i wyra¿anemu poczuciu odmiennoœci towarzyszy ostro¿noœæ,

podszyta mo¿e pewnymi uprzedzeniami i lêkami, ale ju¿ nie wrogoœæ. Patrz¹c z perspekty-

wy kilku dziesiêcioleci zasadne wydaje siê zatem przywo³ywane wczeœniej stwierdzenie, ¿e

Niemcy s¹ w³aœnie w trakcie przewartoœciowywania dawniejszych ocen i opinii na temat

Polski i Polaków.
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1. G³ówne wnioski

Niemcy s¹ dla Polaków krajem dosyæ dobrze znanym i stosunkowo jednoznacznie kojarzo-

nym. Mo¿na wyró¿niæ trzy grupy skojarzeñ, jakie maj¹ Polacy w zwi¹zku z Niemcami.

Pierwsz¹ stanowi¹ odwo³ania do polskich wyobra¿eñ o mieszkañcach kraju za Odr¹: dobra

organizacja pracy, porz¹dek, pracowitoœæ i gospodarnoœæ. Drug¹ grupê tworz¹ skojarzenia

odwo³uj¹ce siê do historii, przede wszystkim do II wojny œwiatowej. Trzecia – powsta³a

w wyniku ró¿nicy w poziomie ¿ycia w Niemczech i w Polsce i s¹ to stwierdzenia kojarz¹ce

Niemcy z dobrobytem.

Skojarzenia z Niemcami nasuwaj¹ce siê Polakom zwi¹zane s¹ mocno ze zmiennymi

spo³eczno-demograficznymi. Im wy¿sze wykszta³cenie, tym czêœciej Niemcy kojarzone s¹

z porz¹dkiem, dyscyplin¹, pracowitoœci¹ i dobr¹ organizacj¹ pracy. Im ni¿sze wykszta³cenie,

tym silniejsze s¹ skojarzenia z wojn¹, uciskiem i obozami koncentracyjnymi.

Wa¿n¹ zmienn¹ spo³eczno-demograficzn¹ wp³ywaj¹c¹ na skojarzenia z Niemcami jest wiek.

Stwierdzona zale¿noœæ potwierdza intuicjê, i¿ g³ównie starsze, pamiêtaj¹ce wojnê pokolenie

kojarzy Niemcy z okupacj¹. Wœród osób powy¿ej 59. roku ¿ycia 54% wymienia³o to skojarze-

nie. Wœród dwudziesto- i trzydziestolatków odpowiada³a tak jedynie jedna czwarta respon-

dentów.

Powoli zmienia siê stereotyp Niemiec–okupanta. Mo¿e o tym œwiadczyæ fakt, ¿e mimo, i¿ naj-

czêstszym skojarzeniem by³a II wojna œwiatowa, jedynie 5% respondentów poda³o, ¿e Niem-

cy kojarz¹ im siê z nacjonalizmem i niechêci¹ do innych oraz z przekonaniem o w³asnej

wy¿szoœci. Pamiêæ o czasach okupacji (najwiêksza grupa skojarzeñ – 34%) nie poci¹ga wiêc

za sob¹ automatycznej ekstrapolacji tego skojarzenia na dzisiejsze Niemcy (nie przypisujemy

wspó³czesnym nam Niemcom nacjonalizmu i ksenofobii – 5% wskazañ).

Widoczna jest spoistoœæ obrazu kraju i cz³owieka. Skojarzenia z ³adem i porz¹dkiem s¹ spój-

ne z bardzo silnym i mocno zakorzenionym stereotypem Niemca jako cz³owieka zdyscypli-

nowanego i pracowitego.



Zaznaczy³a siê grupa skojarzeñ zwi¹zanych z niemieck¹ kultur¹, co zestawione z faktem, ¿e

oko³o 60% Polaków deklaruje lekturê ksi¹¿ek niemieckich autorów i ogl¹danie niemieckich

filmów, oznacza, ¿e niemiecka kultura, na nowo, jak przed II wojn¹ œwiatow¹, jest w Polsce

obecna.

Mo¿na powiedzieæ, ¿e wed³ug Polaków ustrojem gospodarczym i politycznym Niemiec jest

„dobra organizacja pracy”. Jest to „znak firmowy” Niemiec identyfikowany w Polsce przez

wszystkie grupy spo³eczne i zawodowe, a nale¿y przypuszczaæ, ¿e takie niemieckie znaki fir-

mowe, jak „spo³eczna gospodarka rynkowa” czy „niemiecki federalizm” kojarzone s¹

w Polsce jedynie przez elity.

Polacy wysoko oceniaj¹ znaczenie Niemiec w Europie. Blisko trzy czwarte respondentów

okreœli³o pozycjê Niemiec jako „znacz¹c¹”. Dla porównania, pozycjê Francji – g³ównego

konkurenta Niemiec do wiod¹cej pozycji na naszym kontynencie i znaczenia w Unii Europej-

skiej – jako „znacz¹c¹” okreœli³o 60% Polaków. Postrzegamy wiêc Niemcy jako najwa¿niej-

sze pañstwo w Europie.

Polacy wysoko oceniaj¹ kompetencje Niemców (opisuj¹c ich jako zdyscyplinowanych, pra-

cowitych, skutecznych), natomiast kwestionuj¹, b¹dŸ nie oceniaj¹ ich moralnoœci (tzn. takich

cech, jak: uczciwoœæ, ¿yczliwoœæ, tolerancja). Niemca widzianego polskimi oczami mo¿na

okreœliæ jako „dobrego pracownika bez duszy”.

Taki dualizm w myœleniu o Niemcach jest zgodny z autostereotypem samych Niemców, którzy

myœl¹ o sobie podobnie.

Du¿a ambiwalencja obecna w opisie „moralnych” cech Niemców mo¿e œwiadczyæ o doko-

nuj¹cych siê przewartoœciowaniach dawnego stereotypu. Sygna³em o zmianach w sposobie

postrzegania Niemców przez Polaków mo¿e byæ równie¿ systematycznie rosn¹ca sympatia

do Niemców. Wskazuje na to fakt, ¿e o Niemcach jako ludziach tolerancyjnych i ¿yczliwych

najczêœciej mówi¹ m³odzi Polacy.

Ponad jedna trzecia respondentów uwa¿a, ¿e Niemcy bardzo ró¿ni¹ siê od Polaków.

Spoœród badanych 38% Polaków deklaruje swoj¹ sympatiê dla s¹siadów zza Odry, podczas

gdy 24% czuje do Niemców niechêæ. Zaznacza siê sta³y wzrost sympatii do Niemców. W roku
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1966 sw¹ niechêæ wobec Niemców deklarowa³o a¿ 67% Polaków, o sympatii mówi³o zaœ je-

dynie 7%. Prawie 40% Polaków mówi¹cych obecnie o swojej sympatii dla Niemców jest

wiêc spor¹ grup¹.

Na poziom sympatii do Niemców wp³ywa wiek i wykszta³cenie. Im m³odszy oraz im bardziej

wykszta³cony Polak, tym chêtniej deklaruje swoj¹ sympatiê do Niemców.

Zdecydowana wiêkszoœæ Polaków s¹dzi, ¿e stosunki polsko-niemieckie uk³adaj¹ siê dobrze.

Tak¹ opiniê wyra¿a ponad 80% respondentów, tymczasem a¿ 29% Niemców uwa¿a, ¿e sto-

sunki polsko-niemieckie s¹ obecnie z³e.

Du¿a czêœæ polskiego spo³eczeñstwa obawia siê Niemców mieszkaj¹cych w Polsce. Ponad

20% Polaków uwa¿a, ¿e mniejszoœæ niemiecka d¹¿y do oderwania swych ziem od Polski. Im

m³odszy i mniej wykszta³cony badany, tym chêtniej zgadza siê z tym stwierdzeniem. W prze-

dziale wiekowym 18-24 lat uwa¿a tak 26% respondentów.

Polacy trafnie odczytuj¹ zarówno obawy Niemców, jak i korzyœci postrzegane przez nich

w zwi¹zku z perspektyw¹ wejœcia Polski do Unii Europejskiej. Najistotniejsze z nich dotycz¹

spraw gospodarczych, a w szczególnoœci ochrony i powiêkszania niemieckiego rynku pracy.

Podczas gdy a¿ 76% procent Niemców jest zdania, ¿e po rozszerzeniu Unii zwiêkszy siê licz-

ba Polaków przyje¿d¿aj¹cych do pracy do ich kraju, jedynie niewielka czêœæ Polaków rozwa-

¿a tak¹ mo¿liwoœæ (17%).
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2. Wizerunek Niemiec

Na kszta³towanie siê wizerunku narodu czy kraju, postrzeganego przez mieszkañców

innego kraju, wp³yw maj¹: stereotypy bêd¹ce czêœci¹ tradycji, kulturowego dziedzictwa i sys-

temu wartoœci w³asnego narodu; informacje przekazywane przez œrodki masowego przeka-

zu; oraz indywidualne kontakty z ludŸmi i danym krajem, spostrze¿enia i doœwiadczenia

zdobyte w czasie wizyt w danym pañstwie lub w spotkaniach z jego mieszkañcami.

Uprawnione jest wiêc wyg³oszenie w tym miejscu truizmu, ¿e Polacy i Niemcy s¹

s ¹ s i a d a m i. Fakt ten ma olbrzymie konsekwencje dla sposobu postrzegania Niemiec

i Niemców przez Polaków. Niemcy s¹ najbli¿szym Polsce krajem Zachodu i dla wielu Pola-

ków Zachód symbolizuj¹. Jeszcze za czasów PRL, a szczególnie na prze³omie lat 80. i 90.

Polacy stosunkowo czêsto podró¿owali (w ró¿nych celach, miêdzy innymi handlowych) do

Berlina Zachodniego, który by³ „wysp¹ dobrobytu” wœród krajów demokracji ludowej, do-

datkowo po³o¿on¹ niedaleko polskich granic. Wydaje siê, ¿e obraz domów handlowych (np.

po³o¿onego w centrum Berlina Zachodniego „Europa-Center”) z ich b³yszcz¹cymi kafelka-

mi, czynnymi schodami ruchomymi i bogactwem towarów mocno odcisn¹³ siê w œwiadomoœci

Polaków i zosta³ przez nich dobrze zapamiêtany. Dobrobyt, ³ad i porz¹dek s¹ wa¿nymi

elementami postrzegania Niemiec przez Polaków.

Znajomoœæ Niemiec przez Polaków – kontakty Polaków z Niemcami

Prawie po³owa Polaków by³a choæ raz w Niemczech. Znaczna czêœæ spo³eczeñstwa

polskiego mia³a te¿ okazjê bezpoœrednio poznaæ Niemcy, kontaktuj¹c siê z mieszkaj¹cymi tam

krewnymi b¹dŸ znajomymi (ponad 40% Polaków). Polacy znaj¹ kraj swoich zachodnich s¹sia-

dów doœæ dobrze tak¿e dziêki programom telewizyjnym (65%). Prawie 60% Polaków, a wiêc

równie¿ bardzo du¿o, ogl¹da³o niemieckie filmy i czyta³o ksi¹¿ki niemieckich autorów.

Kontaktom sprzyja na pewno wyj¹tkowo liczna Polonia w Niemczech. Szacuje siê,

¿e mieszka tam ponad 2 mln osób pochodzenia polskiego, w tym 291 000 z polskim paszpo-

rtem. W Polsce ¿yje natomiast spora grupa osób pochodzenia niemieckiego (wed³ug Ÿróde³

polskich 350 000 – 500 000, Ÿród³a niemieckie podaj¹ liczbê 750 000 osób).14

Zmienn¹ najsilniej wp³ywaj¹c¹ na czêstoœæ kontaktów z Niemcami jest wykszta³ce-

nie. Jest ono silnie pozytywnie skorelowane z liczb¹ kontaktów i to wszelkiego rodzaju. Im

wy¿sze wykszta³cenie, tym wiêksze prawdopodobieñstwo, ¿e respondent by³ w Niemczech,
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ma tam znajomych, czyta³ ksi¹¿ki niemieckich autorów itp. Byli, b¹dŸ bywaj¹ w Niemczech

przedstawiciele wszystkich pokoleñ – wiek nie jest tu istotn¹ zmienn¹, wa¿niejsze s¹ wy-

kszta³cenie i dochód. Bogatsi i lepiej wykszta³ceni wyraŸnie czêœciej deklaruj¹, ¿e byli choæ

raz w Niemczech. Z Niemcami, zarówno tymi mieszkaj¹cymi w Polsce, jak i tymi z Niemiec

zdecydowanie czêœciej kontaktuj¹ siê ludzie m³odzi i wykszta³ceni. Mo¿liwe do zaobserwo-

wania s¹ tak¿e zwi¹zki w obrêbie tabeli – czytelnictwo ksi¹¿ek niemieckich autorów i znajo-

moœæ tamtejszych filmów s¹ skorelowane z pobytem w Niemczech.

Tabela 1. Znajomoœæ Niemiec przez Polaków (w %)

Stwierdzenia Tak Nie
Nie wiem/trudno

powiedzieæ

By³(a) Pan(i) w Niemczech 47 52 1

Ma Pan(i) krewnych/znajomych w Niemczech 42 57 1

Ma Pan(i) znajomych Niemców zamieszka³ych w Polsce 13 85 2

Mia³(a) Pan(i) sporadyczne kontakty z Niemcami zamieszka³ymi
w Niemczech 45 53 2

Czyta³(a) Pan(i) ksi¹¿ki napisane przez Niemców, lub ogl¹da³(a)
niemieckie filmy 58 38 4

Ogl¹da³(a) Pan(i) programy w TV o Niemczech 65 30 5

Typowe skojarzenia z Niemcami

Niemcy s¹ dla Polaków krajem dosyæ dobrze znanym i stosunkowo jednoznacznie

kojarzonym. Wszyscy Polacy podaj¹ jakieœ skojarzenie zwi¹zane z krajem za Odr¹ i Nys¹,

a nie jest to zale¿noœæ dwustronna, bowiem du¿ej grupie Niemców Polska w ogóle z niczym

siê nie kojarzy.15

Skojarzenia Polaków z Niemcami podzieliæ mo¿na na trzy wyraŸne grupy. Pierwsz¹

grupê stanowi¹ skojarzenia odwo³uj¹ce siê do naszych wyobra¿eñ o mieszkañcach kraju za

Odr¹: dobra organizacja pracy, porz¹dek, pracowitoœæ i gospodarnoœæ. Nastêpn¹ grupê

tworz¹ skojarzenia odnosz¹ce siê do historii stosunków polsko-niemieckich i s¹ one zdecy-

dowanie negatywne. Respondenci wymieniali, jako przychodz¹ce im na myœl w zwi¹zku

z Niemcami, wojnê, obozy koncentracyjne, ucisk i z³o (34%). Trzecia grupa odwo³uje siê do

teraŸniejszoœci i odzwierciedla nasze wyobra¿enia o lepszym ¿yciu i dobrobycie. Tego wyra-

zem s¹ równie¿ nasze opinie o niemieckich autostradach i samochodach.
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Tabela 2. Typowe skojarzenia Polaków z Niemcami (w %)

Kraj ³adu i porz¹dku Historia Kraj dobrobytu

Dyscyplina, dobra organizacja pracy,
dok³adnoœæ, solidnoœæ (19)

Wojna, z³o, obozy koncentracyj-
ne, ucisk, wróg (34)

Dobrobyt (27)

Porz¹dek (18) Postêp, osi¹gniêcia, dobre sa-
mochody, autostrady (9)

Pracowitoœæ, przedsiêbiorczoœæ (15)

Oszczêdnoœæ, gospodarnoœæ (6)

�ród³o: dane ISP.

Skojarzenia nasuwaj¹ce siê Polakom z Niemcami s¹ silnie modyfikowane przez

zmienne spo³eczno-demograficzne. Im wy¿sze wykszta³cenie, tym czêœciej Niemcy kojarzo-

ne s¹ z porz¹dkiem, dyscyplin¹ i dobr¹ organizacj¹ pracy. Wykonywana praca oraz pozycja

spo³eczna równie¿ maj¹ wp³yw na skojarzenia – z dyscyplin¹ i dobr¹ organizacj¹ pracy Niem-

cy najczêœciej kojarz¹ siê polskim przedsiêbiorcom oraz kadrze kierowniczej.

Im ni¿sze wykszta³cenie, tym silniejsze s¹ wspomnienia wojny, ucisku i obozów

koncentracyjnych. S¹ one równie¿ silnie skorelowane z wiekiem, potwierdzaj¹c intuicjê, ¿e

g³ównie starsze, pamiêtaj¹ce wojnê pokolenie kojarzy Niemcy w³aœnie z ni¹. Wœród osób

powy¿ej 59. roku ¿ycia ponad po³owa (54%) wspomnia³a z³o zwi¹zane z okupacj¹ jako ko-

jarz¹ce siê im z Niemcami, wœród dwudziesto- i trzydziestolatków ju¿ jedynie jedna czwarta

respondentów.

O tym, ¿e zmienia siê stereotyp Niemiec jako kraju–okupanta mo¿e œwiadczyæ fakt,

¿e pamiêtamy o czasach okupacji (34%), lecz nie ekstrapolujemy tego skojarzenia na dzisiej-

sze Niemcy (nie przypisujemy wspó³czesnym nam Niemcom nacjonalizmu i ksenofobii – tyl-

ko 5% wskazañ). Zaznaczy³a siê równie¿ grupa respondentów deklaruj¹ca, ¿e kojarzy Nie-

mcy z krajem ludzi tolerancyjnych i uczciwych (3%).

Aby lepiej unaoczniæ rolê zmiany pokoleniowej w skojarzeniach ³¹czonych przez Po-

laków z Niemcami nie od rzeczy bêdzie przypomnieæ, ¿e obecny trzydziestolatek urodzi³ siê

w 1970 roku, kiedy zaczêto mówiæ w Polsce o pojednaniu, dwudziestolatek urodzi³ siê

w 1980 roku – wówczas Polacy zaczêli ju¿ dostrzegaæ w Niemczech Zachodnich sojusznika

otwieraj¹cego im drogê na Zachód. Pewn¹ rolê w postrzeganiu Niemiec odgrywa prawdo-

podobnie równie¿ coraz pe³niejsza wiedza m³odych Polaków o zbrodniach pope³nionych na

Polakach przez Zwi¹zek Radziecki. Mo¿na powiedzieæ, ¿e okrucieñstwo II wojny œwiatowej

roz³o¿y³o siê ju¿ w naszej pamiêci zbiorowej na te dwa pañstwa i w zwi¹zku z tym nie koja-

rzymy s³ów „okupacja” czy „obóz” automatycznie tylko z Niemcami.
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Tabela 3. Pozosta³e skojarzenia wymieniane przez Polaków w zwi¹zku z Niemcami (w %)

Uczciwi, porz¹dni i tolerancyjni ludzie 3

Nacjonalizm, niechêæ do innych, butni, przekonani o swojej wy¿szoœci 5

S¹siedzi, inny naród 3

Inna kultura, obyczaje, artyœci i poeci 5

Praca w Niemczech na czarno, wyjazdy na saksy 2

Piwo 3

�ród³o: dane ISP.

M³odzi Polacy w coraz mniejszym stopniu kojarz¹ Niemcy z czasami okupacji hitle-

rowskiej. Podobn¹ tendencjê zauwa¿yæ mo¿na obserwuj¹c nastawienie Polaków do Niem-

ców jako narodu. Prawie po³owa Polaków poni¿ej 40 roku ¿ycia deklaruje sympatiê dla Niem-

ców. Mo¿na wiêc mówiæ o pewnych przewartoœciowaniach zarówno obrazu kraju, jak

i wizerunku jego mieszkañców.

Kwestia pamiêci historycznej Polaków jest istotnie ciekawym problemem. W pew-

nym sensie mamy tu do czynienia z odwrotem od historii i znikaniem z pamiêci spo³ecznej

historii stosunków polsko-niemieckich. Badanie pokazuje, ¿e im ni¿sze wykszta³cenie, tym

silniejsze s¹ skojarzenia z wojn¹, uciskiem i obozami koncentracyjnymi. Paradoksalnie,

w³aœnie ludzie wykszta³ceni, a wiêc ci, którzy w naszej tradycji powo³ani s¹ do pamiêtania,

szybciej zapominaj¹. Narzuca siê interpretacja, ¿e ludzie proœci – z ni¿szym wykszta³ceniem

– zachowuj¹ w swej pamiêci historycznej wierniejszy obraz wojny i okupacji hitlerowskiej.

Podsumowuj¹c, trzeba stwierdziæ, ¿e skrystalizowa³y siê wyraŸne i jednoznaczne ob-

szary skojarzeniowe z Niemcami. Widoczna jest równie¿ pewna spoistoœæ obrazu kraju

i cz³owieka. Skojarzenia z ³adem i porz¹dkiem s¹ spójne z bardzo silnym stereotypem Nie-

mca jako cz³owieka zdyscyplinowanego i pracowitego, a trzeba dodaæ, ¿e stereotyp ten jest

od dawna zakorzeniony w spo³eczeñstwie polskim.16 Równie¿ skojarzenia odwo³uj¹ce siê

wprost do historii s¹ silne i wi¹¿¹ siê raczej jednoznacznie z II wojn¹ œwiatow¹. W tym miej-

scu warto zwróciæ tak¿e uwagê na pojawienie siê w wypowiedziach respondentów odwo³añ

do kultury, artystów i poetów niemieckich (5%). Tomasz Szarota w swej ksi¹¿ce o wzajem-

nym postrzeganiu Niemców i Polaków pisze, ¿e przed wojn¹ „wspania³a kultura niemiecka”

stanowi³a wa¿ny element postrzegania Niemców i Niemiec przez Polaków i dopiero II woj-

na œwiatowa powa¿nie zmniejszy³a ten podziw i przez to zmieni³a wynikaj¹ce z niego pozy-
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tywne skojarzenia i stereotypy.17 Obecnie trudno stwierdziæ, czy 5% Polaków kojarz¹cych

Niemcy z Bachem i Goethem to du¿o, czy ma³o. Istotne, ¿e taka grupa skojarzeñ wyraŸnie

siê zaznaczy³a. Jeœli zestawiæ to z faktem, ¿e oko³o 60% Polaków deklaruje lekturê ksi¹¿ek

niemieckich autorów i ogl¹danie niemieckich filmów, oznacza to, ¿e niemiecka kultura, na

nowo, jak przed II wojn¹ œwiatow¹, jest w Polsce obecna.

Trzeci obszar skojarzeniowy odnosi siê do teraŸniejszoœci i dotyczy wysokiego po-

ziomu ¿ycia w Niemczech. W tym kontekœcie dobrze widaæ, ¿e na skojarzenia zwi¹zane

z Niemcami wp³ywa nie tylko historia i silny stereotyp Niemca, lecz równie¿ wizyty w Niem-

czech i inne Ÿród³a informacji (st¹d np. skojarzenia z autostradami).

Obraz Niemiec odzwierciedlony w odpowiedziach na pytanie otwarte znajduje

potwierdzenie w opiniach dotycz¹cych konkretnych obszarów ¿ycia politycznego i gos-

podarczego.18 Polacy s¹ przekonani, ¿e Niemcy to kraj, w którym istnieje dobra organi-

zacja pracy (85%). Pogl¹d ten jest zgodny z opiniami o mieszkañcach tego kraju, których

uwa¿amy za bardzo pracowitych i zdyscyplinowanych. Jak jest on silny pokazuje jednak

dopiero rozk³ad odpowiedzi na pytania o funkcjonowanie gospodarki rynkowej i systemu

parlamentarnego w Niemczech. Jeszcze bardziej Polacy s¹ pewni tego, ¿e praca jest tam

dobrze zorganizowana. Mo¿na powiedzieæ, ¿e wed³ug Polaków ustrojem gospodarczym

i politycznym Niemiec jest w³aœnie „dobra organizacja pracy”. Jest to „znak firmowy”

Niemiec identyfikowany w Polsce przez wszystkie grupy spo³eczne i zawodowe, a nale-

¿y przypuszczaæ, ¿e takie niemieckie znaki firmowe jak „spo³eczna gospodarka rynko-

wa” czy „niemiecki federalizm” kojarzone s¹ w Polsce jedynie przez elity. Si³ê tego po-

zytywnego stereotypu potwierdzaj¹ równie¿ opinie o wzroœcie gospodarczym Niemiec.

OdpowiedŸ na pytanie o wzrost gospodarczy wymaga pewnej wiedzy o tempie rozwoju

kraju. Jest ono w przypadku Niemiec ju¿ od d³u¿szego czasu stosunkowo niskie, na co

skar¿¹ siê sami Niemcy.19 Polacy maj¹ zaœ generalnie bardzo dobre mniemanie o dobro-

bycie i sytuacji gospodarczej Niemiec, co odnosz¹ równie¿ do tempa wzrostu. Znakomi-

ta wiêkszoœæ respondentów (83%) odpowiada, ¿e w Niemczech jest wysoki wzrost

gospodarczy, a odpowiedŸ nie zale¿y w ¿aden sposób od wykszta³cenia, co oznacza, ¿e

pogl¹d ten jest „odporny na wiedzê”.
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jest bardzo niewiele, nawet jak na wysoko rozwiniête pañstwo, jakim s¹ Niemcy (dane na podstawie Der Fischer Weltal-
manach).



Tabela 4. Opinie Polaków o Niemczech (w %)

Niemcy to kraj, w którym:
Zdecydowanie
siê zgadzam +
zgadzam siê

W takim samym
stopniu zgadzam siê

i nie zgadzam

Nie zgadzam siê +
zdecydowanie siê

nie zgadzam

Trudno
powiedzieæ/

nie wiem

jest szybki wzrost gospodarczy 83 7 2 8

biurokracja utrudnia za³atwienie
najprostszych spraw 18 19 28 35

istnieje dobra organizacja pracy 85 5 1 9

panuje korupcja 21 24 19 36

istnieje system parlamentarny,
podobnie jak w innych krajach
Europy Zachodniej 65 8 2 25

politycy s¹ niekompetentni 16 19 33 32

respektuje siê swobody obywate-
lskie 53 18 10 19

Koœcio³y maj¹ zbyt du¿e wp³ywy 8 14 50 28

funkcjonuje gospodarka rynko-
wa, podobnie jak i w innych kra-
jach Europy Zachodniej 76 7 2 15

�ród³o: dane ISP.

Polacy nie maj¹ wyrobionego zdania, na temat istniej¹cej w Niemczech biurokracji

oraz stopnia korupcji. Du¿y odsetek osób wybiera³ odpowiedŸ „nie wiem” (35%) oraz od-

powiedŸ poœredni¹ (oko³o 20%). Podobnie jest, gdy Polaków pytano o kompetencje niemiec-

kiej klasy politycznej.

Znaczenie Niemiec w Europie

Polacy wysoko oceniaj¹ znaczenie Niemiec w Europie. Blisko trzy czwarte respon-

dentów okreœli³o pozycjê Niemiec jako „znacz¹c¹”. Jest to stosunkowo du¿a liczba. Dla

porównania, pozycjê Francji – g³ównego konkurenta Niemiec do wiod¹cej roli na naszym

kontynencie i znaczenia w Unii Europejskiej – jako „znacz¹c¹” okreœli³o 60% Polaków,

pozycjê Wielkiej Brytanii za znacz¹c¹ uzna³o 59% Polaków.20 Postrzegamy wiêc Niemcy

jako najwa¿niejsze pañstwo w Europie. Zmienn¹ ró¿nicuj¹c¹ postrzeganie roli Niemiec

w Europie jest wykszta³cenie. Im jest ono wy¿sze, tym wiêksze znaczenie przypisuje siê

Niemcom.
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3. Wizerunek Niemca

Sposób, w jaki Polacy widz¹ Niemców, jest bardzo g³êboko osadzony w ich doœwiad-

czeniu zbiorowym. Sam fakt, ¿e s³owo „Niemiec” pochodzi od „niemowy”, czyli okreœ-

la³o pocz¹tkowo obcego cz³owieka, z którym nie mo¿na siê porozumieæ, jest znacz¹cy.21

Okreœlenia takie jak Prusak – u¿ywane w jêzyku polskim – maj¹ jednoznacznie negatywn¹

konotacjê.

Historycznie przeœledziæ mo¿na kolejne wydarzenia i procesy, które kszta³towa³y ste-

reotyp Niemca w spo³eczeñstwie polskim.22 Przywo³aæ mo¿na Ÿród³a, gdzie ten stereotyp

jest utrwalony i ¿yje ju¿ w³asnym ¿yciem. Przyk³adem niech bêd¹ utwory literackie – tekst

Roty, „Wiatr od morza” ¯eromskiego, pojawiaj¹ce siê i w innych ksi¹¿kach nawi¹zania do

polityki germanizacyjnej Bismarcka w zaborze pruskim. Utwory te nie tylko oddaj¹ domi-

nuj¹cy stereotyp, ale równoczeœnie maj¹ du¿¹ zas³ugê w jego kszta³towaniu.

Po rozbiorach i doœwiadczeniu Kulturkampfu oraz powstaniach œl¹skich i wojnie cel-

nej okresu miêdzywojennego przysz³o doœwiadczenie okupacji hitlerowskiej. O ile wczeœ-

niej Niemcy byli tymi, którzy chcieli zabraæ Polakom to¿samoœæ narodow¹, o tyle w 1939

chcieli zabraæ ju¿ ¿ycie. Niemiec zacz¹³ kojarzyæ siê z uciskiem, obozami koncentracyjnymi

i bezdusznym, automatycznym wykonywaniem rozkazów. W PRL, prawem kontrastu

z szar¹ rzeczywistoœci¹ komunistycznej Polski, mocniej uwidoczni³ siê kolejny odcieñ wize-
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Rysunek 1. Postrzeganie roli Niemiec w Europie (w %)
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21 Analogicznie w jêzyku niemieckim Polak („Pole” „Polacke”) równie¿ oznacza³ cz³owieka, z którym trudno siê porozu-
mieæ. Por. wyniki badañ lingwistycznych prof. Szaroty, Niemcy i Polacy. Wzajemne postrzeganie i stereotypy, PWN, Warsza-
wa 1996.

22 Bardzo obszernie zajmuje siê tym Wojciech Wrzesiñski we wspomnianej ju¿ wczeœniej ksi¹¿ce S¹siad. Czy wróg? Mono-
grafia ta opisuje kszta³towanie siê obrazu Niemca w Polsce w latach 1795-1939.



runku Niemca: „bogaty Niemiec z Zachodu”. Coraz silniej zacz¹³ on uosabiaæ dobrobyt, so-

lidnie pracuj¹cego mieszczanina, posiadacza mercedesa. Efekt spotêgowany zosta³ przez

fakt, ¿e Polacy mogli przekraczaæ granicê miêdzy Berlinem Wschodnim i Zachodnim i wy-

prawy do tej enklawy Zachodu sta³y siê istotne dla postrzegania zamo¿noœci zachodnich

Niemców przez Polaków.

Po 1989 roku liczba i ró¿norodnoœæ impulsów kszta³tuj¹cych wizerunek Niemców

w Polsce w komunizmie wzros³a wraz z rozwojem kontaktów. Jednak stereotyp tylko

w pewnym stopniu bazuje na rzeczywistych kontaktach i bezpoœrednio odbieranej rzeczy-

wistoœci. W dalszym ci¹gu sk³adaj¹ siê nañ wspomniane wy¿ej elementy, a on sam ulega

ci¹g³ej ewolucji. Pytaniem zasadniczym jest to, które elementy ulegaj¹ zatarciu, które zaœ

wybijaj¹ siê na plan pierwszy. Jakie zmiany i przewartoœciowania stereotypów zachodz¹?

Drugie pytanie dotyczy natomiast kwestii jednoznacznoœci tego wizerunku i stopnia ambi-

walencji w postrzeganiu Niemców przez Polaków.

Wizerunek Niemca rozpowszechniony w spo³eczeñstwie polskim na prze³omie XX

i XXI wieku jest stosunkowo skrystalizowany i jednoznaczny. Respondenci, proszeni

o opisanie, jaki jest wed³ug nich typowy Niemiec, stosunkowo rzadko wybierali ambiwa-

lentne odpowiedzi poœrednie. Stereotyp Niemca jest te¿ spójny z obrazem kraju, jaki maj¹

Polacy – Niemcy doœæ jednoznacznie postrzegani s¹ przez nich jako „zdyscyplinowani

i odpowiedzialni pracownicy”. Polacy natomiast raczej nie s¹ sk³onni przypisywaæ Niem-

com cech „ciep³ych” – np. tolerancji czy ¿yczliwoœci. Niemca widzianego polskimi ocza-

mi mo¿na wiêc okreœliæ jako „dobrego pracownika bez duszy”. Mo¿na równie¿ powie-

dzieæ, ¿e Polacy wysoko oceniaj¹ kompetencje Niemców (opisuj¹c ich jako zdyscyplino-

wanych, pracowitych, skutecznych), natomiast kwestionuj¹, b¹dŸ nie oceniaj¹, ich moral-

noœci (tzn. takich cech jak: uczciwoœæ, ¿yczliwoœæ, tolerancja). W wymiarze „pracowni-

czym” b¹dŸ „kompetencyjnym” stereotyp jest bardzo pozytywny, jednoznaczny i utwier-

dzony. Polacy nie potrafili wypowiedzieæ siê jednoznacznie o cechach dotycz¹cych kontak-

tów miêdzyludzkich. Oko³o 40% badanych nie by³o zdecydowanych, czy okreœliæ typowe-

go Niemca jako raczej ¿yczliwego czy te¿ nie¿yczliwego, raczej tolerancyjnego czy nieto-

lerancyjnego. Bardzo ambiwalentnie respondenci podchodzili te¿ do takich cech, jak reli-

gijnoœæ i uczciwoœæ.

Zmienne, takie jak wiek, wykszta³cenie czy p³eæ nie wp³ywaj¹ istotnie na wizerunek

typowego Niemca w polskim spo³eczeñstwie. Istnieje natomiast zwi¹zek miêdzy pozycj¹

spo³eczn¹ i typem wykonywanej pracy, a sposobem postrzegania Niemca. W³aœciciele

przedsiêbiorstw produkcyjnych i us³ugowych, a tak¿e przedstawiciele kadry kierowniczej
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w wiêkszym stopniu ni¿ inne grupy eksponuj¹ pozytywne cechy Niemców w wymiarze

„kompetencyjnym”: odpowiedzialnoœæ, zdyscyplinowanie i skutecznoœæ.

Tabela 5. Wizerunek typowego Niemca w opinii Polaków (w %)

1 + 2 3 4 + 5

pracowity 73 19 8 leniwy

tolerancyjny 32 38 30 nietolerancyjny

nowoczesny 80 18 2 zacofany

wykszta³cony 63 33 4 niewykszta³cony

efektywny/skuteczny 70 26 4 nieefektywny/nieskuteczny

uczciwy 42 43 15 nieuczciwy

¿yczliwy 31 41 28 nie¿yczliwy

schludny 71 21 8 zaniedbany

religijny 20 44 36 niereligijny

odpowiedzialny 71 25 4 nieodpowiedzialny

zdyscyplinowany 85 13 2 samowolny

przedsiêbiorczy 81 15 4 nieprzedsiêbiorczy

Zastosowano skalê od 1 (np. bardzo pracowity) do 5 (bardzo leniwy). Pozosta³e cyfry na skali s³u¿y³y do wyra-
¿enia opinii poœrednich.

�ród³o: dane ISP.

Nie dziwi wyeksponowanie przez Polaków owego kompetencyjnego wymiaru, bo-

wiem pracowitoœæ Niemców jest elementem ich stereotypu, funkcjonuj¹cym chyba na

ca³ym œwiecie. Pracowitoœæ, zdyscyplinowanie i skutecznoœæ uwypuklone s¹ równie¿

w autostereotypie samych Niemców.23 Niemcy – zarówno myœl¹c o sobie samych, jak

i w stereotypach, jakie maj¹ o nich inne narody – zdaj¹ siê byæ uosobieniem protestanckie-

go ducha kapitalizmu.

Analizuj¹c wizerunek typowego Niemca w spo³eczeñstwie polskim zaobserwowaæ

mo¿na wyraŸn¹ rozbie¿noœæ kompetencyjno-sprawnoœciowych walorów i moralnych niedos-

tatków przypisywanych przez Polaków Niemcom. Nasz stosunek do Niemców, jeœli chodzi

o cechy „ludzkie” (b¹dŸ „moralne”), jest ponadto ambiwalentny. Niemcy s¹ wed³ug Pola-

ków raczej nietolerancyjni i raczej nie¿yczliwi (jedna trzecia Polaków s¹dzi, ¿e cechy te dob-

rze opisuj¹ Niemców, trochê mniej Polaków jest odmiennego zdania). Niemców jako ludzi
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23 Por. opracowanie X. Doliñskiej w niniejszym tomie.



nietolerancyjnych i nie¿yczliwych opisuje wiêc stosunkowo du¿a grupa Polaków. Jest to jed-

nak tylko jedna trzecia spo³eczeñstwa. W przypadku obu tych cech za ka¿dym razem oko³o

40% respondentów wybra³o okreœlenie poœrednie, co œwiadczy o doœæ du¿ym stopniu ambi-

walencji. Tak¹ sam¹ ambiwalencjê mo¿emy równie¿ zauwa¿yæ w wypowiedziach Polaków

na temat religijnoœci Niemców.

Obraz Niemca jest wiêc wyrazisty i jednoznaczny w jednym wa¿nym wymiarze –

„Niemca w roli pracownika”. Trzeba podkreœliæ, ¿e s¹ to cechy, które Polacy zawsze cenili

u Niemców. Pracowitoœæ, umi³owanie porz¹dku oraz talenty organizacyjne by³y – jak pisze

w swojej ksi¹¿ce o polsko-niemieckich stereotypach Tomasz Szarota – kojarzone z Niemca-

mi i wysoko oceniane przez Polaków ju¿ d³ugo przed II wojn¹ œwiatow¹.24 Co wiêcej, Pola-

cy s¹ o tych zaletach jako w³aœciwych Niemcom bardziej nawet przekonani ni¿ sami Niem-

cy, którzy, choæ tak¿e na nie w³aœnie k³ad¹ najwiêkszy nacisk opisuj¹c samych siebie, nie

eksponuj¹ ich a¿ w takim stopniu jak Polacy.

Polacy, myœl¹c o Niemcach jako „dobrych pracownikach” w pewien sposób

„odcz³owieczaj¹” ich. Nie przypisuj¹ raczej Niemcom cech ludzkich, emocjonalnych – cech

„dobrego cz³owieka”. WyraŸna ambiwalencja przy wypowiadaniu siê o uczciwoœci, ¿yczliwoœci

czy tolerancji Niemców wskazuje na nieukszta³towanie siê zdecydowanego stereotypu w tych

kwestiach, ale mo¿e œwiadczyæ równie¿ o utrzymywaniu siê pewnych elementów stereotypu

z okresu okupacji hitlerowskiej, który Szarota nazywa „czasem niweczenia przez Niemców

dodatnich elementów stereotypu”25. Wtedy to te¿ mia³o miejsce „odcz³owieczenie” stereotypu

Niemca i postrzeganie go jako „bestii” b¹dŸ „maszyny” bezdusznie dzia³aj¹cej i w taki te¿

sposób wykonuj¹cej polecenia. Przeciwko przyjêciu takiej historycznej argumentacji jako je-

dynej przemawia jednak fakt, ¿e ów dualizm polegaj¹cy na wyraŸnym rozró¿nieniu cech do-

brego pracownika oraz cech dobrego cz³owieka i przekonaniu, ¿e to w³aœnie cechy „pracow-

nicze” s¹ charakterystyczne dla Niemców, jest typowy równie¿ dla autostereotypu samych

Niemców.26 Du¿a ambiwalencja obecna w opisie „moralnych” cech Niemców mo¿e œwiad-

czyæ o dokonuj¹cych siê przewartoœciowaniach dawnego stereotypu. Sygna³em o zmianach

w sposobie postrzegania tych cech u Niemców przez Polaków mo¿e byæ równie¿ systematy-

cznie rosn¹ca sympatia do Niemców. Wskazuje na to równie¿ fakt, ¿e o Niemcach jako lu-

dziach tolerancyjnych i ¿yczliwych najczêœciej mówi¹ m³odzi Polacy.
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Polacy i Niemcy – podobni czy niepodobni?

Polacy najbardziej przekonani s¹ o zdyscyplinowaniu Niemców: 85% respondentów

uwa¿a, ¿e ich s¹siedzi zza Odry posiadaj¹ tê cechê, a liczba respondentów którzy s¹dz¹ ina-

czej, mieœci siê w granicach b³êdu statystycznego. Trzeba jednak pamiêtaæ, ¿e postrzeganie

Niemca jako cz³owieka zdyscyplinowanego, to nie tylko wyraz podziwu i szacunku. Jest

w tym tak¿e element negatywny – widzenie w Niemcach bezmyœlnych wykonawców ka¿dej

w³adzy. Oczywiœcie aspekt ten najlepiej widoczny by³ w okresie okupacji, jednak i obecnie

trzeba o nim pamiêtaæ. Byæ mo¿e w³aœnie przeciwstawienie zdyscyplinowanych Niemców

„mi³uj¹cym wolnoœæ i swobodê Polakom” le¿y u podstaw przeœwiadczenia Polaków o tym,

¿e bardzo siê od Niemców ró¿ni¹.

Polacy stwierdzaj¹, ¿e Niemcy s¹ zupe³nie niepodobni do nich samych. Ró¿nicê

podkreœla 64% badanych. „Dobrzy ludzie to my – mo¿e trochê nieporz¹dni i Ÿle zorgani-

zowani, ale ludzcy” – zdaj¹ siê mówiæ Polacy. Niemców zaœ opisuj¹ przez opozycjê do

nich samych.

Ponad jedna trzecia respondentów uwa¿a, ¿e Niemcy bardzo ró¿ni¹ siê od Polaków.

Polacy maj¹ przy tym zdecydowanie bardziej jednoznaczny wizerunek Niemców ni¿ Niem-

cy wizerunek Polaków, wiêc opinia o odmiennoœci jest tym mocniejsza. Ró¿nicê podkre-

œlaj¹ wszystkie grupy spo³eczne, pokoleniowe i zawodowe. Grup¹, która znajduje relatywnie

du¿o cech wspólnych z Niemcami, s¹ uczniowie i studenci (17% s¹dzi, ¿e s¹ do Niemców

podobni).
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Rysunek 2. Podobieñstwo Niemców i Polaków (opinie Polaków) (w %)
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Sympatia i niechêæ wobec Niemców

Spoœród badanych Polaków 38% deklaruje swoj¹ sympatiê do s¹siadów zza Odry,

podczas gdy 24% czuje do Niemców niechêæ. Jeœli weŸmiemy pod uwagê nastawienie Pola-

ków jedynie wobec uwzglêdnionych w badaniu narodów Europy Zachodniej i Œrodkowej,

pomijaj¹c Rosjan, najmniejsz¹ sympatiê czujemy w³aœnie do Niemców. Gdy jednak uwz-

glêdnimy wiêcej narodów, oka¿e siê, ¿e jest wiele takich, które lubimy mniej ni¿ Niemców.

Wœród nich s¹ narody by³ego Zwi¹zku Radzieckiego.27 Nie jest to bez znaczenia: Niemcy

zyskuj¹ na skali sympatii od momentu, gdy wolno g³oœno wyra¿aæ w Polsce sw¹ niechêæ do

Ukraiñców, Bia³orusinów i Rosjan. Czytaj¹c wyniki niniejszego badania pamiêtaæ te¿ trzeba,

¿e ju¿ od wielu lat zaznacza siê sta³y wzrost sympatii do Niemców. W roku 1966 sw¹ nie-

chêæ wobec Niemców deklarowa³o a¿ 67% Polaków, o sympatii mówi³o zaœ jedynie 7%.28

Prawie 40% Polaków mówi¹cych obecnie o swojej sympatii do Niemców jest wiêc liczb¹

stosunkowo du¿¹.

Najsympatyczniejsi s¹ w naszych oczach Francuzi (55%), a narodem, wobec którego

jesteœmy bardziej niechêtni ni¿ w stosunku do Niemców, s¹ Rosjanie – niechêæ (33%) jest

w tym przypadku wiêksza od sympatii (29%).

Na poziom deklarowanej sympatii wp³ywaj¹ zmienne spo³eczno-demograficzne, ta-

kie jak wiek i wykszta³cenie. To, ¿e zmienn¹ ró¿nicuj¹c¹ jest wiek (im starszy respondent,
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Rysunek 3. Poziom sympatii do innych narodów (w %)
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27 Por. wyniki badania CBOS z paŸdziernika 2000 roku. I w tamtym badaniu widaæ jednak, ¿e spoœród narodów Europy
Zachodniej Niemców lubimy najmniej. Jeszcze mniejsz¹ ni¿ do Niemców sympatiê deklarujemy natomiast w stosunku do ta-
kich narodów Europy Œrodkowej i Wschodniej, jak Chorwaci, Bu³garzy, Bia³orusini, Serbowie, Rosjanie, Ukraiñcy, Rumuni
i Romowie.

28 Zob. Jerzy Szacki, Polacy o sobie i innych narodach, OBOPiSP, Warszawa 1969, s. 36-37.



tym mniejsza sympatia), potwierdza³oby intuicjê o wiêkszej nieufnoœci starszej generacji

wobec Niemców. Zale¿noœæ ta dotyczy jednak nie tylko naszego stosunku do Niemców, ale

i do innych narodów. Mo¿na zauwa¿yæ prawid³owoœæ, ¿e sympatia do innych narodów jest

pozytywnie skorelowana z wykszta³ceniem i negatywnie z wiekiem: im wy¿sze wykszta³ce-

nie, tym wiêksza sympatia do Niemców (ale te¿ Szwedów, Francuzów itp.). Wœród osób

z wykszta³ceniem wy¿szym sympatiê do Niemców deklaruje wyraŸnie ponad po³owa res-

pondentów, natomiast u osób z wykszta³ceniem podstawowym jedynie jedna trzecia.

Cz³owiek wykszta³cony uwa¿a byæ mo¿e za kompromituj¹ce deklarowanie braku sympatii

dla jakiegokolwiek narodu, zdaj¹c sobie przy tym sprawê, ¿e oœwiadczenie „nie lubiê Niem-

ców” mo¿e byæ poczytane za uleganie uprzedzeniom i przes¹dom, które cz³owiekowi

„z dyplomem” nie przystoj¹.

Analizuj¹c wiek osób deklaruj¹cych odpowiednio sympatiê i antypatiê wobec Niem-

ców widaæ, ¿e „graniczn¹” dla postrzegania Niemców generacj¹ s¹ czterdziestolatkowie, czyli

Polacy urodzeni oko³o roku 1960. Znacz¹ce s¹ – wydaje siê – dwie rzeczy: (1) generalna ten-

dencja, ¿e ludzie m³odsi, czêœciej ni¿ starsi, deklaruj¹ sympatiê do innych narodów (jakichkol-

wiek); (2) fakt, ¿e czterdziestolatkowie i m³odsi urodzili siê ponad 15 lat po wojnie, co na

pewno ma wp³yw na zmiany w nastawieniu konkretnie wobec Niemców. Wœród osób poni¿ej

40. roku ¿ycia prawie po³owa deklaruje sympatiê do Niemców. W przedziale wiekowym

40–59 lat sympatiê czuje 36% respondentów, a wœród osób najstarszych ju¿ tylko 23%.

Religijnoœæ i miejsce zamieszkania raczej nie s¹ czynnikiem ró¿nicuj¹cym postawê

wobec Niemców. Znaczenie maj¹ natomiast wykonywany zawód i pozycja spo³eczna. Grup¹

spo³eczno-zawodow¹ maj¹c¹ najbardziej pozytywny stosunek do Niemców s¹ przedsiêbior-

cy. Idzie to w parze z silniejszym w tej grupie obrazem Niemca jako cz³owieka nie tylko

pracowitego i zdyscyplinowanego, ale i uczciwego. Grupami zawodowymi, które widoczniej

artyku³uj¹ sw¹ niechêæ do Niemców, s¹ robotnicy niewykwalifikowani i rolnicy.

Poziom dystansu Polaków wobec Niemców

W 1966 roku Polacy, zapytani, czy zgodziliby siê wydaæ swoj¹ córkê za Niemca,

byli raczej temu niechêtni. Przeciwko ziêciowi z NRD zaprotestowa³o 44% Polaków, jeszcze

wiêcej by³o przeciwko przyjmowaniu do rodziny Niemca z NRF (57%).29 W 2000 roku na

ziêcia, b¹dŸ synow¹ pochodz¹c¹ z Niemiec nie zgodzi³oby siê 36% respondentów, 45% Po-

laków zaakceptowa³oby taki wybór swojego dziecka.
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29 Zob. J. Szacki, Polacy o sobie i innych narodach, wyd. cyt., s. 40.



Za pomoc¹ takich miêdzy innymi pytañ bada siê poczucie dystansu spo³ecznego miê-

dzy mieszkañcami dwóch krajów. Pytania skonstruowane s¹ zgodnie ze zmodyfikowan¹

skal¹ Bogardusa (tabela 6)30. Wyniki takiego badania s¹ interesuj¹ce zw³aszcza jeœli istnieje

mo¿liwoœæ porównania ich z analogicznym badaniem przeprowadzonym wczeœniej (czasa-

mi, jak w przyk³adzie omawianym powy¿ej, ponad 30 lat wczeœniej).

¯adnego sprzeciwu nie wzbudza perspektywa turystycznego przyjazdu Niemca do

Polski, spoœród badanych Polaków 93% zaakceptowa³oby w Polsce Niemca – turystê. Akcep-

tujemy równie¿ kontakty s¹siedzkie, towarzyskie i s³u¿bowe (tylko na równej stopie,

w przypadku stosunku podleg³oœci s³u¿bowej ju¿ nie!) z Niemcami. Prawie 60% badanych

zgodzi³oby siê na to, by Niemiec by³ ich s¹siadem b¹dŸ koleg¹ z pracy. Najwiêkszy opór

czujemy natomiast wobec perspektywy zasiadania Niemca w radzie miejskiej czy zarz¹dzie

firmy.

Tabela 6. Poziom dystansu Polaków wobec Niemców (w %)

Czy zgodzi³(a)by siê Pan(i), ¿eby Niemiec...? Tak Nie Nie wiem

odwiedzi³ Polskê jako turysta 93 5 2

zamieszka³ w Polsce na sta³e 51 38 11

otrzyma³ polskie obywatelstwo 44 43 13

pracowa³ razem z Panem(ni¹) 59 30 11

by³ Pana(i) najbli¿szym s¹siadem 59 32 9

nale¿a³ do rady miejskiej w Pana(i) mieœcie 27 60 13

kierowa³ firm¹, w której Pan pracuje 38 49 13

wszed³ do grona Pana bliskich znajomych 54 34 12

sta³ siê cz³onkiem Pana(i) rodziny przez ma³¿eñstwo z Pana(i) dzieckiem 45 36 19

�ród³o: dane ISP.

Polacy okazali siê bardzo wyczuleni na stosunek formalnej podleg³oœci, czy to

administracyjnej (60% nie chcia³oby, by Niemiec by³ cz³onkiem rady miejskiej), czy to

s³u¿bowej (prawie po³owa respondentów nie chcia³aby, ¿eby Niemiec by³ ich szefem w fir-

mie). Wiêksza akceptacja dotyczy relacji miêdzyludzkich, nawet tak intymnych jak rodzi-

na. Spoœród badanych Polaków 45% zaakceptowa³oby ziêcia b¹dŸ synow¹ pochodz¹cych

z Niemiec.
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pytañ wed³ug stopnia bliskoœci.



Po wejœciu Polski do Unii Europejskiej ka¿dy Niemiec, podobnie jak obywatele in-

nych krajów cz³onkowskich Unii, bêdzie mia³ czynne i bierne prawo wyborcze w wyborach

komunalnych w ka¿dym z okrêgów na terenie Polski. Jedynym warunkiem jest wybranie od-

powiedniego powiatu – okrêgu wyborczego jako miejsca sta³ego pobytu i zarejestrowanie

siê. W tej sytuacji bardzo niechêtna postawa spo³eczeñstwa polskiego wobec piastowania

przez Niemców funkcji publicznych nie tylko sygnalizuje stopieñ dystansu miêdzy dwoma

nacjami, ale mo¿e mieæ równie¿ bardzo konkretne odniesienia do rzeczywistoœci. Niechêæ

wobec piastowania przez cudzoziemców funkcji publicznych w Polsce dotyczy jednak nie

tylko Niemców. Tak¹ sam¹ prawid³owoœæ zaobserwowaæ mo¿emy równie¿ w przypadku in-

nych narodowoœci (np. Hiszpanów i Szwedów).31

Respondenci wi¹¿¹ ze sob¹ akceptacjê dla Niemców w poszczególnych obszarach

osobistych kontaktów, tzn. zgoda na wspóln¹ pracê z Niemcem, s¹siedztwo oraz znajomoœæ

maj¹ wed³ug nich podobny status. Akceptacja w jednym wymiarze wspó³wystêpuje z przyz-

woleniem dla drugiego wymiaru kontaktów. Analiza skupieñ pokazuje natomiast, ¿e od tego

wymiaru osobistych kontaktów odstaje akceptacja Niemca jako cz³onka rodziny.

W wymiarze wspólnotowym nie mo¿na raczej mówiæ o takiej zgodnoœci akceptacji

osiedlenia siê w Polsce, nadania polskiego obywatelstwa i cz³onkostwa w radzie miejskiej.

O ile dwie pierwsze sprawy s¹ przez Polaków ³¹czone i nadto przez oko³o po³owê respon-

dentów akceptowane, o tyle kwestia zasiadania Niemca w radzie miejskiej traktowana jest

oddzielnie, raczej we wspomnianym wy¿ej kontekœcie formalnej podleg³oœci, razem z prob-

lemem zaakceptowania Niemca jako szefa w firmie.

Stosunki polsko-niemieckie i mniejszoœæ niemiecka w Polsce

Zdecydowana wiêkszoœæ Polaków s¹dzi, ¿e stosunki polsko-niemieckie uk³adaj¹ siê dob-

rze. Tak¹ opiniê wyra¿a ponad 80% respondentów. Jedynie 6% Polaków uwa¿a przeciwnie.

Dane te robi¹ wra¿enie, szczególnie, jeœli skonfrontowaæ je z tym, co o kontaktach Polski z Niem-

cami myœl¹ Niemcy. A¿ 29% Niemców uwa¿a, ¿e stosunki polsko-niemieckie s¹ obecnie z³e.32

Pozytywne opinie Polaków w du¿ej mierze zgadza³yby siê z entuzjastycznymi opinia-

mi polskich i niemieckich polityków, którzy, nawi¹zuj¹c w 2000 roku do rocznicy Zjazdu

GnieŸnieñskiego i spotkania Boles³awa Chrobrego z Ottonem III zwykli mówiæ, ¿e „stosunki

polsko-niemieckie s¹ najlepsze od tysi¹clecia”. Spo³eczeñstwo polskie jest w swej pozytywnej
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31 Zob. A. Milczarek, M. Sikorska, Polska – Hiszpania. Polska – Szwecja. Wzajemne wizerunki w okresie rozszerzenia Unii
Europejskiej, ISP, Warszawa 2000

32 Por. opracowanie X. Doliñskiej w niniejszym tomie.



ocenie stosunków polsko-niemieckich zgodne niezale¿nie od wieku, wykszta³cenia i pozycji

spo³eczno-zawodowej. Nie ma ¿adnych istotnych zmiennych, które ró¿nicowa³oby tê opiniê.

W zdecydowanie bardziej zró¿nicowany sposób wypowiadaj¹ siê natomiast Polacy

na temat mniejszoœci niemieckiej w Polsce.33 Najwiêksza grupa (42%) ocenia dzia³ania

mniejszoœci niemieckiej jako realizacjê praw jej przys³uguj¹cych. Relatywnie du¿e grupy

spo³eczeñstwa wyra¿aj¹ jednak opinie, i¿ Niemcy mieszkaj¹cy w Polsce d¹¿¹ do autonomii

(27%) lub wrêcz do oderwania swych ziem od pañstwa polskiego (22%).
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Rysunek 4. Stosunki miêdzy Niemcami i Polakami (opinie Polaków) (w %)

76

6
12

6Raczej z³e

Trudno powiedzieæ Bardzo dobre

Raczej dobre

Rysunek 5. Pogl¹dy Polaków na temat mniejszoœci niemieckiej w Polsce. Wypowiedzi
twierdz¹ce ( „zdecydowanie siê zgadzam” + „zgadzam siê”) (w %).

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

21,8

26,6

42,7

Mniejszoœæ niemiecka d¹¿y do oderwania
od Polski ziem, które zamieszkuje

Mniejszoœæ niemiecka d¹¿y do autonomii
w obrêbie pañstwa polskiego

Mniejszoœæ niemiecka domaga siê jedynie
realizacji swoich praw przys³uguj¹cych

mniejszoœciom
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sunku pochodz¹ za ka¿dym razem ze zsumowania odpowiedzi „zdecydowanie siê zgadzam” i „zgadzam siê”. Odpowiedzi
„nie zgadzam siê”, „zdecydowanie siê nie zgadzam” i „trudno powiedzieæ” pominiêto.



Nadal wiêc du¿a czêœæ spo³eczeñstwa obawia siê Niemców mieszkaj¹cych w Polsce.

Zmienn¹ ró¿nicuj¹c¹ pogl¹dy dotycz¹ce celów mniejszoœci niemieckiej jest wykszta³cenie.

Ni¿sze wykszta³cenie sprzyja pogl¹dowi, ¿e Niemcy d¹¿¹ do oderwania swych ziem od Pol-

ski. Oprócz wykszta³cenia istotny jest równie¿ wiek. Im m³odszy badany, tym chêtniej zga-

dza siê z tym stwierdzeniem. W przedziale wiekowym 18-24 lat 26% respondentów tak

uwa¿a. Wœród osób z wykszta³ceniem podstawowym i zasadniczym zawodowym bardzo

wysoki jest te¿ odsetek osób nie maj¹cych zdania na ten temat. Spoœród badanych 38%

cz³onków tej grupy nie potrafi³o ustosunkowaæ siê do stwierdzenia, czy mniejszoœæ niemiec-

ka d¹¿y do oderwania swoich ziem od Polski.

4. Postrzeganie Niemiec w kontekœcie integracji europejskiej

Niemcy odgrywaj¹ zasadnicz¹ rolê w rozszerzeniu Unii Europejskiej. Polacy s¹ tego

œwiadomi. Maj¹ te¿ wyrobione zdanie na temat korzyœci i strat, jakie mog¹ odnieœæ Niemcy

w wyniku zmian. Odpowiedzi na pytania o obawy i motywacje Niemców zwi¹zane z rozsze-

rzeniem Unii mo¿na te¿ interpretowaæ jako projekcjê polskiego postrzegania samych siebie.

Widaæ w nich, co jest wed³ug nas nasz¹ mocn¹ stron¹, co s³absz¹. Zadaniem tego rozdzia³u

jest zastanowienie siê nad kilkoma aktualnymi problemami zwi¹zanymi z integracj¹ euro-

pejsk¹, rol¹ Niemiec i nastawieniem Polaków do tych kwestii.

Postrzeganie potencjalnych zysków i strat, jakie mog¹ odnieœæ Niemcy w wyniku roz-

szerzenia UE

Polacy za najwa¿niejszy z punktu widzenia Niemców uwa¿aj¹ argument uwzglêd-

niaj¹cy niemieckie interesy gospodarcze. Mniej sk³onni jesteœmy myœleæ, ¿e Niemcy uwz-

glêdniaj¹ nasze przymioty i zas³ugi w walce z komunizmem.

Tabela 7. Najwa¿niejsze dla Niemców argumenty przemawiaj¹ce za przyjêciem Polski do
Unii w opinii Polaków (w %)

Najwa¿niejszym dla Niemców argumentem ZA przyjêciem Polski do UE jest:

mo¿liwoœæ rozszerzenia rynku i wymiany handlowej 57

wzrost miêdzynarodowego bezpieczeñstwa w Europie 27

wk³ad Polski w walkê z komunizmem 24

wzrost znaczenia UE w œwiecie po rozszerzeniu 17

wiedza i wykszta³cenie Polaków 15

wartoœci kulturalne i tradycje Polski 14

Wskazania nie sumuj¹ siê do 100%. Respondent mia³ mo¿liwoœæ wskazania dwóch argumentów.

�ród³o: dane ISP.
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Istnieje silna zale¿noœæ miêdzy przydawaniem w³aœnie interesom gospodarczym Nie-

miec pierwszorzêdnego znaczenia a wykszta³ceniem respondenta. Wœród badanych osób

z wy¿szym wykszta³ceniem 72% s¹dzi, ¿e dla Niemców w³aœnie ta kwestia ma priorytetowe

znaczenie.

Trudniejsz¹ sytuacj¹ dla badanych by³a na pewno proœba o zastanowienie siê, jakie

obawy ¿ywi¹ Niemcy wobec perspektywy wejœcia Polski do Unii Europejskiej. Znów zdecy-

dowanie najwiêcej osób (54%) by³o zdania, ¿e najwa¿niejsze dla Niemców s¹ argumenty

ekonomiczne zwi¹zane z ochron¹ tamtejszego rynku pracy. Wskazanie na przestêpczoœæ

i s³aboœci polskiego rolnictwa (odpowiednio 29% i 26%) œwiadczy o tym, ¿e Polacy czuj¹,

¿e s¹ w³aœnie w taki sposób postrzegani przez Niemców – jako potencjalni przestêpcy miesz-

kaj¹cy w kraju z zacofanym rolnictwem.34

Tabela 8. Przypisywane przez Polaków Niemcom obawy zwi¹zane z przyjêciem Polski
do UE (w %)

Najwa¿niejszym dla Niemców argumentem PRZECIWKO wst¹pieniu Polski do UE jest:

zagro¿enie nap³ywem taniej i niewykwalifikowanej si³y roboczej 54

zagro¿enie wzrostem przestêpczoœci 29

wiêksze obci¹¿enie kosztami dotychczasowych cz³onków Unii 27

zacofanie polskiego rolnictwa 26

zanieczyszczenie œrodowiska 11

gorsze funkcjonowanie UE po jej rozszerzeniu 8

Wskazania nie sumuj¹ siê do 100%. Respondent mia³ mo¿liwoœæ wskazania dwóch argumentów.

�ród³o: dane ISP.

Ujawni³a siê ró¿nica w postrzeganiu s³abych punktów Polski i zwi¹zanych z tym

obaw Niemców miêdzy kobietami oraz mê¿czyznami. Mê¿czyŸni, w znacznie wiêkszym

stopniu ni¿ kobiety, gotowi s¹ przypisywaæ znaczenie argumentom dotycz¹cym ochrony

rynku pracy. Kobiety zaœ czêœciej wskazuj¹ na zanieczyszczenie œrodowiska i zacofanie rol-

nictwa jako na obszary mog¹ce budziæ krytykê i obawy Niemców.

Polacy trafnie odczytuj¹ zarówno obawy Niemców, jak i korzyœci, jakie postrzegaj¹

oni w zwi¹zku z perspektyw¹ wejœcia Polski do Unii Europejskiej. Rzeczywiœcie najistotniej-

sze z nich dotycz¹ spraw gospodarczych, a w szczególnoœci ochrony i powiêkszania niemiec-

kiego rynku pracy.35
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Plany wyjazdów zarobkowych i emigracji do Niemiec

W zwi¹zku z rozszerzeniem Unii Europejskiej Niemcy i Austria – dwa pañstwa

le¿¹ce na obrze¿ach dzisiejszej Unii – szczególnie g³oœno mówi¹ o zagro¿eniu, jakim dla ich

rynków pracy stanie siê tania si³a robocza z krajów do Unii kandyduj¹cych. Oba pañstwa

¿¹daj¹ wprowadzenia okresów przejœciowych w dziedzinie swobodnego przep³ywu osób,

która to kwestia jest obecnie przedmiotem trudnych negocjacji. Pracowników nap³ywowych

z Polski (a zw³aszcza tzw. imigracji wahad³owej) boj¹ siê nie tylko politycy, ale przede

wszystkim spo³eczeñstwa tych krajów. A¿ 76% procent Niemców jest zdania, ¿e po rozsze-

rzeniu Unii zwiêkszy siê liczba Polaków przyje¿d¿aj¹cych do pracy w kraju.36 Tymczasem

jedynie niewielka czêœæ Polaków, zapytanych w naszym badaniu o ich plany dotycz¹ce

ewentualnej pracy w Niemczech i osiedlenia siê tam na sta³e, rozwa¿a tak¹ mo¿liwoœæ.

Do pracy do Niemiec zamierza wyjechaæ, b¹dŸ rozwa¿a tak¹ mo¿liwoœæ, 17% bada-

nych. Spoœród respondentów 71% nie myœli o tym, b¹dŸ jest pewne, ¿e nie chce jechaæ zara-

biaæ do Niemiec. Jeœli chodzi o osiedlenie siê w Niemczech na sta³e, 88% Polaków zdecydo-

wanie odrzuca tak¹ ewentualnoœæ, lub stwierdza, ¿e raczej nie bierze pod uwagê takiej mo¿-

liwoœci.

Tabela 9. Opinie Polaków o planowanej pracy i mieszkaniu w Niemczech po rozszerzeniu
Unii Europejskiej (w %)

Czy po wst¹pieniu Polski do UE: Tak Nie Trudno powiedzieæ

zamierza Pan(i) wyjechaæ do Niemiec do pracy? 17 71 12

zamierza Pan(i) osiedliæ siê w Niemczech na sta³e? 4 88 8

�ród³o: dane ISP.

Najwiêcej osób chc¹cych wyjechaæ do Niemiec do pracy, b¹dŸ rozwa¿aj¹cych tak¹

mo¿liwoœæ, jest wœród badanych z wykszta³ceniem zawodowym, o najni¿szych dochodach.

Innymi grupami mo¿liwymi do wyodrêbnienia s¹ uczniowie i studenci, wœród których 32%

rozwa¿a tak¹ mo¿liwoœæ po wejœciu Polski do Unii Europejskiej oraz bezrobotni (34% bez-

robotnych rozwa¿a mo¿liwoœæ wyjazdu do pracy do Niemiec). Ponad po³owa z nich wyklu-

cza jednak, lub nie rozwa¿a takiej ewentualnoœci.

W Niemczech wiele kontrowersji wzbudza w³aœnie kwestia taniej si³y roboczej z Pol-

ski i przyjazdów Polaków po wejœciu naszego kraju do Unii. W Polsce tak¹ delikatn¹ kwe-
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sti¹ wzbudzaj¹c¹ emocje jest liczba Niemców, którzy po rozszerzeniu UE przyjad¹ do Polski

zwabieni niskimi cenami gruntów. Prawie 30% Polaków uwa¿a, ¿e zwiêkszy siê liczba Niem-

ców przyje¿d¿aj¹cych do Polski pracowaæ. W przypadku osiedlania siê na sta³e uwa¿a tak

ponad po³owa Polaków.

Tabela 10. Pogl¹dy Polaków na temat przyjazdów Niemców do Polski na sta³e i do pracy po
rozszerzeniu UE (w %)

Po przyst¹pieniu Polski do UE
Wiêcej Niemców

ni¿ obecnie

Tyle samo
Niemców,
co i teraz

Mniej Niemców
ni¿ obecnie

Trudno
powiedzieæ

do pracy w Polsce bêdzie przyje¿d¿aæ 29 44 7 20

bêdzie siê osiedlaæ 53 27 2 18

Pogl¹dy na ten temat pozostaj¹ w zwi¹zku z miejscem zamieszkania. Mieszkañcy

wsi znacznie czêœciej od mieszkañców miast, zw³aszcza du¿ych, uwa¿aj¹, ¿e liczba Niem-

ców przyje¿d¿aj¹cych do Polski do pracy i aby tu zamieszkaæ, zwiêkszy siê po rozszerzeniu

Unii Europejskiej. Widoczna jest równie¿ koincydencja z wyraŸnymi obawami, rolników

i ogólnie mieszkañców wsi w zwi¹zku z ewentualnym wykupem ziemi w Polsce przez

cudzoziemców. Wœród badanych 83% polskich rolników uwa¿a, ¿e jest to niekorzystne dla

Polski, spodziewaj¹c siê przy tym znacznego wzrostu wykupywania ziemi przez cudzoziem-

ców po wejœciu Polski do Unii (s¹dzi tak ponad po³owa rolników).37

5. Podsumowanie

Polacy znaj¹ kraj swoich zachodnich s¹siadów doœæ dobrze. Prawie po³owa z nich

by³a choæ raz w Niemczech. Maj¹ oni generalnie lepszy obraz Niemców i Niemiec ni¿ Niem-

cy wizerunek Polski i Polaków. Wypowiadaj¹ siê te¿ zdecydowanie bardziej jednoznacznie

o swoich zachodnich s¹siadach, ni¿ Niemcy o Polsce i Polakach. Polacy podkreœlaj¹ dobr¹

organizacjê pracy i zdyscyplinowanie Niemców, podczas gdy Niemcy eksponuj¹ religijnoœæ

i zacofanie Polaków. Obraz Polski i Polaków rozpowszechniony w spo³eczeñstwie niemiec-

kim jest jednak s³abo skrystalizowany pomimo d³ugiego i bliskiego s¹siedztwa. Obie nacje

uwa¿aj¹, ¿e s¹ niepodobne do siebie nawzajem i wzajemne stereotypy w du¿ej mierze budo-

wane s¹ na zasadzie opozycji.

Czêœæ II. Niemcy w oczach Polaków 83

37 Z badania przeprowadzonego przez Instytut Spraw Publicznych w Niemczech wynika, ¿e oko³o 200 000 Niemców roz-
wa¿a mo¿liwoœæ kupienia w ci¹gu najbli¿szych 5-7 lat domku letniskowego, innej nieruchomoœci, b¹dŸ ziemi w Polsce.



Polacy pamiêtaj¹ o czasach okupacji, lecz nie ekstrapoluj¹ tego na dzisiejsze Niem-

cy, nie przypisuj¹c wspó³czesnym Niemcom nacjonalizmu i ksenofobii. Dotyczy to przede

wszystkim ludzi m³odych. Podobn¹ tendencjê zauwa¿yæ mo¿na obserwuj¹c nastawienie Po-

laków do Niemców jako narodu. Prawie po³owa Polaków poni¿ej 40 roku ¿ycia deklaruje

sympatiê do Niemców. Mo¿na wiêc mówiæ o pewnych przewartoœciowaniach zarówno obra-

zu kraju, jak i wizerunku jego mieszkañców. Równoczeœnie zaskakuj¹co du¿o m³odych ludzi

s¹dzi, ¿e mniejszoœæ niemiecka w Polsce d¹¿y do oderwania swoich ziem od pañstwa pols-

kiego. Mimo ¿e pogl¹d ten podziela ponad 20% Polaków, Polacy dobrze oceniaj¹ obecny

stan stosunków polsko-niemieckich.
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Aneks

Informacja o badaniach

Badanie wizerunku Polski i Polaków w Niemczech przeprowadzi³ EMNID-Institut

na reprezentatywnej 1000-osobowej próbie ludnoœci powy¿ej 15 roku ¿ycia. Badanie wize-

runku Niemców w Polsce przeprowadzi³a Pracownia Badañ Spo³ecznych na reprezentatyw-

nej próbie 1023 doros³ych mieszkañców Polski. Oba badania zosta³y przeprowadzone

w listopadzie 2000 roku.
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