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Wstep

Polakéw 1 Niemcow laczy ponadtysiacletnia historia wzajemnego sasiedztwa, roz-
nie co nieuchronne, postrzegana przez obie strony. Inna jest bowiem perspektywa kraju,
ktéry — jak Niemcy — przez znaczna cze$¢ nowozytnej historii aspiruje do miana europej-
skiego mocarstwa. Inna — Polski, lezace; miedzy dwoma potggami, panstwa, ktérego po-
lityczne znaczenie w Europie i w regionie stablo wraz z uplywem wiekow. Polska przez
stulecia byla obszarem pozostajacym pod silnym wplywem niemieckiej kultury, gospo-
darki 1 polityki, nie bedac jednak réwnoczeénie gltdwnym kulturowym, gospodarczym
ani politycznym partnerem Niemiec. Partnerem Niemiec na wschodzie stopniowo sta-
wala sig Rosja. Niemcy przez dwa ostatnie stulecia spogladaty na obszar miedzy Pozna-
niem, Lwowem 1 Wilnem uwzgledniajac perspektywe tego wschodniego mocarstwa. Pol-
ska, nawet niepodlegla po 1918 roku nie byta dla Niemiec réwnorzednym podmiotem
w polityce europejskiej. Ta mocarstwowa perspektywa ulegla radykalnemu przewarto-
sciowaniu po LI wojnie swiatowej, gdy Niemcy (zachodnie) zaangazowaly si¢ w budowa-
nie wspolnej Europy. Zaczeto woéwezas mowié o potrzebie pojednania w stosunkach pol-
sko-niemieckich, a w 1965 roku polscy biskupi wystapili z listem do biskupdw niemiec-
kich ,przebaczajac 1 proszac o przebaczenie”. W 1970 roku podpisany zostal ukfad
o normalizacjl wzajemnych stosunkoéw, w ktérym Niemcy uznali zachednig granice Pol-
ski. Kolejnym etapem tej zmiany byly lata 1989 1 1990, kiedy Polska po rozpadzie bloku
wschodniego stopniowo stawala si¢ najwazniejszym partnerem gospodarczym Niemiec
w Buropie Srodkowo-Wschodniej. Czyniac pierwsze kroki w strone zjednoczonej Euro-
py, Polska stata sig bodaj najwazniejszym z punktu widzenia Niemiec kandydatem na
czionka politycznej wspodlnoty, jaka jest Unia Europejska.

Wydarzenia historyczne, nawet tej rangi, nie sg jednak w stanie bezposrednio
wplyna¢ na zmiang ksztattowanych przez lata wéréd Niemcdw 1 Polakdéw wzajemnych ste-
. Teotypow, resentymentdw 1 skojarzen. Tymczasem wyobrazenia o innym narodzie i sposob
postrzegania go, niekoniecznie podparty wiasnym do$wiadczeniem (a to w duzej mierze
charakteryzuje stereotyp), moze stanowi¢ silna barierg dla wspolpracy w rozmaitych dzie-
dzinach, na szczeblach nizszych niz poziom elit politycznych. Jednoczesnie polityka

ksztaltowana wiladnie przez elity polityczne nie moze daleko odbiegaé od nastrojow
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1 pogladow wyborcow. Dlatege tak istotne jest rozpoznanie 1 identyfikacja wyobrazen, ja-
kie maja o sobie wzajemnie Polacy 1 Niemey.

Ninieiszy raport ma na celu zaprezentowanie wizerunkow dwoch narodéw 1 dwoch
panstw widzianych z sasiedzkiej perspektywy, dziesig¢ lat po upadku muru berlimskiego. W hi-
storil sasiedztwa Polakow 1 Niemcdw zdarzaly sie okresy szezegolnie intensywnych kontaktow
politycznych, gospodarczych, spotecznych 1 kulturalnych. Ostatnie dziesie¢ lat niewatpliwie do
nich nalezato. Polacy spotykaja sie z Niemcamu na przygranicznych bazarach 1 w salonach fry-
zjerskich w Polsce, na budowach w Niemczech, na targach, w teatrach 1 saiach wystawowych
polskich i niemieckich miast, na politycznych salonach' i w wielu innych miejscach. W tym
miejscu cheieliby$my postawi¢ pvtanie, jak ta intensywnos¢ kontaktow wplynela na sposob
i ostrosé¢ widzenia obu sasiadow? ‘

Interesujace wydaly sig trzy plaszezyzny, w jakich Niemcy postrzegaja Polakdw,
a Polacy Niemcow. Po pierwsze interesowal nas obraz kraju. Po drugie postrzeganie narodu,
jako pewnej catosciowo ujmowanej zbiorowosci, postrzeganie odrgbnosci obu narodow, po-
czucie wzajemnego dystansu oraz poziom sympatii. | wreszeie po trzecie, cheielismy zre-
konstruowac rozpowszechniony w Niemczech wizerunek typowego Polaka oraz dzielony
przez Polakow wizerunek typowego Niemca. W tym wypadku chodzi nam wige o wymiar
bardziej zindywiduaiizowany. '

Oddzielnym tematem sa stosunki polsko-niemieckie. Burzliwa 1 czesto dramatyczna
historia wzajemnego sasiedztwa sprawila, ze do dzi$ ciaza doswiadczenia przesziosci. Pojed-
nanie, akceptacja granicy na Odrze i Nysie, odszkodowania dla wypedzonych, a takie pol-
skie obawy przed wykupem ziemi przez Niemcow — to tylko niektore zagadnienia podnoszo-
ne w obu krajach, ktdre cheieliSmy zbadac. Nie odnosza sie cne tylko do politycznych relacji
Polska-Niemecy. Warto je analizowaé takze w kontek$cie wzajemnych stereotypéw oraz
w zwiazku z polskimi aspiracjami do Unui Europejskiej. Przezwyciezanie zadawnionych
konfliktéw 1stotne jest bowiem réwniez z punktu widzenia procesu integrowania sie
spoteczenstw we Wspdlnocie.

Moment badania jest szczegoinie interesujacy, bowiem powoli finalizuje sie proces
rozszerzenia Unii Europejskiej o kraje Europy Srodkowo-Wschodniej, przez co stosunki poi-

sko-niemieckie zyskuia nowy wymiar. O wymiar ten spieraja si¢ polscy 1 niemieccy politvey

! Rokrocznie odnotowuje sig ponad 50 min przyjazdéw Niemedw do Polski (w 1998 roku 51,6 min). Oczywiscie czesc
Niemcdw przyvjezdza wiclokromie, wige liczba oséb majacych bezposredni kontakt z Polska jest w rzeczywistoécei mniejsza,
Jjedpak podane wyZej dane dajg wyobrazZenie o skali kontaktdw, Duze wrazenie wywiera rowniez fakt, Ze az 42% Polakow
deklaruje, iz ma w Niemczech krewnych bad? rmajomych. Politycy obu krajow takze spotykaja sig wyjatkowe czesto. W roku
2000 dedatkowym impulsem do czestych spotkan stata sie rocznica Zjazdu Gnieznienskisgo.
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oraz dziennikarze. Wyjatkowo czgsto zadaja oni m.in. pytanie, czy Niemcy sa ,,adwokatem
Polski w UE”, czy tez nie.” Pytanie to jest istotne, lecz dla dialogu elit zasadnicze sa pytania,
jak postrzega Niemcy 1 Niemcdw polskie spoteczenstwo, jak Polske i Polakdw postrzega

spoleczenstwo niemieckie. Na nie staramy sig odpowiedzie¢ w niniejszym raporcie.

¥ ok oW

Badanie, ktorego wyniki stanowig podstawe ponizszych analiz, jest czescia realizo-
wanego od 1999 roku przez Instytut Spraw Publicznych projektu Wzajemny wizerunek Po-
lakow i mieszkancow Unii Europejskiej. Jego zasadniczym celem jest odtworzenie, z jedne]
strony, Wizerunku Polski 1 stereotypu Polaka w $wiadomo$ci mieszkancow poszezegolnych
panstw czionkowskich UE, z drugiej za$, wizerunku mieszkancoéw réznych krajow Unii
rozpowszechnionego wsrod Polakow. Badanie w Niemczech przeprowadzone zostato przy
wspoipracy prof. Zdzistawa Krasnodebskiego z Zakdadu Historii Kultury Europy Wschod-
niej i Srodkowo-Wschodniej Uniwersytetu w Bremie. Jego realizacje sfinansowato niemiec-
kie Ministerstwo Edukacji 1 Badan Naukowych (Bundesministerium fiir Bildung und Fors-
chung). Badanie wizerunku Niemiec w Polsce sfinansowala Fundacja Wspolpracy Pol-
sko-Niemieckiej. Blizsze informacje na temat badann sondazowych znajduja si¢ w aneksie na
koncu raportu. Ninigjszy raport powstal w ramach projektu ,.Percepcja w krajach Unii Europej-
skiej korzysel, kosztow 1 zagrozen wynikajacych z przyjecia Polski do tego ugrupowania.
Krytyczna weryfikacja” zamawianego przez Departament Unii Europejskiej MSZ, realizo-
wanego wspolnie przez ISP i IKICHZ ze srodkow Komitetu Badan Naukowych. Druga
cze$é raportu powstata dzigki finansowe] pomocy Fundacji Wspotpracy Polsko-Niemieckie)
korzystajace) ze srodkow rzadu Republiki Federalnej Niemiec. Dzigkujemy prof. Aleksan-
drze Jasiskiej-Kani i prof. Tomaszowi Szarocie oraz prof. Zdzislawowi Krasnodebskiemu

za cenne komentarze 1 pomoc w przygotowaniu raportu.

* Na ten temat zobacz: W. Eberwein, 5. Kowalski, J. Reiter, Elity Polski i Niemjec. Wspdlnota interesow | wartosci?, CSM,
Warszawa 2000,
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Polska i Polacy w oczach Niemcow



1. Glowne wnioski

Wyodrebnié mozna trzy wymiary, w jakich Niemcy postrzegajq Polakow: raczej negatywny
obraz kraju i panistwa, nacechowany dystansem i poczuciem odrebnosci stosunek do naro-
du; oraz ambiwalentny, ale przez to tez naznaczony wigkszq otwartosciq, stosunek do typo-

wego Polaka.

Wzajemne sqsiedziwo nie oznacza weale wykrystalizowanych, wyraznych i jednoznacznych
obszaréw skojarzeniowych Niemcow z Polskq. Najwiekszy odsetek (18%) miata odpowiedz
Laic” jako glowne skojarzenie z naszym krajem. Pozostale opinie byly niezwykle rozdrob-

nione i dotvczyly roinorodnych sfer [ dziedzin.

Chod w gléwnych skojarzentiach Niemcow z Polskqg przewazajq wypowiedzi o charakterze
neutralnym, wsrod nacechowanych wartosciowaniem dominujq negatywne [ koncenirujace
sie na zjawiskach problematycznych. Odnoszq sie przede wszystkim do doswiadczen zycia
codziennego oraz do wspolczesnej sytuacji w Polsce. Zaznacza sie wyrazna zbieznosc¢ z wize-

runkiem Polski prezentowanym w prasie niemieckie;].

W wizerunku Polski brak wyraznych elementéw pozytywnych. Dominuje przekonanie o nad-
miernych wplywach Kosciola katolickiego, zlej sytuacji gospodarczej oraz korupcji. Nie
wylkrystalizowane sq natomiast poglqdy co do sfery politvcznej (przestrzegania swobod oby-

watelskich, systemu parlamentarnego, uczciwosci politykow itd.).

Polacy jako nardd sq raczej mato lubiani w Niemczech. Wiekszosé (45%) wyrazila emocjo-
nalng ambiwalencje w odniesieniu do Polakow. Odcina sie to na tle ogdlnef sympatii do in-
nych narodow. Poziom sympatii Niemcow do Polakow, choc¢ nieznacznie, przewyszsza jednak

poziom odczuwanej niecheci (31% do 24%).

Niemcy sq bardziej otwarci na Polakéw w wymiarze kontaktow osobistvch. Trudniej jest im na-
tomiast zaakceptowad obecnosc¢ Polakow na poziomie wspolnoty (narodowej i lokalnej), w cha-

rakterze 0séb uczestniczacych w 2veiu publicznym, petniqcych w zwiazku z tym pewne obowiqzki,
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ale i cieszqce sie takze zwiqzanymi z tym prawami. Wymiar wspélnotowy jest bavdziej zamkniety
i niedostepny dla ewentualnych ,,niepodobnych”, obcveh Polakow. Towarzyszy tfemu takze wyra-

Zane wprost silne poczucie odmiennosci Niemcow i Polakéw jako zbiorowosci.

W wizerunku typowego Polaka uderza znaczna nieokresionosé i brak jednoznacznosci cech
mu przypisywanych. Na tym tle odcinaja sie takie typowe cechy Polakow jak zacofanie i reli-
gijnosé. Do pewnego stopnia stereotyp Polaka wyrdznia takie ich nieuczciwosd, nieskutecz-

nosc i samowola, z cech pozyltywnych natomiast — zZvezliwosc § kreatywnosé,

Religijnosé Polakdw zdaje sie by¢ statym, |, obiektywnym™ i pozaemocjonalnym elementem
stereotypu Polaka. Cechq, ktora wzbudza w Niemcach nicomalze taka sama svmpatie, jak

niechec i ktéva zarazem nie jest ksztattowana przez uczucia sympatii lub antypatii.

Niemcy majq bardzo wyrazisty autostereotyp, koncentrujqcy sie w znacznej mierze na

»

wilasciwosciach |, dobrego pracownika’. W swoim wilasnym przekonaniu sq przede wszy-
stkim schludni, zdyscyplinowani, pracowici, nowoczesni [ odpowiedzialni. W o wiele mniej-
szym stopniu cechujq ich natomiast znamiona , dobrego czliowieka”: uczciwosé, Zyczliwosé

i tolerancja Niemcow wzbudzaly w nich samych najwiecej watpliwosci.

Cechy charakterystyczne dla Polakéw sq cechami, ktorych Niemcy nie odnajdujq w swym
autostereotypie. Dotyczy to zarowno zacofania Polakow w opozycji do nowoczesnosci Nie-

mcow, jak [ naszej religijnosci wobec ich ambiwalentnego stosunku do religii.

Wiekszos¢ badanych Niemcow nie miala zadnych kontaktow z Poiskg czy Polakami. Wsrod

ewentualnych sposobdw kontaktowania sie przewazajq poSrednie: ksiqzki i telewizja.

Fakt kontaktowania sie Niemeéw z Polakami w minimalnym jedvnie stopniv wplywa na ich

opinie o Polsce, na stosunek do narodu czy na stosunek do poszczegdinvch jednostek.

Niemcy postrzegajq proces rozszerzania Unii Europejskiej bardziej jako rozszerzenie wspol-
noty europejskiej o Polakdéw w sensie narodu, w mniefszym zas stopniu jako przyjecie do niej

nowego kraju i panstwa.

Poziom ogolnej akceptacji wsrdd Niemcow idei czionkostwa Polski w Unii Europejskiej wyno-
si 77%. Poziom dzisiejszego poparcia dla tego projektu jest wyraznie nizszy (40%) i réwna sie

obecnie deklarowanej checi odrzucenia tego projektu w ewentualnym referendum (37%).
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Kwestia tempa przyjmowania Polski do UE jest kwestiq polityczng i vozZnicuje elekioraty
poszczegblnych partii. Najbardzief przychyini szybkiemu przyvjeciu do Unii Polski sq wybor-
cy liberatow (FDP: 53%), nastepnie socjaldemokratow (SPD: 50%). Wyborcy Partii Zie-
lonych wykazujq przecietny entuzjazm (Biindnis 90/Die Griinen: 41%), natomiast wyborcy
chrzescijanskich demokratow lokujq sie juz ponizej ogdlnoniemieckiej sredniej
(CDU/CSU: 36%). |

Wsrod racji podnoszonych przez Niemcow na rzecz lub przeciw rozszerzeniu UE o Pol-
ske przewazajq argumenty ekonomiczne. Obawy odwotujqce sie do lekow przed Polaka-
mi jako zbiorowoesciq sq jednak prawie rownie silne. Niemcy obawiajq sie: naptywu ta-
niej sify roboczej, wzrostu obcigzen finansowych i wzrostu przestepczo$ci. Wsrod racji
przemawiajgcych na korzy$é rozszerzenia UE o Polske wyraZnie dominowal argument

o rozszerzeniu rynku i mozliwo$ci wymiany handlowej (48%).

Na poziom poparcia do cztonkostwa Polski w Unii Europejskiej wyrazny wplyw ma stosu-

nek do narvodu oraz gospodarczy wizerunek naszego kraju.

Opinie Niemcéw na temat wejscia Polski do UE osadzone sq najsilniej w wymiarze sto-
sunku do Polakow jako pewnej narodowej catosci, znacznie stabiej w opiniach o typo-
wym Polaku i obrazie kraju. Ich argumenty przeciw przyjeciu Polski do wspolnoty row-
niez w najwiekszej mierze angazujq leki przed Polakami w sensie narodu, przed
naplywem taniej sify roboczej z Polski, przed wzrostem przestgpczosci zza wschodniej

granicy.

Jedynymi wyjatkami od stabej zaleznosci wizerunku kraju z dzisiejszq aprobatq Niemiec
dla czionkostwa Polski w UE byly zagadnienia natury gospodarczej: szybki wzrost go-
spodarczy w Polsce oraz funkcjonujqcy tam system wolnego rynku. To one, zwazywszy
ich istotnosé dla niemieckich respondentow, moglyby najlatwiej przelamaé brak po-
wszechnej lub nawet szerokiej akceplacji Niemcow dla czlonkostwa Polski w europej-
skiej wspolnocie, wvrastajqcy z niewielkiej sympatii i znacznego dystansu do Polakow

Jjako pewnej caloscr,
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2. Obraz kraju

Bezposrednie sasiedztwo narodow sprzyja intensywnosci kontaktow ich przedstawi-
ciell na poziomie jednostkowym (woiny, podroze, handel). Takie osobiste doswiadczenia,
wlasne obserwacje opisywane czesto we wspomnieniach, utrwalane w literaturze przenoszo-
ne sq nastgpnie na poziom spofecznosel 1 stanowia wy$mienity podstawg do tworzenia sie
stereotypdw, dotvezacych zaréwno ludzi, jak i ogélnie kraju, w jakim zyja’. Dodatkowym
podiozem stereotypéw sa kontakty z mniejszosciami narcdowymi czy diaspora zamiesz-
kujaca w innym panstwie. Ponadto role odgrywaja takie czynniki jak: psvchologiczne dys-
pozycje cbserwatorow, relacje grupy, z ktdrel sig wywodza, z innymi narodami, ich dzie-
dzictwo kulturowe czy istotne cechy grupy obserwowanej {dominujaca religia, wzgledny po-
ziom rozwoju cywilizacyjnego lub ekonomicznego itp.)’.

Nie miejsce tu, by pisaé o wojnach poisko-niemieckich ¢czy o kontakiach handiowych
1 kulturalnych na przestrzeni ostatnich stuleci, o polskich emugrantach osiedlajacych si¢
w Niemczech w XIX 1 XX wieku. Nalezy je jednak mie¢ na uwadze, analizujac obraz Polski
oraz wizerunek Polaka powszechne wsrdd Niemcow. Nalefy takZe pamigtaé o istotne)
w tyin kontekscie roli stosunkow Niemiec z, na przyklad, Francja, o niemieckie} kulturze,
o niemieckim protestantvzmie wobec polskiego katolicyzmu 1td. Do czynnikdw tych bedzie-
my odwolywac sie, odtwarzajac kolejne aspekty stosunku Niemcow do Polski 1 Polakow,
poszukujac ich szerszych uwarunkowan.

Plerwszg plaszczyzna odniesienl, na jakiej mozemy rozpatrywad stosunek Niemcow
do wschodniego sasiada, jest wizerunek naszego panstwa, ich skojarzenia z naszym krajem

oraz opinie na temat sytuacji w Pelsce 1 jej roli na arenie miedzynarodowej.

Glowne skojarzenia Niemedw z Poiska

Zwazywszy na bezpodrednie sasiedztwo Polski 1 Niemiec, a zatem przeszia i obecng
mozliwosé wzajemnych kontaktow miedzy mieszkancami obu krajdw, uderzajacy jest brak
jednoznacznyvch, wyroblonych 1 zakorzenionych skojarzen Niemcow z Polska”. Przejawia sie
to dwojako. Po pierwsze, relatywnie najliczniejsza grupa osob (18%) nie miata Zadnych sko-
jarzen z naszym krajem (odpowiedz nic). Po drugie zas, wypowiedzi respondentow byly nie-
zwykle rozdrobnione 1 dotyezyly najrozmaitszych sfer 1 dziedzin. Przykiadowo: pigkne

krajobrazy (12%), mentalnoscé (9%), kradzieze (9%), sasiedzi (9%) itd. Generalnie mozna

* Por. Mieczystaw Tomala, Jak Folacy | Niemey widzq siebie nawzajem?, Warszawa FES, 2000.
4' Por. Zbigniew Bokszanski, Modzi Europejezvey o Polakach, 1.6d7, Tnstytur Socjologii UE, 1998,
* Pytanie .2 czym sie Panwi kojarzy Palska?” bylo pytaniem otwartym, a respondent mégl udzieli¢ kilku odpowiedz,
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powiedzie¢, ze cho¢ wsrod pierwszych skojarzen przewazaja wypowiedzi o charakterze neu-
tralnym, jednak wérod nacechowanych wartodciowaniem dominuja skojarzenia negatywne
(38% jednoznacznie negatywnych, na przykiad bieda, kradzieze, bezrobocie itd.). Wypowie-
dzi jednoznacznie pozytywnych (fadne krajobrazy, urlop, fadne kobiety) byto 22%.

Przypisanie tych zréznicowanych asocjacji do pewnych szerszych grup tematycz-
nych pozwala wyodrebni¢ kilka istotnych obszardéw skojarzen Niemcow z Polska. Plerwsza
wyrazna grupa dotyczy skojarzen zwiazanych z Zyciem codziennym {30%). Niewatpliwie
¢zesé z nich powodowana jest doswiadczeniami osobistymi, w znacznej mierze odpowtadaja
one jednak rowniez problemom relacjonowanym w niemieckiej prasie’ 1 znanym ze §rodkow
masowego przekazu: kradzieze samochodow, kradzieze w ogole, korzystne zakupy, gastar-
beiterzy, Polenwitze 1 prostytutki. Nie tylko nominalnie, ale takze pod wzgledem czestodei
wskazan zdecydewana ich wigkszo$¢ to skojarzenia negatywne.

Druga wzglednie liczna grupa to skojarzenia z sytuacja wewngtrzng w Polsce (29%).
Mieszcza sig tu: ogdlna sytuacya gospodarcza, bieda, rolnictwo, polityka spoleczna, wielu
bezrobotnych, zacofanie, kraj w okresie przetomu oraz korupcja. Takze te skojarzenia sa
w glowne} mierze negatywne 1 dotycza bardziej naszych klopotdw i probleméw niz pozytyw-
nych stron polskiej transformacji.

Jako trzecig grupe mozna wyrdzni¢ skojarzenia odwotujaee sig do aktualnych wzajem-
nych stosunkéw polsko-niemieckich i do polityki (18%): sasiedzi, rozszerzenie Unii Europe-
iskiej, kraj europejski, demokracia.

Czwartg grupe tworza skojarzenia odnoszace sig do historii, zardwno tey nieco dal-
szej, jak 1 tej zupelnie najnowszej (16%): historia 1 przeszios¢ ogolnie, {I wojna swiatowa,
poczatek politycznego przetomu, Lech Walesa, przesladowania Zydéw. Ciekawe, Ze jak na
tak dlugie polsko-niemieckie sgsiedztwo i czgsto dramatyczna historie wzajemnych stosun-
kow kwestie historyczne wspominane byty jednak bardze rzadko. Warto poréwnaé to ze
skojarzeniami Polakéw, z ktérych az 34% wskazywalo na sprawy zwiazane z samymi tylko
Wydarzeniami IT woiny $wiatowej.’

»Piekne krajobrazy” oraz ,,urlop” zakwalifikowa¢ mozna do kolejnej grupy skojarzen
Wrystycznych (16%). Warto wspomnieé takze o wypowiedziach podkreslajacych odmien-
nose Polakow (14%), ich mentainodé 1 inna kulture. Skojarzenia z religia, katolicyzmem oraz
Papiegerm wymienito 13% niemieckich respondentdw.

—_—

6

Por, kolejne edycje raportéw Obraz Poiskiw prasie krajow czlonkewskich Unii Europejskiej, Instymt Spraw Publiczaych,
Aszawa 2000-2001. '
I raport Mateusza Fatkowskiego w niniejszym tomie.
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Na konen wyrdzni¢ mozna jeszceze grupe skojarzen ,,0sobistych” (7%): rodzinne wie-
z1 1 stosunki oraz znajomi, a takze asocjacje z cechami ludzit (6%}: brudni i zaniedbani, leni-
stwo, uprzedzenia oraz umilowanie woinosci. To ostatnie wspomniane zostato jedynie przez
1% badanych, mozna zatem powiedzie¢, ze glowne skojarzenia z Polakami jako narodem
maja raczej negatywna konotacje. Warto podkreslic natomiast, ze jedynie 2% Niemcow ko-

Jarzy Polske z wodka.

Tabela 1. Gloéwne skojarzenia Niemcow z Polska (w %)

——

- Grupa skojarzen J Skojarzenia wraz z odsetkami 1‘
|

1‘ Skojarzenia zwiazane z Zyciem codziennym (30) | kradzieze w ogdle (9), kradzieze samochodow
| | (8), korzystne zakupy (&), gastarbeiterzy (3), “
1[ | Polenwitze (1}, prostytutki (1} !

h I T
‘f Skojarzenia dotyczace sytuacyt w Polsce (29) | ogdlna sytuacja gospodarcza (7), bieda (6), rolni- |

‘( ctwo (4), polityka spoleczna (3), wieln bezrobot-
u s nych (3), zacofanie (3), kraj w okresie przetomu |
| [

| (2), kerupcja (1)

|
N P B e
ﬁ Skojarzenia z wzajemnymi stosunkami 1 z polityka (18) | sasiedzi (9), rozszerzenie Unii Europegskie; (4),
‘  kraj europejski (3), demokracja (2} ’|

J Skojarzenia dotyczace historii (16) historia i przesziosé ogdinie (7), Il wojna $wiato- |
'i | wa {4), poczatek politycznego przetomu (2), Lech |
!. | Walesa (2), przestadowania Zydow (1) |

!‘ Skojarzenia turystyczne (16) | tadne krajobrazy (12), uriop (4) |
EJ‘_Sko_iarzenia z odmiennodcia (14) ; mentalnosé (9), inna kuitura (3) hﬂ“
;LSonarzenia z religia (13) ! retigia/katolicyzm (7), Paﬁie'z (6) - :ij
| Skojarzenia ,,0sobiste” (7) | rodzinne wigzi 1 stosunki (4), znajomi (3) !
1’ Skojarzenia z cecham: ludzi (6) | brudni i zaniedbani {3), lenistwo (1), uprzedzenia !

J‘ | (1), umitowanie wolnosei (1) l|
|
1

3‘ Inne J wodka (2), pozostate {5)

Odsetki w tabeli oznaczajg procent respondentéw wymieniajacycn dane skojarzenie. Poniewaz respondenci
mogii wymienia¢ dowolnie wiele skojarzen odsetki nie sumuja sie do 100%.

Zrédio: dane ISP.

Wobec tak niewielkich liczebnosci tradno szezegolowo analizowac nawet te wyodrgh-
nione grupy skojarzefi. Tym bardziej, 7e jedne skojarzenia nie wvkluczajg innych,
mieszczacych sie w pozostafych obszarach. [ tak, przykfadowo, osoby kojarzace Polske
z picknymi krajobrazami mowily rdéwniez o kradziezach, biedzie, korzystnych zakupach,
o urlopie, religi, historii itd. Wida¢ tu wyrazne przemieszanie Zrodet skojarzen: ogoine] wie-
dzy o wzajemnych stosunkach, potocznych stereotypow, doswiadczen osobistych i relacii

Z mass medidw. Warto natomiast zauwazyc, Ze tym, ktorzy wskazywall na skojarzenia z ur-
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lopem, a zatem — jak mozna przypuszczac — spedzili wakacje w Polsce, kojarzyla sig ona
niemal, wylacznie (oprocz pigknych krajobrazédw) z mozliwoscig dokonania korzystnych
Zakupow.

Wzajemne sasiedztwo, mozliwosé latwych kontaktdw w réznych dziedzinach nie
sprzyjaja krvstalizacji wyraznych i jednoznacznych obszarow skojarzeniowych Niemcow
z Polska. Dominujg skoiarzenia zwiazane ze zjawiskami zycia codziennego, zbiezne takze
z problemami poruszanymi czgsto przez niemiecksg prasg. Przy czym — co w duzej mierze
charakterystyczne dla $rodkow masowego przekazu, ale takze dla tudzkiej pamigel, ktora
chetniej odnotowuje 1 latwiej przechowuje obrazy zjawisk negatywnych — koncentruja sig
one bardziej na pewnych nieprawidlowosciach 1 na kwestiach problematycznych, znacznie

zadziel natomiast dotyczg zjawisk pozytywnych.

Opinie i wiedza Niemcéw o Polsce

Intereswjace jest, jak dalece ten dos¢ negatywny wizerunek kraju, nakreslony w pier-
wszych skojarzeniach Niemcdw z Poiska. odpowiada ich konkretnym przekonaniom co do
wewnetrzne] sytuacji w Polsce 1 jej miedzynarodowego znaczenia. Co Niemcy sadza lub co
wiedzg o réinych zagadnieniach z polskiego zvcia politycznego, spoiecznege tub gospodar-
czego?

Obraz Polski, jaki wylania sig z analizy opinii dotyczacych konkretnych aspektow
zycia publicznego, jest bardziej dobitny, niemniej] jednak rowniez negatywny., Warto tez
podkreslic, ze zazwyczaj jedna czwarta do jednej trzecie] pytanych wskazywata srodek skali,
oznaczajacy brak zdania w danej kwestiil. Natormiast kolejnych 10-20% mowito przy tej oka-
7)1 nie wiem. Czesto zatem blisko potowa ankietowanych nie miala wyrobionego zdania na
temat sytuacjl w Polsce. Dotyczy to szczegdinie takich spraw jak: nadmiar biurckracji, nie-
kompetencja politykow, funkcjonowanie systemu parlamentarmego w Polsce oraz przestrze-
ganie praw obywatelskich — odnoszacych sie do sfery politycznej. Co ciekawe, w przypadku
tych zagadnien glosy ankietowanych, ktorzy nie uciekli od odpowiedzi wskazujac Srodek
skali lub odpowiadajac nie wiem, dzielily sig niemal po rdéwno. Potwierdza to brak rozpo-
wszechnionvch wyraznych opinii lub wiedzy na temat pelskiego zycia politycznego.

Rozwazajac ten fakt mozna odwotlac sie do dwoch wyjasnien. Po pierwsze, niemiec-
kie mass media uznajac generalnie poiski tad polityczny za normalny, polski system parla-
mentarmy za oczywistose jedynie rzadko podejmuja ten temat. Tymcezasem to programy tele-
wizyjne poswigcone Polsce sa dla Niemcéw glownym Zrodlem wiedzy na temat naszego

kraju. Rzadkie wzmianki o kolejnych wyborach nie zdazyly jeszcze wyrobi¢ przeswiadcze-
























































































































































































































